


- - - Форма контроля з.е.
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Курс 3

Семестр 5 Семестр 6

Считать в
плане

Индекс Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр з.е. Лек Лаб Пр

Блок 1.Дисциплины (модули) 66 66 12 42 28 56 18 80 20 100 15 51 17 68 21 54 144

Обязательная часть 18 18 5 14 28 14 8 40 20 40 2 17 3 18 18

+ Б1.О.01 Управленческая экономика 2 3 3 3 20 20

+ Б1.О.02
Методология исследования проблем
управления

1 3 3 3 14 14

+ Б1.О.03 Теория организации управления 2 3 3 3 20 20

+ Б1.О.04 Современный стратегический анализ 4 3 3 3 18 18

+ Б1.О.05 Профессиональный иностранный язык 3 2 1 6 6 2 28 2 20 2 17

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 48 48 7 28 42 10 40 60 13 51 68 18 36 126

+ Б1.В.01
Анализ конкурентной среды компании

1 3 3 3 14

+ Б1.В.02 Экономическая теория на современном этапе 1 2 2 2 14 14

+ Б1.В.03 Управление продажами 2 2 4 4 4 20 20

+ Б1.В.04 Ценообразование 4 3 3 3 18

+ Б1.В.05 Маркетинговое планирование 3 3 3 3 17 17

+ Б1.В.06 Поведение потребителей 4 3 3 3 18 18

+ Б1.В.07 Управление маркетингом 3 3 4 4 4 17 17

+ Б1.В.08 Маркетинговые метрики 1 2 2 2 14 14

+ Б1.В.09 Интернет-Маркетинг 4 4 4 4 4 18 18

+ Б1.В.10 Маркетинговые исследования 2 3 3 3 20 20

+ Б1.В.11
Интегрированные маркетинговые
коммуникации

3 3 3 3 17 17

+ Б1.В.ДВ.01 Дисциплины (модули) по выбору 1 (ДВ.1) 2 3 3 3 20

+ Б1.В.ДВ.01.01 Торговый маркетинг 2 3 3 3 20

- Б1.В.ДВ.01.02 Бенчмаркинг и конкурентная разведка 2 3 3 3 20

+ Б1.В.ДВ.02 Дисциплины (модули) по выбору 2 (ДВ.2) 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.02.01 Управление маркетинговыми проектами 4 2 2 2 18

- Б1.В.ДВ.02.02 Основы электронной коммерции 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.03 Дисциплины (модули) по выбору 3 (ДВ.3) 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.03.01 Маркетинг услуг 4 2 2 2 18

- Б1.В.ДВ.03.02 Маркетинг оптово-розничной торговли 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.04 Дисциплины (модули) по выбору 4 (ДВ.4) 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.04.01 Социально-этический маркетинг 4 2 2 2 18

- Б1.В.ДВ.04.02 Кросскультурный маркетинг 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.05 Дисциплины (модули) по выбору 5 (ДВ.5) 3 3 3 3 17

+ Б1.В.ДВ.05.01 Событийный маркетинг 3 3 3 3 17

- Б1.В.ДВ.05.02 Категорийный маркетинг 3 3 3 3 17

+ Б1.В.ДВ.06 Дисциплины (модули) по выбору 6 (ДВ.6) 4 2 2 2 18

+ Б1.В.ДВ.06.01 Международный маркетинг 4 2 2 2 18

- Б1.В.ДВ.06.02 В2В маркетинг 4 2 2 2 18

Блок 2.Практика 48 48 12 6 9 3 18

Обязательная часть 48 48 12 6 9 3 18

+ Б2.О.01(Н) НИРМ 1234 30 30 12 6 9 3

+ Б2.О.02(Пд) Преддипломная практика 5 18 18 18

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 6 6 6
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+ Б3.01(Г) Государственный экзамен 3 3 3

+ Б3.02(Д)
Подготовка к защите и защита выпускной
квалификационной работы

3 3 3
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