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Краткое содержание дисциплины
Название разделов (тем) 
дисциплины

Краткое содержание разделов (тем) дисциплины:

Товар и маркетинг Тема  1.1.  Основное  содержание  понятий
«маркетинг», «товар», «обмен», «рынок» и пр.
Тема  1.2.  Продукт.  Классификация  товаров.
Жизненный  цикл  товара.  Узнаваемость
товара.
Тема  1.3.  Процесс  ценообразования.
Стратегия ценообразования.
Тема 1.4.  Рынок с  точки зрения маркетинга.
Варианты  охвата  рынка.  Организация
товародвижения.

Управление маркетингом Тема  2.1  Маркетинговая  среда.
Маркетинговая информация.
Тема 2.2.  Маркетинговые исследования и их
роль  в  коммерческой  деятельности
предприятия.  Основные  методы
маркетинговых исследований.
Тема 2.3. Маркетинговый план и его основные
элементы.  Задачи  и  этапы  маркетингового
планирования.
Тема  2.4.  Процесс  реализации  плана
маркетинга.  Маркетинговый  анализ  и
маркетинговая ревизия.

Продвижение товара. 

Маркетинговые 

Тема  3.1  Продвижение  товара.  Основные
виды продвижения товара.
Тема 3.2. Техника рекламы. Техники продаж.



   

коммуникации Прямой маркетинг
Тема 3.3. Планирование рекламной кампании.
Роль  рекламы  в  реализации  маркетинговых
смарттехнологий.
Тема  3.4.  Диджитал-маркетинг,
маркетинговые  коммуникации  и
смарттехнологии.

Нерекламные и 

синтетические средства 

бренд-маркетинговых 

коммуникаций

Тема 4.1. Связи с общественностью в системе
маркетинговых коммуникаций.
Тема  4.2.  PR-служба.  Корпоративная
культура. Разработка PR-кампании.
Тема  4.3.  Выставки  и  ярмарки  в  системе
маркетинговых коммуникаций. Спонсорство.
Тема  4.4.  Международный  маркетинг  и
концепция  устойчивого  развития.  Стратегии
международных  PR-кампаний.  Национальная
специфика.
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