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наук Беларуси Бабосова Евгения Михайловича на автореферат диссертации
Епремян Татьяны Владимировны «Управленческие технологии дискурса 

социальной рекламы», представленной в диссертационный совет ПДС 1000.002 на 
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по специальности 5.4.7. «Социология управления»

Тема диссертационного исследования Т. В. Епремян посвящена 
актуальной проблеме, которая имеет важное теоретическое и практическое 
значение для развивающегося информационного общества. Реклама в 
современном социуме приобретает всё большее значение для формирования 
ценностных ориентаций индивидов, особую роль при этом играет социальная 
реклама, миссия которой - повышение уровня нравственности, выработка 
положительных установок на здоровый образ жизни, на сочувственное 
отношение к людям, находящимся в трудной жизненной ситуации (в том числе 
к лицам с ограниченными возможностями здоровья) и тому подобное. 
Поэтому важным является обращение автора диссертации к тем технологиям, 
которые создают управленческий эффект в рекламном дискурсе.

Проблемное поле дискурса расширяется, захватывая всё большее 
пространство научного знания, поэтому правомерным и научно обоснованным 
является ведение данного понятия в область социологии управления. Особый 
интерес представляют управленческие технологии, применяемые в такой 
специфической сфере формирующегося информационного общества, как 
рекламная коммуникация. Соединение фундаментальной науки (социологии) 
и прикладного направления в маркетинговых коммуникациях (рекламы) очень 
интересно и плодотворно для дальнейшего исследования данного симбиоза. 
Особенно важно такое взаимодействие в области социальной рекламы, 
направленной на достижение благотворительных и иных общественно 
полезных целей, поэтому значимым является диссертационное исследование, 
автореферат которого представлен на рецензирование.

Отмечу, что актуальность, предмет, объект, цели и задачи 
сформулированы четко и раскрывают тему диссертационного исследования в 
полной мере; положения, выносимые на защиту, являются глубоко 
проработанными и научно обоснованными; теоретическая основа диссертации 
представлена трудами по социальной рекламе, по дискурсу, по социологии 
управления, по социально-коммуникативным технологиям, что, как 
представляется, всесторонне и глубоко освещает сформировавшиеся к 
данному времени взгляды социологов, рекламистов, исследователей 
дискурсивных практик в различных областях научного знания на 
исследуемую диссертантом проблему. Благодаря осуществленному анализу 
литературы чётче проступает новизна рецензируемой диссертационной 
работы.

При обращении к теоретической главе исследования обращает на себя 
внимание основательное рассмотрение диссертантом проблем эффективности 
рекламного сообщения, тех дискурсивных практик, которые способствуют 



созданию действенного месседжа социальной рекламы, а также убедительное 
обоснование применения управленческих технологий в дискурсе рекламы.

Во второй главе результаты двух социологических исследований 
представляются убедительными и дают основу для рекомендаций 
совершенствования дискурса социальной рекламы, что характеризует 
практическую направленность диссертационной работы Т. В. Епремян как 
применимую в различных областях жизнедеятельности социума.

Список публикаций автора внушителен для кандидатской диссертации, 
особенно обращает на себя внимание учебник, который соотносится с темой 
диссертации Т. В. Епремян.

Следует сделать замечание: по нашему мнению, используются 
манипулятивные технологии и в социальной рекламе (например, в так 
называемой «шоковой»), что отрицается автором диссертации в 4 пункте 
Положений, выносимых на защиту (с. 12).

Данное замечание не снижает в целом высокой оценки исследования.
Если судить по автореферату, то следует сказать, что диссертация 

«Управленческие технологии дискурса социальной рекламы» является 
законченным, целостным, интересным, теоретически и практически значимым 
исследованием в области социологии управления и в сфере дискурса 
социальной рекламы, имеет несомненную новизну и соответствует 
требованиям, предъявляемым к диссертационным исследованиям на 
соискание ученой степени кандидата социологических наук, согласно п. 2.2 
раздела II Положения о присуждении ученых степеней в ФГАОУ ВО 
«Российский университет дружбы народов имени Патриса Лумумбы», 
утвержденного Ученым советом РУДН протокол № УС-1 от 22.01.2024 г., а её 
автор Епремян Татьяна Владимировна заслуживает присуждения ученой 
степени кандидата социологических наук по специальности 5.4.7. Социология 
управления.
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на авторефера, диссертации Епремян Татъяны Владимировны
<<Управленческие технологии дискурса социitльной рекламы)),

представленной в диссертационный совет ПДС 1000.002
На СОИСКаНие }л{еной степени кандидата социологических наук

по специальности 5.4.7 . Социология уIIравления

Содержание автореферата, отражающее основные положения диссерта-

ции <Управленческие технологии диск)Фса социальноЙ рекламы), соответ-

ствует названию и науIной специальности. В исследовании проанаJIизиро-

ваны управленческие технологии дискурса социальной рекламы, направлен-

ные на создание эффективного месседжа, воздеЙствующего на акторов-полу-

чателей того или иного рекламного сообщения.

Актуальность tIоднимаемой в диссертационной работе проблемы не вы-

зывает сомнений: в процессе становления информационного общества всё

большую роль играет рекламный дискурс как одно из средств массовой ком-

муникации, призванной, в числе шрочего, воздействовать на предпочтения ак-

торов, тем самым выявляrI управленческий аспект рекJIамного дискурса. Осо-

бую роль в достижении желаемого эффекта играют управленческие техноло-

гии, что и подчеркивается в рассматриваемом исследовании.

Изложение материала работы кУправленческие технологии дискурса со-

циальноЙ рекJIамы)) логично, обосновано. Наличествует новизна материапа,

заключающаяся в применении социч}JIьных технологий rrри рассмотрении

управленческого потенциuLла дискурса социilIьной рекJIамы в коммуникатив-

ном пространстве современного мегаполиса; в осуществлении анализа уIIрав_

ленческих технологий, с помощью которых создается эффективное рекJIамное

сообщение, направленное на формирование нравственных ценностеЙ у полу-

чателеи рекламного месседжа; в предложеЕии нового подхода к трактовке ка-

тегории (дискурс социалъной рекламы)) с позиций социологии управления; в

обосновании эффективности соци€lJIъной рекJIамы и другие.

Автореферат отражает структуру кандидатской диссертации <Управ-

ленческие технологии дискурса социztлъной рекламы)), которая соответствует



требованиям к исследованиrIм IIодобного рода: Введение, 2 главы по 3 пара-

графа, З акдючение, Список использованной литер атуры, Приложение.

Наличествует обширная нау{ная литература как зарубежных, так и оте-

чественных авторов, в которой освещены вопросы рекJIамного дискурса, диQ-

курса социztльной рекламы, коммуникативных технологий, улравленуIя, со-

циологических параметров дискурса, социокультурных аспектов рекJIамы. От-

мечу высокое качество проработанных на}л{ных источников, положенных в

основу теоретико-методологической базы диссертации. Классификация ис-

точников проведена на высоком Hay-IHoM уровне и дает IIредставление о вла-

дении навыками на}чного анаJIиза автором рецензируемой работы.

Проанализировав текст автореферата, могу констатировать: цели и за-

дачи диссертационной работы раскрыты и освещены в полной мере. В диссер-

тационной работе существуют положения, раскрывающие механизмы и зако-

чlJIьнои

тора по

мян, на

с

Еомерности функционирования из)чаемых соци€Lльных объектов, а также

обоснованы технологии созданиrI эффективного рекламного дискурса соци-

рекламы. Степень обоснованности предложений и рекомендаций ав-

результатам социологических исследований, проведенных Т.В. Епре-

высоком на)чном уровне.

моеЙ точки зрения, существует несомненная практическая возмож-

ность использования резулътатов исследования в создании эффективных мес-

седжей социальной рекламы, в применении технологий рекламного дискурса

в различных информационных сферах современного социума.

К недостаткам можно отнести подробное изложение материаJIа ино-

странЕых источников по проблемам рекламного дискурса, что, впрочем, в це-

лом не снижает высокого на}чного уровня работы.

Автореферат свидетельствуец что диссертация кУправленческие техно-

логии дискурса социальной рекламы) явJuIется законченным исследованием,

имеющим высокую теоретическую и практическую значимость, содержащим

новое решение наулной задачи применения управленческих технологий в дис-

курсе социальной рекламы, и соответствует требованиям, предъявJuIемым к



диссертационЕым исследованиям на соискание }ценой степени кандидата со-

циологических наук, согJIасно п.2.2 раздела II Положения о присуждении )п{е-

ных степеней в ФГАОУ ВО <Российский университет дружбы народов имени

Патриса Лумумбьr>, угвержденного Ученым советом РУДН протокол J\Ъ УС-

1 от 22.01 .2024 г., а её автор Епремян Татьяна Владимировна заслуживает при-

суждения уlеной степени кандидата социологических наук по специzulьносТи

5.4.7 . Социология управления.

Отзыв подготовил.Щанакин Николай Семёнович -
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