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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Дисциплина «Медиапланирование» входит в программу бакалавриата «Реклама» по 

направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 7 семестре 4 
курса. Дисциплину реализует Очно-заочное и заочное отделение . Дисциплина состоит из 2 
разделов и 9 тем и направлена на изучение методов и процессов разработки оптимальных 
медиа-стратегий, выбора наиболее эффективных рекламных каналов и распределения 
бюджета с целью достижения максимального охвата аудитории и увеличения 
эффективности рекламных кампаний. 

Целью освоения дисциплины является формирование у обучающихся теоретические 
знания в области медиапланирования рекламных кампаний и оценки ее результатов. 

 
2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Освоение дисциплины «Медиапланирование» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 
 
Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 
 

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

УК-1 

Способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез 
информации, применять 

системный подход для решения 
поставленных задач 

УК-1.1 Анализирует задачу, выделяя ее базовые 
составляющие; 
УК-1.2 Определяет, интерпретирует и ранжирует информацию, 
требуемую для решения поставленной задачи; 
УК-1.3 Осуществляет поиск информации для решения 
поставленной задачи по различным типам запросов; 
УК-1.4 Работает с научными текстами, отличает факты от 
мнений, интерпретаций, оценок и обосновывает свои выводы с 
применением философского понятийного аппарата; 
УК-1.5 Анализирует и контекстно обрабатывает информацию 
для решения поставленных за-дач с формированием 
собственных мнений и суждений; 
УК-1.6 Предлагает варианты решения задачи, анализирует 
возможные последствия их использования; 
УК-1.7 Анализирует пути решения проблем 
мировоззренческого, нравственного и личностно-го характер 
на основе использования основных философских идей и 
категорий в их историческом развитии и социально-
культурном контексте; 

УК-10 
Способен формировать 
нетерпимое отношение к 

коррупционному поведению 

УК-10.1 Понимает базовые принципы функционирования 
экономики и экономического разви-тия, цели формы участия 
государства в экономике; 
УК-10.2 Применяет методы личного экономического и 
финансового планирования для дости-жения текущих и 
долгосрочных финансовых целей; 
УК-10.3 Использует финансовые инструменты для управления 
личными финансами (личным бюджетом), контролирует 
собственные экономические и финансовые риски; 

УК-11 

Способен формировать 
нетерпимое отношение к 
проявлениям экстремизма, 
терроризма, коррупционному 

поведению и 
противодействовать им в 
профессиональной 
деятельности 

УК-11.1 Анализирует действующие правовые нормы, 
обеспечивающие борьбу с коррупцией в различных областях 
жизнедеятельности, а также способы профилактики коррупции 
и формирования нетерпимого отношения к ней; 
УК-11.2 Планирует, организует и проводит мероприятия, 
обеспечивающие формирование гражданской позиции и 
предотвращение коррупции в обществе; 
УК-11.3 Соблюдает правила общественного взаимодействия на 
основе соблюдения действую-щего законодательства и 
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Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

нетерпимого отношения к коррупции; 

УК-12 

Способен искать нужные 
источники информации и 
данные, воспринимать, 

анализировать, запоминать и 
передавать информацию с 
использованием цифровых 
средств, а также с помощью 
алгоритмов при работе с 

полученными из различных 
источников данными с целью 
эффективного использования 
полученной информации для 
решения задач; проводить 
оценку информации, ее 
достоверность, строить 

логические умозаключения на 
основании поступающих 
информации и данных. 

УК-12.1 Осуществляет поиск нужных источников информации 
и данных, воспринимает, анализирует, запоминает и передает 
информацию с использованием цифровых средств, а также с 
помощью алгоритмов при работе с полученными из различных 
источников данными с целью эффективного использования 
полученной информации для решения задач; 
УК-12.2 Проводит оценку информации, ее достоверность, 
строит логические умозаключения на основании поступающих 
информации и данных; 

УК-2 

Способен определять круг задач 
в рамках поставленной цели и 
выбирать оптимальные способы 

их решения, исходя из 
действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 
ограничений 

УК-2.1 Формулирует проблему, решение которой напрямую 
связано с достижением цели проекта; 
УК-2.2 Определяет связи между поставленными задачами и 
ожидаемые результаты их решения; 
УК-2.3 В рамках поставленных задач определяет имеющиеся 
ресурсы и ограничения, действующие правовые нормы; 
УК-2.4 Анализирует план-график реализации проекта в целом 
и выбирает оптимальный способ решения поставленных задач, 
исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов 
и ограничений; 
УК-2.5 Контролирует ход выполнения проекта, корректирует 
план-график в соответствии с результатами контроля; 

УК-3 
Способен осуществлять 

социальное взаимодействие и 
реализовывать свою роль в 

команде 

УК-3.1 Определяет свою роль в роль в социальном 
взаимодействии и командной работе, исходя из стратегии 
сотрудничества для достижения поставленной цели; 
УК-3.2 Формулирует и учитывает в своей деятельности 
особенности поведения групп людей, выделенных в 
зависимости от поставленной цели; 
УК-3.3 Анализирует возможные последствия личных действий 
и планирует свои действия для достижения заданного 
результата; 
УК-3.4 Осуществляет обмен информацией, знаниями и опытом 
с членами команды; 
УК-3.5 Аргументирует свою точку зрения относительно 
использования идей других членов команды для достижения 
поставленной цели; 
УК-3.6 Участвует в командной работе по выполнению 
поручений; 

УК-4 

Способен осуществлять 
деловую коммуникацию в 

устной и письменной формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 
иностранном(ых) языке(ах) 

УК-4.1 Выбирает стиль делового общения, в зависимости от 
языка общения, цели и условий партнерства; 
УК-4.2 Адаптирует речь, стиль общения и язык жестов к 
ситуациям взаимодействия; 
УК-4.3 Осуществляет поиск необходимой информации для 
решения стандартных коммуника-тивных задач на русском и 
иностранном языках; 
УК-4.4 Выполняет перевод профессиональных текстов с 
иностранного языка на русский и об-ратно; 
УК-4.5 Ведет деловую переписку на русском и иностранном 
языках с учетом особенностей стилистики официальных и 
неофициальных писем и социокультурных различий в формате 
корреспонденции; 
УК-4.6 Использует диалог для сотрудничества в 
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Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

академической коммуникации общения с учетом личности 
собеседников, их коммуникативно-речевой стратегии и 
тактики, степени официальности обстановки; 
УК-4.7 Формирует и аргументирует собственную оценку 
основных идей участников диалога (дискуссии) в соответствии 
с потребностями совместной деятельности; 

УК-5 

Способен воспринимать 
межкультурное разнообразие 

общества в социально-
историческом, этическом и 
философском контекстах 

УК-5.1 Интерпретирует историю России в контексте мирового 
исторического развития; 
УК-5.2 Находит и использует при социальном и 
профессиональном общении информацию о культурных 
особенностях и традициях различных социальных групп; 
УК-5.3 Учитывает при социальном и профессиональном 
общении по заданной теме историческое наследие и 
социокультурные традиции различных социальных групп, 
этносов и конфессий, включая мировые религии, философские 
и этические учения; 
УК-5.4 Осуществляет сбор информации по заданной теме с 
учетом этносов и конфессий, наиболее широко 
представленных в точках проведения исследовании; 
УК-5.5 Обосновывает особенности проектной и командной 
деятельности с представителями других этносов и (или) 
конфессий; 
УК-5.6 Придерживается принципов недискриминационного 
взаимодействия при личном и массовом общении в целях 
выполнения профессиональных задач и усиления социальной 
интеграции; 

УК-6 

Способен управлять своим 
временем, выстраивать и 
реализовывать траекторию 
саморазвития на основе 
принципов образования в 
течение всей жизни 

УК-6.1 Контролирует количество времени, потраченного на 
конкретные виды деятельности; 
УК-6.2 Вырабатывает инструменты и методы управления 
временем при выполнении кон-кретных задач, проектов, целей; 
УК-6.3 Анализирует свои ресурсы и их пределы (личностные, 
ситуативные, временные и т.д.), для успешного выполнения 
поставленной задачи; 
УК-6.4 Находит и использует источники получения 
дополнительной информации для повы-шения уровня общих и 
профессиональных знаний; 
УК-6.5 Анализирует основные возможности и инструменты 
непрерывного образования при-менительно к собственным 
интересам и потребностям с учетом условий, средств, 
личностных возможностей, этапов карьерного роста, 
временной перспективы развития деятельности и требований 
рынка труда; 
УК-6.6 Определяет задачи саморазвития, цели и приоритеты 
профессионального роста; 
УК-6.7 Распределяет задачи на долго-, средне- и 
краткосрочные с обоснованием актуальности и анализа 
ресурсов для их выполнения; 

УК-7 

Способен поддерживать 
должный уровень физической 

подготовленности для 
обеспечения полноценной 

социальной и 
профессиональной 
деятельности 

УК-7.1 Выбирает здоровьесберегающие технологии для 
поддержания здорового образа жизни с учетом 
физиологических особенностей организма; 
УК-7.2 Планирует свое рабочее и свободное время для 
оптимального сочетания физической и умственной нагрузки и 
обеспечения работоспособности; 
УК-7.3 Соблюдает и пропагандирует нормы здорового образа 
жизни в различных жизненных ситуациях и в 
профессиональной деятельности; 

УК-8 

Способен создавать и 
поддерживать в повседневной 
жизни и в профессиональной 
деятельности безопасные 

условия жизнедеятельности для 

УК-8.1 Анализирует факторы вредного влияния на 
жизнедеятельность элементов среды обитания (технических 
средств, технологических процессов, материалов, зданий и 
сооружений, природных и социальных явлений); 
УК-8.2 Идентифицирует опасные и вредные факторы в рамках 
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Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

сохранения природной среды, 
обеспечения устойчивого 

развития общества, в том числе 
при угрозе и возникновении 
чрезвычайных ситуаций и 
военных конфликтов 

осуществляемой деятельности; 
УК-8.3 Выявляет и устраняет проблемы, связанные с 
нарушениями техники безопасности на рабочем месте; 
УК-8.4 Разъясняет мероприятия по предотвращению 
чрезвычайных ситуаций; 
УК-8.5 Разъясняет правила поведения при возникновении 
чрезвычайных ситуаций природного и техногенного 
происхождения, а также при возникновении военных 
конфликтов; 
УК-8.6 Оказывает первую помощь, участвует в 
восстановительных мероприятиях; 

УК-9 
Способен принимать 

обоснованные экономические 
решения в различных областях 

жизнедеятельности 

УК-9.1 Обладает представлениями о принципах 
недискриминационного взаимодействия при коммуникации в 
различных сферах жизнедеятельности, с учетом социально-
психологических особенностей лиц с ограниченными 
возможностями здоровья; 
УК-9.2 Планирует и осуществляет профессиональную 
деятельность с лицами, имеющими инвалидность или 
ограниченные возможности здоровья; 
УК-9.3 Взаимодействует с лицами, имеющими ограниченные 
возможности здоровья или инвалидность, в социальной и 
профессиональной сферах; 

ОПК-1 

Способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и 
(или) медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 

соответствии с нормами 
русского и иностранного 

языков, особенностями иных 
знаковых систем 

ОПК-1.1 Выявляет отличительные особенности медиатекстов, 
и (или) медиапродуктов, и (или) коммуникационных 
продуктов разных медиасегментов и платформ; 
ОПК-1.2 Осуществляет подготовку текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных коммуникационных продуктов 
различных жанров и форматов в соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, особенностями иных 
знаковых систем; 

ОПК-2 

Способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов 
для их разностороннего 
освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах 

ОПК-2.1 Знает систему общественных и государственных 
институтов, механизмы их функционирования и тенденции 
развития; 
ОПК-2.2 Способен учитывать основные тенденции развития 
общественных и государственных институтов при создании 
текстов рекламы и связей с общественностью и/или 
коммуникационных продуктов.; 

ОПК-3 

Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 
медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов 

ОПК-3.1 Демонстрирует кругозор в сфере отечественного и 
мирового культурного процесса; 
ОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной и мировой 
культуры, а также средства художественной выразительности в 
процессе создания текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных коммуникационных 
продуктов.; 

ОПК-4 
Способен отвечать на запросы и 

потребности общества и 
аудитории в профессиональной 

деятельности 

ОПК-4.1 Соотносит социологические данные с запросами и 
потребностями общества и отдельных аудиторных групп; 
ОПК-4.2 Использует основные инструменты поиска 
информации о текущих запросах и потребностях целевых 
аудиторий / групп общественности, учитывает основные 
характеристики целевой аудитории при создании текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов; 

ОПК-5 

Способен учитывать в 
профессиональной 

деятельности тенденции 
развития 

медиакоммуникационных 
систем региона, страны и мира, 

ОПК-5.1 Знает совокупность политических, экономических 
факторов, правовых и этических норм, регулирующих 
развитие разных медиакоммуникационных систем на 
глобальном, национальном и региональном уровнях; 
ОПК-5.2 Осуществляет свои профессиональные действия в 
сфере рекламы и связей с общественностью с учетом 
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Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

исходя из политических и 
экономических механизмов их 
функционирования, правовых и 
этических норм регулирования 

специфики коммуникационных процессов и механизмов 
функционирования конкретной медиакоммуникационной 
системы; 

ОПК-6 

Способен понимать принципы 
работы современных 

информационных технологий и 
использовать их для решения 
задач профессиональной 

деятельности 

ОПК-6.1 Отбирает для осуществления профессиональной 
деятельности необходимое техническое оборудование и 
программное обеспечение; 
ОПК-6.2 Применяет современные цифровые устройства, 
платформы и программное обеспечение на всех этапах 
создания текстов рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных коммуникационных продуктов; 

ОПК-7 

Способен учитывать эффекты и 
последствия своей 
профессиональной 
деятельности, следуя 
принципам социальной 

ответственности 

ОПК-7.1 Знает цеховые принципы социальной 
ответственности, типовые эффекты и последствия 
профессиональной деятельности; 
ОПК-7.2 Осуществляет отбор информации, профессиональных 
средств и приемов рекламы и связей с общественностью в 
соответствии с принципами социальной ответственности и 
этическими нормами, принятым профессиональным 
сообществом; 

ОПК-8 

Способен осмысленно и 
плодотворно использовать 
цифровые технологии для 
эффективного решения 

профессиональных задач в 
сфере рекламы и PR 

ОПК-8.1 Знает цифровые технологии, методы и способы 
технической обработки и размещения информационных 
ресурсов и материалов в классических и цифровых ресурсах и 
СМИ; 
ОПК-8.2 Умеет вводить и обрабатывать текстовые данные, 
сканировать и обрабатывать графическую информацию; 
использовать цифровые технологии, методы и способы 
технической обработки и размещения информационных 
ресурсов и материалов в классических и цифровых ресурсах и 
СМИ; 
ОПК-8.3 Владеет навыками использования цифровых 
технологий, методов и способов технической обработки и 
размещения информационных ресурсов и материалов в 
классических и цифровых ресурсах и СМИ; владеет навыками 
создания и ведения информационных баз данных; навыками 
размещения информации в цифровом пространстве; 

ПК-1 
Способен участвовать в 

реализации коммуникационных 
кампаний, проектов и 

мероприятий 

ПК-1.1 Знает функционал линейного менеджера в рамках 
текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с 
общественностью и (или) при реализации коммуникационного 
проекта по рекламе и связям с общественностью; 
ПК-1.2 Осуществляет тактическое планирований мероприятий 
в рамках реализации коммуникационной стратегии; 
ПК-1.3 Владеет навыками участия в организации внутренних и 
внешних коммуникаций; 

ПК-2 

Способен применять основные 
технологии маркетинговых 

коммуникаций при разработке 
и реализации 

коммуникационного продукта 

ПК-2.1 Знает основные маркетинговые инструменты при 
планировании производства и (или) реализации 
коммуникационного продукта; 
ПК-2.2 Принимает участие в организации и выполнении 
маркетинговых исследований, направленных на разработку и 
реализацию коммуникационного продукта; 
ПК-2.3 Владеет навыками осуществления мониторинга 
обратной связи с разными целевыми группами; 

ПК-4 

Способен применять типовые 
алгоритмы проектной 

деятельности в сфере рекламы и 
связей с общественностью, 

готовить основные документы 
по ее сопровождению, 
использовать результаты 

исследований для планирования 
рекламной или PR-кампании 

ПК-4.1 Знает типовые алгоритмы проектов и кампаний в сфере 
рекламы и связей с общественностью; особенности 
документооборота по ее сопровождению; результаты 
исследований для планирования рекламной или PR-кампании 
при создании коммуникационного продукта; особенности, 
методы и технологии обеспечения информационной и 
коммуникационной поддержки проекта; тактическое 
планирование мероприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии.; 
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ПК-4.2 Умеет реализовывать типовые алгоритмы проектов и 
кампаний в сфере рекламы и связей с общественностью; 
использовать результаты исследований для планирования 
рекламной или PR-кампании при создании 
коммуникационного продукта; анализировать поведение 
участников на различных этапах осуществления 
коммуникационного проекта; обеспечивать информационную 
и коммуникационную поддержку участников проекта и 
партнеров; вести документооборот проекта; осуществлять 
тактическое планирований мероприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии; 
ПК-4.3 Владеет методами выбора типовых алгоритмов 
проектов и кампаний в сфере рекламы и связей с 
общественностью; методами использования результатов 
исследований для планирования рекламной или PR-кампании 
при создании коммуникационного продукта; методами 
подготовки и анализа основных документов по проекту; 
методами информационного и коммуникационного 
обеспечения проекта; методами тактического планирования 
мероприятий в рамках реализации коммуникационной 
стратегии.; 

 
3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 
 
Дисциплина «Медиапланирование» относится к обязательной части блока 1 

«Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования. 
 
В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 
запланированных результатов освоения дисциплины «Медиапланирование». 

 
Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

УК-7 

Способен поддерживать 
должный уровень 
физической 

подготовленности для 
обеспечения полноценной 

социальной и 
профессиональной 
деятельности 

Физическая культура;  
 

Преддипломная практика;  
 

УК-8 

Способен создавать и 
поддерживать в 

повседневной жизни и в 
профессиональной 

деятельности безопасные 
условия 

жизнедеятельности для 
сохранения природной 
среды, обеспечения 
устойчивого развития 

общества, в том числе при 
угрозе и возникновении 
чрезвычайных ситуаций и 

Основы военной подготовки. 
Безопасность жизнедеятельности;  

 
Преддипломная практика;  
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Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 
военных конфликтов 

УК-9 

Способен принимать 
обоснованные 

экономические решения в 
различных областях 
жизнедеятельности 

Физическая культура;  
 

Преддипломная практика;  
 

УК-10 
Способен формировать 
нетерпимое отношение к 

коррупционному 
поведению 

Основы менеджмента;  
Основы экономики;  

 
Преддипломная практика;  
 

УК-11 

Способен формировать 
нетерпимое отношение к 
проявлениям экстремизма, 

терроризма, 
коррупционному 
поведению и 

противодействовать им в 
профессиональной 
деятельности 

Основы права;  
 

Преддипломная практика;  
 

УК-12 

Способен искать нужные 
источники информации и 
данные, воспринимать, 

анализировать, запоминать 
и передавать информацию 

с использованием 
цифровых средств, а также 
с помощью алгоритмов 

при работе с полученными 
из различных источников 

данными с целью 
эффективного 

использования полученной 
информации для решения 
задач; проводить оценку 

информации, ее 
достоверность, строить 

логические 
умозаключения на 

основании поступающих 
информации и данных. 

Компьютерные технологии и 
информатика;  
Основы дизайна;  

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы;  

Технологии и практика 
программирования на языке 
Python для гуманитарных 

специальностей**;  
Графический дизайнер**;  

 

Out-of-home реклама**;  
Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Разработка Digital-
проекта**;  
Преддипломная практика;  
 

УК-4 

Способен осуществлять 
деловую коммуникацию в 
устной и письменной 

формах на 
государственном языке 
Российской Федерации и 

иностранном(ых) 
языке(ах) 

Русский язык и культура речи;  
Практический курс 

профессионального перевода 
(русский язык как 
иностранный)**;  
Русский язык (как 
иностранный)**;  

Практика медиакоммуникаций**;  
Методы воздействия в массовых 

коммуникациях**;  
Практический курс 

профессионального перевода 
(иностранный язык)**;  
Иностранный язык**;  

 

Преддипломная практика;  
 

УК-3 
Способен осуществлять 

социальное 
взаимодействие и 

реализовывать свою роль в 

Социология;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  

Основы теории коммуникации;  

Организация работы 
отделов рекламы**;  
Психология рекламы и PR;  
Основы интегрированных 



9 

Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 
команде Управление человеческими 

ресурсами;  
Основы менеджмента;  

 

коммуникаций в PR;  
Менеджмент цифровых 
коммуникаций**;  
Преддипломная практика;  
 

УК-2 

Способен определять круг 
задач в рамках 

поставленной цели и 
выбирать оптимальные 
способы их решения, 
исходя из действующих 

правовых норм, 
имеющихся ресурсов и 

ограничений 

Политология;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  
Основы маркетинга;  
Основы права;  

Мировая экономика;  
Основы менеджмента;  
Основы экономики;  

 

Маркетинговые 
исследования;  
Авторское право**;  
Имидж регионов мира;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Маркетинг на B2C рынке**;  
Преддипломная практика;  
 

УК-5 

Способен воспринимать 
межкультурное 

разнообразие общества в 
социально-историческом, 
этическом и философском 

контекстах 

История России;  
Политология;  

История рекламы и связей с 
общественностью;  

Искусство;  
Практический курс 

профессионального перевода 
(русский язык как 
иностранный)**;  
Русский язык (как 
иностранный)**;  

Введение в цифровые 
коммуникации**;  
Основы российской 
государственности;  

История религий России;  
Практический курс 

профессионального перевода 
(иностранный язык)**;  
Основы визуальных 
коммуникаций**;  
Литература;  

Иностранный язык**;  
 

Психология рекламы и PR;  
Преддипломная практика;  
 

УК-1 

Способен осуществлять 
поиск, критический анализ 
и синтез информации, 
применять системный 
подход для решения 
поставленных задач 

Мировая экономика;  
Компьютерные технологии и 

информатика;  
Введение в специальность;  

Основы экономики;  
Математика и статистика;  

Учебная практика;  
 

Маркетинговые 
исследования;  
Преддипломная практика;  
 

УК-6 

Способен управлять своим 
временем, выстраивать и 
реализовывать траекторию 
саморазвития на основе 
принципов образования в 
течение всей жизни 

Управление человеческими 
ресурсами;  

Основы менеджмента;  
Учебная практика;  

 

Психология рекламы и PR;  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-1 

Способен создавать 
востребованные 

обществом и индустрией 
медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 
коммуникационные 

продукты в соответствии с 
нормами русского и 

Русский язык и культура речи;  
Основы дизайна;  
Русский язык (как 
иностранный)**;  

Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью;  
Основы брендинга;  

Креатив в рекламе;  
Преддипломная практика;  
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Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 
иностранного языков, 
особенностями иных 
знаковых систем 

Иностранный язык**;  
 

ОПК-2 

Способен учитывать 
тенденции развития 
общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 

освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных 

продуктах 

Политология;  
Основы теории коммуникации;  

Основы права;  
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью;  

Международные маркетинговые 
коммуникации;  

 

Креатив в рекламе;  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-3 

Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 
культуры в процессе 

создания медиатекстов и 
(или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных 

продуктов 

История рекламы и связей с 
общественностью;  

Искусство;  
Основы дизайна;  
Основы брендинга;  

Литература;  
 

Креатив в рекламе;  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-4 

Способен отвечать на 
запросы и потребности 
общества и аудитории в 
профессиональной 
деятельности 

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  
Основы маркетинга;  

Русский язык и культура речи;  
Компьютерные технологии в 

дизайне рекламы;  
Введение в специальность;  
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью;  
Основы брендинга;  

 

Маркетинговые 
исследования;  
Психология рекламы и PR;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-5 

Способен учитывать в 
профессиональной 

деятельности тенденции 
развития 

медиакоммуникационных 
систем региона, страны и 

мира, исходя из 
политических и 
экономических 
механизмов их 

функционирования, 
правовых и этических 
норм регулирования 

Политология;  
Основы права;  

Теория и практика массовой 
информации;  

Международные маркетинговые 
коммуникации;  

 

Поведение потребителей;  
Имидж регионов мира;  
Практика интегрированных 
коммуникаций 
(мастерская);  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-6 

Способен понимать 
принципы работы 
современных 

информационных 
технологий и использовать 
их для решения задач 
профессиональной 
деятельности 

Компьютерные технологии и 
информатика;  
Основы дизайна;  

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы;  

Теория и практика массовой 
информации;  

Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью;  

 

Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-7 Способен учитывать Основы интегрированных Имидж регионов мира;  
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Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 
эффекты и последствия 
своей профессиональной 
деятельности, следуя 
принципам социальной 

ответственности 

коммуникаций в рекламе;  
Основы маркетинга;  
Основы права;  

Введение в специальность;  
Теория и практика массовой 

информации;  
Основы брендинга;  

 

Психология рекламы и PR;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Практика интегрированных 
коммуникаций 
(мастерская);  
Преддипломная практика;  
 

ОПК-8 

Способен осмысленно и 
плодотворно использовать 
цифровые технологии для 
эффективного решения 

профессиональных задач в 
сфере рекламы и PR 

Компьютерные технологии и 
информатика;  
Основы дизайна;  

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы;  

 

Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Преддипломная практика;  
 

ПК-1 

Способен участвовать в 
реализации 

коммуникационных 
кампаний, проектов и 

мероприятий 

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  
Управление человеческими 

ресурсами;  
История рекламы и связей с 

общественностью;  
Основы менеджмента;  

Реклама в современном мире**;  
Компьютерные технологии в 

дизайне рекламы;  
Введение в специальность;  
Теория и практика массовой 

информации;  
Креативные коммуникации**;  
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью;  
Основы брендинга;  

1-я производственная практика;  
 

Поведение потребителей;  
Организация работы 
отделов рекламы**;  
Out-of-home реклама**;  
Практика цифровых 
коммуникаций**;  
Психология рекламы и PR;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Менеджмент цифровых 
коммуникаций**;  
Копирайтинг в рекламе**;  
Креатив в рекламе;  
Теория и практика продаж 
в рекламе;  
Разработка Digital-
проекта**;  
Преддипломная практика;  
2-я производственная 
практика;  
 

ПК-2 

Способен применять 
основные технологии 
маркетинговых 

коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 

продукта 

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  
Основы маркетинга;  

Событийный маркетинг**;  
Компьютерные технологии в 

дизайне рекламы;  
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью;  
Основы брендинга;  

Креативные стратегии**;  
Международные маркетинговые 

коммуникации;  
1-я производственная практика;  

 

Маркетинговые 
исследования;  
Поведение потребителей;  
Организация работы 
отделов рекламы**;  
Современные стратегии и 
тактики продвижения**;  
Сторителлинг в цифровой 
среде**;  
Практика цифровых 
коммуникаций**;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Менеджмент цифровых 
коммуникаций**;  
Управление 
коммуникационными 
проектами**;  
Копирайтинг в рекламе**;  
Креатив в рекламе;  
Теория и практика продаж 
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Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 
в рекламе;  
Теория и практика 
рекламных кампаний**;  
Преддипломная практика;  
2-я производственная 
практика;  
 

ПК-4 

Способен применять 
типовые алгоритмы 

проектной деятельности в 
сфере рекламы и связей с 

общественностью, 
готовить основные 
документы по ее 
сопровождению, 

использовать результаты 
исследований для 

планирования рекламной 
или PR-кампании 

Социология;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  
Управление человеческими 

ресурсами;  
Основы маркетинга;  
Основы менеджмента;  

Индустрия маркетинговых 
услуг**;  

Основы дизайна;  
Компьютерные технологии в 

дизайне рекламы;  
Практика медиакоммуникаций**;  
Теория и практика массовой 

информации;  
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью;  
Основы брендинга;  

Методы воздействия в массовых 
коммуникациях**;  

Технология создания рекламного 
образа**;  

Учебная практика;  
1-я производственная практика;  

 

Поведение потребителей;  
Организация работы 
отделов рекламы**;  
Психология рекламы и PR;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Менеджмент цифровых 
коммуникаций**;  
Креатив в рекламе;  
Теория и практика продаж 
в рекламе;  
Преддипломная практика;  
2-я производственная 
практика;  
 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  
** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
 
Общая трудоемкость дисциплины «Медиапланирование» составляет «3» зачетные единицы. 
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы 

обучения. 
Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы) 

7 
Контактная работа, ак.ч. 34 34 
Лекции (ЛК) 17 17 
Лабораторные работы (ЛР) 0 0 
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 57 57 
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 17 17 
Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины Содержание раздела (темы) 

Вид 
учебной 
работы* 

Раздел 1 Введение в дисциплину 1.1 

Определение и содержание медиапланирования. 
Определение предмета медиапланирования, его 
роль и место в процессе  разработки программы 
маркетинговых коммуникаций. Этапы и задачи  
медиапланирования. 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 Практика медиапланирования 

2.1 

Анализ маркетинговой ситуации. Информация, 
необходимая для анализа, ее источники и 
подходы к использованию. Основные типы 
необходимых в медиапланировании 
исследований. Знание, потребление и 
лояльность торговой марке – ключевые 
показатели. SWOT анализ текущего положения 
рекламируемого бренда. 

ЛК, СЗ 

2.2 

Целеполагание в рекламной стратегии и 
медиапланировании. Соотношение 
маркетинговых, рекламных и медийных целей 
рекламной кампании. Бриф на разработку 
рекламной медиастратегии: его содержание и 
форматы. 

ЛК, СЗ 

2.3 

Целевая аудитория в медиапланировании. 
Соотношение маркетинговых, рекламных и 
медийных целей рекламной кампании. Бриф на 
разработку рекламной медиастратегии: его 
содержание и форматы. 

ЛК, СЗ 

2.4 

Основные медиапоказатели в планировании и 
расчёте параметров рекламных кампаний. 
Главные количественные характеристики 
достижения аудитории: рейтинг, доля, охват, их 
определения, расчеты и использование на 
различных этапах медиапланирования. Пример 
расчета охватов на тестовом примере. 
Интегральные характеристики кампании: GRP, 
TRP, OTS. Основное соотношение 
медиапланирования. Стоимостные 
характеристики планирования: СРР. СРТ. 

ЛК, СЗ 

2.5 

Содержание стратегического планирования. 
Выбор медиамикса рекламной кампании. 
Определение периода и длительности кампании. 
Выбор медиавеса рекламной кампании: подходы 
и методики. Эффективная частота и ее 
определение. Методика Остроу 

ЛК, СЗ 

2.6 

Тактическое планирование ТВ. Планирование 
кампаний на ТВ. Выбор микса ТВ каналов. 
Особенности измерений ТВ рейтингов и 
покупки рекламного времени по цене за пункт 
рейтинга. Выбор типов размещения: 
фиксированное, плавающее, доля прайм-тайм и 
т.д. Медиаплан рекламной ТВ кампании: 
форматы, примеры. 

ЛК, СЗ 

2.7 

Особенности тактического планированияв нон-
ТВ медиа. Основные особенности рекламных 
кампаний в прессе, на радио и в наружной 
рекламе: специфические медиапоказатели и 
подходы к медиапланированию. 

ЛК, СЗ 

2.8 Разбор реального кейса по планированию 
рекламной кампании. Презентация кейса ЛК, СЗ 
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Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины Содержание раздела (темы) 

Вид 
учебной 
работы* 

практической рекламной кампании. Пояснение 
ключевых моментов разработки и применения 
освоенных подходов и знаний. 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 
практические/семинарские занятия.  

 
6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 
Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 
 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Основная литература: 
 1. Марочкина С.С. Медиарилейшнз и медиапланирование : учебное пособие / С. С. 
Марочкина, И. Б. Шуванов, Е. В. Щетинина. — Москва: ФЛИНТА, 2021. — 47 с. — ISBN 
978-5-9765-4765-0. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — 
URL: https://e.lanbook.com/book/182994 
 2. Медиарилейшнз и медиапланирование: учебное пособие / составители С. С. 
Марочкина [и др.]. — Сочи: СГУ, 2020. — 46 с. — Текст: электронный // Лань: 
электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/172128 
 3. Чилингир Е.Ю. Медиаанализ и медиапланирование : учебно-методическое 
пособие / Е. Ю. Чилингир. — Сочи: РосНОУ, 2019. — 129 с. — ISBN 978-5-89789-136-8. 
— Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/ 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 
учебное/лабораторное 
оборудование, ПО и 

материалы для освоения 
дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 
лекционного типа, оснащенная 
комплектом специализированной мебели; 
доской (экраном) и техническими 
средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 
семинарского типа, групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего 
контроля и промежуточной аттестации, 
оснащенная комплектом 
специализированной мебели и 
техническими средствами мультимедиа 
презентаций. 

 

Для 
самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 
проведения семинарских занятий и 
консультаций), оснащенная комплектом 
специализированной мебели и 
компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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 4. Бузин В.А., Бузина Т.К. Медиапланирование. Теория и практика. —Москва: 
Юнити-Дана, 2017.  — 495с. 
Дополнительная литература: 
 1. Николаева М.А. Практикум по медиапланированию: учебное пособие / М. А. 
Николаева. — Екатеринбург: УрГПУ, 2017. — 89 с. — ISBN 978-5-7186-0874-8. — Текст: 
электронный // Лань: электронно-библиотечная система. — URL: 
https://e.lanbook.com/book/159012 
 2. Романов А.А. Медиапланирование: учебное пособие / А. А. Романов, Г. А. 
Васильев, Р. В. Каптюхин. — Москва: ЕАОИ, 2010. — 240 с. — ISBN 978-5-374-00391-8.  
Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. URL: 
https://e.lanbook.com/book/126392 
 3. Чумиков А.Н. Медиарилейшнз [текст/электронный ресурс]: Учебное пособие для 
студентов вузов. - Электронные текстовые данные. М.: Аспект Пресс, 2014. 184 с. // 
http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3557 
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 
на основании заключенных договоров 
  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 
http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 
  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 
  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 
  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 
  - ЭБС «Троицкий мост» 
 2. Базы данных и поисковые системы 
  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 
http://docs.cntd.ru/ 
  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 
  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 
  - реферативная база данных SCOPUS 
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 
освоении дисциплины/модуля*: 
 1. Курс лекций по дисциплине «Медиапланирование». 
 

 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
 
8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ 

 
Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 
«Медиапланирование» представлены в Приложении к настоящей Рабочей программе 
дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 
локального нормативного акта РУДН. 



17 

РАЗРАБОТЧИК:     
     

Доцент    
Осмоловская Анна 

Васильевна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     
 
РУКОВОДИТЕЛЬ БУП:     
     

   
Должность БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     
 
РУКОВОДИТЕЛЬ ОП ВО:     
     

Заведующий кафедрой    
Трубникова Нина 

Вадимовна 
Должность, БУП  Подпись  Фамилия И.О. 

     
 

Черняев Максим 
    ВасильевичЗам. декана по ОЗиЗО




