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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Политическая  реклама»  входит  в  программу  бакалавриата  «Реклама  и  связи  с
общественностью» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 7
семестре  4  курса.  Дисциплину  реализует  Вечерне-заочное  отделение  филологического  факультета.
Дисциплина  состоит  из  5  разделов  и  5  тем  и  направлена  на  изучение  основных  составляющих
подготовки  публичного  выступления,  главных  требований  к  организации  публичных  выступлений
для  политической  рекламы;  способов  и  средств  информационного  воздействия  политической
рекламы.

Целью  освоения  дисциплины  является  подготовка  специалистов,  владеющих  теоретическими  и
практическими знаниями в области современных политических технологий, ознакомление студентов
со  спецификой  проведения  рекламных  кампаний  в  политической  сфере,  а  также  рассмотрение
закономерностей политической рекламы как особого вида коммуникации. 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Политическая реклама» направлено на формирование у обучающихся 
следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

ОПК-2

Способен учитывать тенденции развития 
общественных и государственных 

институтов для их разностороннего 
освещения в создаваемых медиатекстах и 

(или) медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.1 Знает систему общественных и 
государственных институтов, механизмы их 

функционирования и тенденции развития;
ОПК-2.2 Способен учитывать основные тенденции 

развития общественных и государственных 
институтов при создании текстов рекламы и связей 

с общественностью и (или) коммуникационных 
продуктов;

ПК-4

Способен владеть компетенциями 
организации и проведения маркетинговых 

исследований, способностью 
организовывать и проводить 

социологические исследования

ПК-4.1 Использует основные маркетинговые 
инструменты при планировании производства и 
(или) реализации коммуникационного продукта;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина  «Политическая  реклама»  относится  к  обязательной  части  блока  1  «Дисциплины 
(модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Политическая реклама».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ОПК-2

Способен учитывать 
тенденции развития 

общественных и 
государственных институтов 

для их разностороннего 
освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных

Философия; 
Основы теории коммуникации; 

Имагология; 
Маркетинговые исследования и 

ситуационный анализ; 
PR и международные 

отношения; 
Политический PR; 

Производственные процессы в

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

продуктах СМИ; 
Нормативное обеспечение 

профессиональной деятельности; 
Политология;

ПК-4

Способен владеть 
компетенциями организации 
и проведения маркетинговых 
исследований, способностью 
организовывать и проводить 

социологические 
исследования

Социология массовых 
коммуникаций; 

Маркетинговые исследования и 
ситуационный анализ; 

PR в контексте лингвоэкологии; 
Игровые коммуникации в 

журналистике и PR**;

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Политическая реклама» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 56 56
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3

     Общая трудоемкость дисциплины «Политическая реклама» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
8

Контактная работа, ак.ч 30 30
Лекции (ЛК) 15 15
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 15 15
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 69 69
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3

     Общая трудоемкость дисциплины «Политическая реклама» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.3. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
8

Контактная работа, ак.ч 8 8
Лекции (ЛК) 6 6
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 2 2
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 91 91
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1
Политическая реклама: 
значение, содержание, 
история становления

1.1

Самостоятельное изучение 
учебной и научной 
литературы
Работа с электронными 
библиотеками, ЭБС
Выполнение контрольной 
работы

Самостоятельное изучение учебной и научной литературы Работа с электронными 
библиотеками, ЭБС Выполнение контрольной работы ЛК, СЗ

Раздел 2
Политическая реклама как 
форма политической 
коммуникации

2.1

Политическая реклама как 
форма политической 
коммуникации: сущность, 
функции и механизмы 
воздействия

Политическая реклама как форма политической коммуникации: сущность, функции и 
механизмы воздействия ЛК, СЗ

Раздел 3 Стратегическое планирование 
рекламной кампании 3.1

Разработка стратегии 
рекламной кампании: от 
анализа рынка до оценки 
результатов

Разработка стратегии рекламной кампании: от анализа рынка до оценки результатов ЛК, СЗ

Раздел 4 Политическая реклама в 
избирательных кампаниях 4.1

Механизмы воздействия 
политической рекламы на 
электоральное поведение в 
период избирательных 
кампаний

Механизмы воздействия политической рекламы на электоральное поведение в период 
избирательных кампаний ЛК, СЗ

Раздел 5 Создание и распространение 
рекламных материалов 5.1

Создание и 
распространение 
рекламных материалов: 
этапы, технологии и 
коммуникативные 
стратегии

Создание и распространение рекламных материалов: этапы, технологии и 
коммуникативные стратегии ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Чуев, С. В.  Политический менеджмент. Коммуникативные технологии : учебное пособие для 
вузов / С. В. Чуев. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 244 с.
    2. Кузнецов, П.А. Политическая реклама. Теория и практика: учеб. пособие для студентов вузов, 
обучающихся по специальностям «Реклама», «Связи с общественностью» / П.А. Кузнецов. — М. : 
ЮНИТИ-ДАНА,2017. - 127 с. - ISBN 978-5-238-01830-0. - Текст : электронный. - URL: 
https://znanium.ru/catalog/product/1028537
Дополнительная литература:
    1. Селентьева, Д. О.  Политическая имиджелогия : учебное пособие для вузов / Д. О. Селентьева. 
— 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2020.
    2. Социальная и политическая реклама: учебно-методическое пособие / Н.Г.Хорошкевич.
Екатеринбург: УрФУ, 2015
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Политическая реклама».



* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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