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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Практическая работа с аудиовизуальным контентом» входит в 

программу магистратуры «Реклама и связи с общественностью в цифровой среде» по 

направлению 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 3 семестре 2 

курса. Дисциплину реализует Кафедра массовых коммуникаций. Дисциплина состоит из 16 

разделов и 2 тем и направлена на изучение следующих задач: ознакомить студентов с 

многообразием форматов и жанров аудиовизуального контента; дать представление о 

принципах создания и продвижения аудиовизуального контента целенаправленно в рамках 

аудиовизуального проекта; продемонстрировать на лучших примерах способы 

эффективного использования аудиовизуального контента при создании аудиовизуального 

проекта; выработать у студентов навыки работы над аудиовизуальным проектом, как для 

работы в команде, так и для работы в качестве лидера рабочей группы. 

Целью освоения дисциплины является формирование общего представления о 

структуре и функционировании современной индустрии аудиовизуального контента, а 

также развитие навыков владения технологией производства и распространения 

аудиовизуальных продуктов. 

 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Практическая работа с аудиовизуальным контентом» 

направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций (части 

компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-2 

Способен управлять проектом 

на всех этапах его жизненного 

цикла 

УК-2.3 Владеет навыками осуществления деятельности по 

управлению проектом на всех этапах его жизненного цикла; 

УК-3 

Способен организовывать и 

руководить работой команды, 

вырабатывая командную 

стратегию для достижения 

поставленной цели 

УК-3.1 Знает правила командной работы; необходимые 

условия для эффективной командной работы; 

УК-3.2 Планирует командную работу, распределяет поручения 

и делегирует полномочия членам команды; организует 

обсуждение разных идей и мнений; прогнозирует результаты 

действий; вырабатывает командную стратегию для достижения 

поставленной цели; 

УК-3.3 Осуществляет деятельность по организации и 

руководству работой команды для достижения поставленной 

цели; 

ОПК-3 

Способен анализировать 

многообразие достижений 

отечественной и мировой 

культуры в процессе создания 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

ОПК-3.3 Создает медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты с учетом результатов анализа 

достижений отечественной и мировой культуры; 

ОПК-4 

Способен анализировать 

потребности общества и 

интересы аудитории в целях 

прогнозирования и 

удовлетворения спроса на 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

ОПК-4.1 Знает методологию, методику и технику 

социологических и маркетинговых исследований; 

ОПК-4.2 Умеет интерпретировать данные 

социологических\маркетинговых исследований о потребностях 

общества и интересах отдельных аудиторных групп и 

составлять прогноз спроса на медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) коммуникационные продукты в 
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Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

коммуникационные продукты разных целевых аудиториях; 

ОПК-4.3 Создает медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты с учетом выявленных 

потребностей общества и интересов целевой аудитории; 

ОПК-5 

Способен для принятия 

профессиональных решений 

анализировать актуальные 

тенденции развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, 

исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования, правовых и 

этических норм регулирования 

ОПК-5.1 Знает политические и экономические механизмы 

функционирования медиакоммуникационных систем региона, 

страны и мира, правовые и этические нормы регулирования; 

ОПК-5.2 Умеет анализировать актуальные тенденции развития 

медиакоммуникационных систем региона, страны и мира; 

ОПК-5.3 Создает медиатексты и (или) медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты с учетом условий 

функционирования конкретной медиакоммуникационной 

системы, правовых и этических норм регулирования; 

ПК-2 

Способен владеть навыками 

организационно-

управленческой работы с 

малыми коллективами 

ПК-2.1 Выполняет функционал линейного менеджера в рамках 

текущей деятельности отдела по рекламе и (или) связям с 

общественностью и (или) при реализации коммуникационного 

проекта по рекламе и связям с общественностью; 

ПК-2.3 Участвует в организации внутренних коммуникаций и 

мероприятий по формированию корпоративной идентичности 

и корпоративной культуры.; 

ПК-3 

Способен осуществлять 

организационные, 

координационные, 

контролирующие обязанности, 

текущее планирование в 

соответствии со стратегией 

развития рекламного и/или PR-

агентства 

ПК-3.1 Планировать деятельность рекламного и/или PR-

агентства (подразделения) на временную перспективу; 

ПК-3.2 Отслеживать результаты работы рекламного и/или PR-

агентства (подразделения) и оценивать ее эффективность по 

профессиональным индикаторам; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Практическая работа с аудиовизуальным контентом» относится к 

обязательной части блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего 

образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Практическая работа с 

аудиовизуальным контентом». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-3 

Способен организовывать 

и руководить работой 

команды, вырабатывая 

командную стратегию для 

достижения поставленной 

цели 

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

Деловое общение и этикет**;  

Эффективная работа с 

блогосферой и лидерами мнений;  

Создание и продвижение видео-

контента в сети Интернет;  

 

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

Способен управлять 

проектом на всех этапах 

его жизненного цикла 

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

Современные технологии в 

рекламе и PR;  

Digital-менеджмент;  

 

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

 

ОПК-3 

Способен анализировать 

многообразие достижений 

отечественной и мировой 

культуры в процессе 

создания медиатекстов и 

(или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных 

продуктов 

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

Рекламное продвижение в 

Интернете;  

История и теория Media;  

 

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

 

ОПК-4 

Способен анализировать 

потребности общества и 

интересы аудитории в 

целях прогнозирования и 

удовлетворения спроса на 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные 

продукты 

Научно-исследовательская 

работа;  

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Digital-стратегия;  

 

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

 

ОПК-5 

Способен для принятия 

профессиональных 

решений анализировать 

актуальные тенденции 

развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира, исходя из 

политических и 

экономических 

механизмов их 

функционирования, 

правовых и этических 

норм регулирования 

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

 

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

 

ПК-2 

Способен владеть 

навыками 

организационно-

управленческой работы с 

малыми коллективами 

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Ведение и продвижение 

аккаунтов в социальных сетях и 

мессенджерах;  

 

Преддипломная практика;  

 

ПК-3 

Способен осуществлять 

организационные, 

координационные, 

контролирующие 

обязанности, текущее 

планирование в 

соответствии со 

стратегией развития 

рекламного и/или PR-

агентства 

Взаимодействие со СМИ**;  

Ведение и продвижение 

аккаунтов в социальных сетях и 

мессенджерах;  

Разработка сайтов и мобильных 

приложений;  

Professional workshop;  

Управление предприятием в 

инфокоммуникациях**;  

Учебно-ознакомительная 

практика;  

Научно-исследовательская 

работа;  

 

Продажи и настройка CRM-

систем в сети Интернет;  

Научно-исследовательская 

работа;  

Преддипломная практика;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  
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** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Практическая работа с аудиовизуальным контентом» составляет «3» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

3 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 56 56 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 
Общая характеристика 

дисциплины.  
1.1 

Современный рынок индустрии 

аудиовизуального контента. 

 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 

Мировой контекст: 

предпосылки и этапы 

развития индустрии 

аудиовизуального 

контента. 

2.1 Основные понятия, определения и методы. ЛК, СЗ 

Раздел 3 
Кинематограф как вид 

аудиовизуальности. 
   

Раздел 4 

Телевидение - новый 

этап развития 

аудиовизуальной 

индустрии. 

   

Раздел 5 

Рынок анимации: от 

киномультипликации к 

анимадок. 

   

Раздел 6 
Аудиовизуальная 

реклама. 
   

Раздел 7 

Основы продвижения 

крупных культурно-

массовых мероприятий и 

фестивалей. 

   

Раздел 8 

Аудиовизуальный 

контент и его 

трансформация в 

условиях новых 

цифровых технологий и 

их влияние на развитие 

выразительных средств 

экранного и 

мультимедийного 

производства. 

   

Раздел 9 

Целевые аудитории в 

аудиовизуальных 

индустриях. 

   

Раздел 

10 

Креативный подход в 

решении актуальных 

проблем в 

аудиовизуальных 

индустриях (кино, 

музыка, зрелища). 

   

Раздел 

11 

Проектная деятельность 

с проведением 

креативных 

социологических 

исследований и поиском 

эффективных форм 

креативной деятельности 

в аудиовизуальных 

отраслях. 

   

Раздел 

12 

Исследование 

эффективности 

существующих каналов 

медиакоммуникаций 

основных объектов и 
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Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

субъектов 

аудиовизуальных 

индустрий. 

Раздел 

13 

Способы медиометрии 

аудиовизуального 

контента. 

   

Раздел 

14 

Специфика менеджмента 

и маркетинга в 

аудиовизуальных 

индустриях. 

   

Раздел 

15 

Продюсирование в 

аудиовизуальной 

индустрии. 

   

Раздел 

16 

Авторские права и 

управление оплатой 

труда в аудиовизуальной 

индустрии. 

   

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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: 1359.00. 

 2. Коноваленко, В. А. Основы интегрированных коммуникаций : учебник и 

практикум для академического бакалавриата / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. 

Г. Швед. 

— Москва : Издательство Юрайт, 2021. — 486 с. — (Бакалавр. Академический курс). — 

ISBN 978-5-9916-3061-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/484940 

Дополнительная литература: 

 1. Кувшинов, Ф. В.Современный медиатекст: теория и практика [Электронный 

ресурс] : учебное пособие / Кувшинов Ф. В.Липецк : Липецкий ГПУ, 2021. - 91 с.ISBN 

978-5-907335-59-2. 

 2. Моделирование медиатекста : монография / В. В. Богуславская, И. В. Ерофеева, 

А. Н. Тепляшина, Ю. В. Толстокулакова ; под редакцией И. В. Ерофеевой Моделирование 

медиатекста, Весь срок охраны авторского права. Электрон. дан. (1 файл)Саратов : Ай Пи 

Ар Медиа, 2020. - 180 с.ISBN 978-5-4497-0256-2. 

 3. Пономарев Н. Ф. Сторителлинг в цифровой транскоммуникации: Учебное 

пособие / Пономарев Н. Ф. Москва : Русайнс, 2023. 232 с. ISBN 978-5-466-01813-4. 

 4. Текст как филологический феномен: актуальные аспекты рецепции и 

интерпретации : коллективная монография / Д. В. Абашева, О. В. Дефье, Т. М. Колядич [и 

др.] ; составители Л.А. Трубина ; : В. К. Сигов, В. К. Сигова ; под редакцией Л. А. 

Трубиной. Текст как филологический феномен: актуальные аспекты рецепции и 

интерпретации, 2025-07-14Электрон.дан. (1 файл)Москва : Московский педагогический 

государственный университет, 2018. - 444 с. ISBN 978-5-4263-0598-4. 

 5. Язык и дискурс средств массовой информации в XXI веке / под ред. М. Н. 

ВолодинойМ. : Академический Проект, 2011. - 333 с. : ил.(Gaudeamus) ISBN 978-5-8291-

1387-2 (в пер.). 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Практическая работа с аудиовизуальным 

контентом». 
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* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Практическая работа с аудиовизуальным контентом» представлены в Приложении к 

настоящей Рабочей программе дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 

локального нормативного акта РУДН. 
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