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1. ЦЕЛЬ ПРОВЕДЕНИЯ И ЗАДАЧИ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ИТОГОВОЙ 
АТТЕСТАЦИИ (ГИА)

     Целью проведения ГИА в рамках реализации ОП ВО «Международный маркетинг» является 
определение соответствия результатов освоения обучающимися ОП ВО соответствующим 
требованиям  ФГОС ВО. 
     Задачами государственной итоговой аттестации являются:
     - проверка качества обучения личности основным гуманитарным знаниям, естественнонаучным 
законам и явлениям, необходимым в профессиональной деятельности;
     - определение уровня теоретической и практической подготовленности выпускника к выполнению 
профессиональных задач в соответствии с получаемой квалификацией;
     - установление степени стремления личности к саморазвитию, повышению своей квалификации и 
мастерства;
     - проверка сформированности у выпускника устойчивой мотивации к профессиональной 
деятельности в соответствии с предусмотренными ФГОС ВО типами задач профессиональной 
деятельности;
     - оценка уровня способности выпускников находить организационно-управленческие решения в 
нестандартных ситуациях и готовности нести за них ответственность;
     - обеспечение интеграции образования и научно-технической деятельности, повышение 
эффективности использования научно-технических достижений, реформирование научной сферы и 
стимулирование инновационной деятельности;
     - обеспечение качества подготовки специалистов в соответствии с требованиями ФГОС ВО.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ОП ВО

     К ГИА допускается обучающийся, не имеющий академической задолженности и в полном объеме 
выполнивший учебный план или индивидуальный учебный план ОП ВО.
     По окончанию освоения ОП ВО выпускник должен обладать следующими компетенциями:
     - универсальными компетенциями (УК):

Шифр Наименование
УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий
УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла
УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную 

стратегию для достижения поставленной цели
УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии на государственном 

языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах) для академического и 
профессионального взаимодействия

УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 
межкультурного взаимодействия

УК-6 Способен определить и реализовать приоритеты собственной деятельности и 
способы ее совершенствования на основе самооценки

УК-7 Способен к использованию цифровых технологий и методов поиска, обработки, 
анализа, хранения и представления информации (в профессиональной области) в 
условиях цифровой экономики и современной корпоративной информационной 
культуры.

     - общепрофессиональными компетенциями (ОПК):
Шифр Наименование

ОПК-1 Способен решать профессиональные задачи на основе знания (на продвинутом 
уровне) экономической, организационной и управленческой теории, инновационных 
подходов, обобщения и критического анализа практик управления

ОПК-2 Способен применять современные техники и методики сбора данных, продвинутые 
методы их обработки и анализа, в том числе использовать интеллектуальные 
информационно-аналитические системы, при решении управленческих и



Шифр Наименование
исследовательских задач

ОПК-3 Способен самостоятельно принимать обоснованные организационно-управленческие 
решения, оценивать их операционную и организационную эффективность и 
социальную значимость, обеспечивать их реализацию в условиях сложной (в том 
числе кросс-культурной) и динамичной среды

ОПК-4 Способен руководить проектной и процессной деятельностью в организации с 
использованием современных практик управления, лидерских и коммуникативных 
навыков, выявлять и оценивать новые рыночные возможности, разрабатывать 
стратегии создания и развития инновационных направлений деятельности и 
соответствующие им бизнес-модели организаций

ОПК-5 Способен обобщать и критически оценивать научные исследования в менеджменте и 
смежных областях, выполнять научно-исследовательские проекты

ОПК-6 Способен критически оценивать возможности цифровых технологий для решения 
профессиональных задач, работать с цифровыми данными, оценивать их источники и 
релевантность

     - профессиональными компетенциями (ПК):
Шифр Наименование

ПК-1 Способен к проведению маркетингового исследования с учетом влияния 
международной цифровой среды и инструментов искусственного интеллекта

ПК-2 Способен к разработке и внедрению инновационных товаров и нематериальных 
активов и управлении ими на международных рынках компании

ПК-3 Способен к разработке, внедрению и усовершенствованию стратегии 
ценообразования на международных рынках

ПК-4 Способен к разработке, внедрению и усовершенствованию системы дистрибуции и 
сбытовой политики на международных рынках

ПК-5 Способен к разработке, внедрению и совершенствованию системы маркетинговых 
коммуникаций международной компании

ПК-6 Способен к планированию и контролю маркетинговой деятельности международной 
компании

ПК-7 Способен организовывать и проводить общепрофилактические, адресные, 
индивидуальные мероприятия по противодействию распространения идеологии 
терроризма и идей неонацизма

3. СОСТАВ ГИА

     ГИА может проводится как в очном формате (обучающиеся и государственная экзаменационная 
комиссия во время проведения ГИА находятся в РУДН), так и с использованием дистанционных 
образовательных технологий (ДОТ), доступных в Электронной информационно-образовательной 
среде РУДН (ЭИОС).
     Порядок проведения ГИА в очном формате или с использованием (ДОТ) регламентируется 
соответствующим локальным нормативным актом РУДН. 
     ГИА по ОП ВО «Международный маркетинг» включает в себя:
- государственный экзамен (ГЭ);
- защиту выпускной квалификационной работы (ВКР).

4. ПРОГРАММА ГЭ

     Объем ГЭ по ОП ВО составляет 3 зачетные единицы.
     Государственный экзамен проводится по одной или нескольким дисциплинам и (модулям) ОП ВО, 
результаты освоения которых имеют определяющее значение для профессиональной деятельности 
выпускников.
Государственный экзамен проводится по нескольким дисциплинам и (модулям) ОП ВО, результаты 
освоения которых имеют определяющее значение для профессиональной деятельности



выпускников.
Объем ГЭ по ОП ВО составляет 3 зачетные единицы.
ГЭ проводится по утвержденной программе, отражаемой в программе ГИА, содержащей перечень 
вопросов, выносимых на ГЭ, и рекомендации обучающимся по подготовке к ГЭ, в том числе 
перечень рекомендуемой литературы для подготовки к ГЭ.
Для подготовки обучающихся к прохождению тестовой части ГЭ с целью их ознакомления с 
технологией компьютерного тестирования и преодоления возможных психологических трудностей 
при прохождении теста, ОУП и/или выпускающие БУП при необходимости проводят пробные 
тестирования, как правило, за 10-20 календарных дней до даты аттестационного испытания в 
соответствии с расписанием ГИА.
Государственный экзамен проводится в два этапа:
ГЭ по реализуемым в РУДН ОП ВО включает в себя тестовую и основную части:
Первый этап – оценка уровня теоретической подготовки выпускника в форме компьютерного 
тестирования с использованием средств, доступных в Электронной информационно-образовательной 
среде РУДН (ЭИОС);
Второй этап – оценка практической подготовки выпускника к будущей профессиональной 
деятельности в форме решения производственных ситуационных задач (кейсов).
Тестовая часть ГЭ проводится с целью определения общего уровня сформированности компетенций 
у обучающихся в разрезе их теоретической подготовки по общепрофессиональным дисциплинам 
(базовый компонент).
Основная часть проводится в форме письменного или/и устного опроса по экзаменационным 
билетам.
Для подготовки обучающихся к сдаче ГЭ руководитель ОП ВО обязан ознакомить обучающихся 
выпускного курса с настоящей программой ГИА, исчерпывающим перечнем теоретических 
вопросов, включаемых в ГЭ, примерами производственных ситуационных задач (кейсов), которые 
необходимо будет решить в процессе прохождения аттестационного испытания, а также с порядком 
проведения каждого из этапов ГЭ и методикой оценивания его результатов (с оценочными
материалами).
Перед ГЭ проводится обязательное консультирование обучающихся по вопросам и задачам, 
включенным в программу ГЭ (предэкзаменационная консультация).
Порядок проведения компьютерного тестирования в рамках ГИА
следующий:
1) Тест состоит из 25 заданий, охватывающих основное содержание ОП ВО;
2) Обучающемуся отводится не менее 2 минут для ответа на каждое задание в составе теста;
3) Оценка компьютерного тестирования проводится по 100-балльной шкале. При этом тестовая часть 
считается успешно пройденной, если обучающийся по итогам теста набрал 51 и более баллов;
4) Успешное прохождение обучающимся тестовой части является допуском к прохождению основной 
части ГЭ.
5) Обучающиеся, не прошедшие тестовую часть по причине неявки на испытание по неуважительной 
причине или в связи с получением по итогам испытания 50 и менее баллов, не допускаются к 
прохождению основной части ГЭ и отчисляются из Университета в установленном порядке (как не 
выполнившие обязанностей по добросовестному освоению ОП ВО и выполнению учебного плана).
6) Результаты пробных тестирований не влияют на результаты ГЭ.

ТЕСТОВАЯ ЧАСТЬ государственного экзамена
 
   Управленческая экономика; 
   Теория организации управления;
   Современный стратегический анализ

Порядок проведения второго этапа ГЭ следующий:
1) В экзаменационном билете должно быть не более двух теоретических вопросов и одного 
практического задания (расчетных задач, кейсов, ситуационных заданий);
2) Не допускается включение в билет теоретических вопросов, не представленных в оценочных 
материалах к программе ГИА. При включении в билет практических заданий в оценочных 
материалах к программе ГИА приводится несколько типовых задач;
3) Вопросы и практические задания билета должны соответствовать профилю освоенной



обучающимися ОП ВО;
4) Перед проведением основной части ГЭ (как правило, за 1 день, но не более чем за 3 календарных 
дня до экзамена) в обязательном порядке проводится консультирование обучающихся по вопросам, 
включаемым в билеты, и процедуре проведения ГЭ;
5) При проведении основной части ГЭ ГЭК допускается использование технических средств 
обучения и контроля, а также профессионального оборудования (в т.ч. их цифровых двойников), 
которые позволяют комиссии установить уровень сформированности общепрофессиональных и 
профессиональных компетенций у обучающихся в рамках требований ОС ВО.

Студент-выпускник получает экзаменационный билет на открытом заседании ГЭК в присутствии 
членов ГЭК. На подготовку отводится время в пределах 1 часа. Ответ на теоретические вопросы 
билета должен быть письменным в формате развернутого плана-конспекта. Практическая задача 
должна иметь письменное аргументированное решение. Ответы на теоретические вопросы 
озвучиваются студентом-выпускником перед членами ГЭК. 
При этом члены ГЭК вправе задавать дополнительные вопросы, имеющие непосредственное 
отношение к содержанию билета. Ответ на практическое задание проверяется членами ГЭК при 
студенте сразу же после окончания ответа на теоретические вопросы. 
Подписанные студентом-выпускником листы ответов в обязательном порядке передаются секретарю 
ГЭК.

ТЕСТОВАЯ ЧАСТЬ государственного экзамена: 

•   Управленческая экономика
•   Теория организации управления
•   Современный стратегический анализ

ОСНОВНАЯ ЧАСТЬ государственного экзамена

Профильные дисциплины профиля / программы “Международный маркетинг”:

•   Управление маркетингом в международных компаниях
•   Поведение потребителей на международных рынках
•   Международные маркетинговые стратегии
•   Управление цепями дистрибуции
•   Интегрированные маркетинговые коммуникации в международных компаниях
•   Искусственный интеллект в профессиональной деятельности маркетолога в цифровой 
международной среде
•   Международные аспекты разработки продукта

Перечень вопросов по профилю / программе “Международный маркетинг”, выносимых на 
Государственный экзамен 

Управление маркетингом в международных компаниях
1.  Основные модели выхода на зарубежные рынки. 
2.  Факторы макросреды, оказывающие существенное влияние на разработку маркетинговой 
стратегии международной компании.
3.  Концепция «глобальной интеграции» и «локальной адаптации» в управлении маркетингом.
4.  Организационные структуры управления международным маркетингом, их преимущества и 
недостатки.
5.  Управление маркетинговым бюджетом в международной компании.
6.  Процесс стандартизации и адаптации комплекса маркетинга (4P) при выходе на рынки стран с 
низким уровнем дохода и стран с высоким уровнем дохода.
7.  Риски, наиболее значимые для международного маркетинга, и инструменты их минимизации.
8.  Оценка эффективности маркетинговой деятельности в международной



компании.

Поведение потребителей на международных рынках
1.  Культурные ценности и их влияние на модели принятия решений о покупке.
2.  Методы кросс-культурного сегментирования потребителей. 
3.  Модель «культурной адаптации» потребителя при взаимодействии с глобальными брендами.
4.  Влияние субкультур на поведение потребителей в разных странах.
5.  Факторы, определяющие уровень вовлеченности потребителя в процесс покупки на 
развивающихся и развитых рынках.
6.  Концепция «страны происхождения» товара и её использование в международном маркетинге.
7.  Особенности потребительского поведения представителей поколений Z и Alpha на 
международных рынках.
8.  Порядок и проблемы проведения кросс-культурных маркетинговых исследований.

Международные маркетинговые стратегии
1.  Сравнительный анализ «стратегии глобальной стандартизации» и «стратегии множественных 
внутренних рынков».
2.  Матрица «глобальной стратегии» по Майклу Портеру и её применение в международных 
компаниях.
3.  «Архитектура глобального бренда» и варианты ее построения.
4.  Концепции «глобального позиционирования» и локальных «посадок». Адаптация стратегий 
позиционирования для разных стран.
5.  Конкурентные стратегии, наиболее эффективные для международных компаний в условиях 
высокой волатильности валют.
6.  Формирование стратегий ценообразования на международных рынках и их виды.
7.  Стратегия «голубого океана» и её особенности применительно к международным рынкам. 
Создание новых рыночных ниш в глобальном масштабе.
8.  Стратегия международного маркетинга и её изменение в зависимости от стадии жизненного цикла 
рынка в разных странах.

Управление цепями дистрибуции
1.  Основные модели организации международных каналов дистрибуции. Факторы выбора структуры 
канала в разных странах.
2.  Особенности управления международными каналами сбыта в B2B и B2C секторах.
3.  Влияние уровня развития инфраструктуры и розничной торговли на выбор стратегии дистрибуции 
в развивающихся странах.
4.  Концепция «мультиканальной дистрибуции» в международном контексте. Управление 
конфликтами между каналами в разных юрисдикциях.
5.  Методы оценки и выбора зарубежных дистрибьюторов. Ключевые критерии эффективности 
дистрибьютора.
6.  Трансформация управления логистикой и цепями поставок под влиянием глобальных кризисов. 
7.  Влияние цифровизации и платформенных решений на изменение традиционных международных 
цепей дистрибуции.

Интегрированные маркетинговые коммуникации в международных компаниях
1.  «Интегрированные маркетинговые коммуникации» в глобальном масштабе? Основные проблемы 
достижения синергии при координации коммуникаций в разных странах.
2.  «Глобальная» и «локальная» креативные стратегии. Адаптация рекламных кампаний для разных 
культур.
3.  Особенности международного медиапланирования. Медиаканалы, наиболее эффективные для 
охвата аудитории в странах с высокой фрагментацией медиапространства.
4.  Управление глобальными брендами в сфере PR и корпоративных коммуникаций. Стратегии 
управления репутацией в условиях международных кризисов.
5.  Специфика использования инструментов стимулирования сбыта на международных рынках. 
Культурные и правовые ограничения.
6.  Интеграция цифровых коммуникаций в общую стратегию интегрированных маркетинговых



коммуникаций для международных компаний. Сложности управления единым пулом глобальных 
цифровых агентств.
7.  Подходы к организации международных выставок и мероприятий как элемента 
B2B-коммуникаций
8.  Отличия влияния локальных лидеров мнений в зависимости от страны и выстраивание 
глобальной программы маркетинга лидеров мнений с учетом локальной аутентичности.

Искусственный интеллект в профессиональной деятельности маркетолога в цифровой 
международной среде
1.  Типы искусственного интеллекта и их применение в международном маркетинге
2.  Использование искусственного интеллекта для автоматизации и персонализации маркетинговых 
коммуникаций в глобальном масштабе.
3.  Возможности и риски применения больших языковых моделей для адаптации контента в 
международных кампаниях.
4.  Применение алгоритмов машинного обучения в прогнозировании поведения потребителей на 
международных рынках.
5.  Этические и правовые вызовы, возникающие при внедрении искусственного интеллекта 
маркетинг в разных юрисдикциях.
6.  Использование инструментов на основе искусственного интеллекта для анализа конкурентной 
среды и мониторинга репутации в международном масштабе.
7.  Изменение роли маркетолога в связи с внедрением искусственного интеллекта. Критически 
важные компетенции для работы на международных рынках.

Международные аспекты разработки продукта
1.  Процесс разработки нового продукта с учетом требований разных международных рынков.
2.  Стратегии управления глобальным продуктовым портфелем. Специфика принятия решения о 
выводе продукта в новой стране.
3.  Учет культурных, религиозных и правовых особенностей при разработке продукта для 
международных рынков.
4.  Концепции «глобального продукта» и «адаптированного продукта». В каких категориях товаров 
адаптация критична, а в каких возможна стандартизация?
5.  Влияние концепции устойчивого развития на разработку продукта для международных рынков.
6.  Особенности разработки и вывода на рынок цифровых продуктов в международном масштабе. 
Влияние локализации интерфейса, проектирования удобного пользовательского опыта (UX) и 
разработки внешнего вида интерфейса (UI) на успех.
7.  Организация процесса тестирования продукта в разных странах для получения репрезентативных 
результатов.
8.  Методы управления жизненным циклом продукта в международном контексте, когда продукт 
находится на разных стадиях в разных странах и их влияние на маркетинговые инвестиции.
     Оценивание результатов ГЭ проводится в соответствии с методикой, изложенной в оценочных 
материалах к программе ГИА, разрабатываемых выпускающим БУП и размещаемых в ТУИС до 
начала учебного года выпускного курса.

5. ТРЕБОВАНИЯ К ВКР И ПОРЯДОК ЕЁ ЗАЩИТЫ

     Объем ВКР по ОП ВО составляет 6 зачетных единиц.
     ВКР представляет собой выполненную обучающимся (несколькими обучающимися совместно) 
работу, демонстрирующую уровень подготовленности выпускника к самостоятельной 
профессиональной деятельности.
     Перечень тем выпускных квалификационных работ, предлагаемых обучающимся к выполнению, 
утверждается распоряжением руководителя ОУП, реализующего ОП ВО, и доводится руководителем 
программы до сведения обучающихся выпускного курса не позднее чем за 6 месяцев до даты начала 
ГИА.
     Допускается подготовка и защита ВКР по теме, предложенной обучающимся (обучающимися), в 
установленном порядке. 
     К защите ВКР допускается обучающийся, сдавший ГЭ.



К защите допускается только полностью законченная ВКР, подписанная выпускником 
(выпускниками), её выполнившим, руководителем, консультантом (при наличии), руководителем 
выпускающего БУП и ОУП, прошедшая процедуру внешнего рецензирования (для магистратуры и 
специалитета обязательно) и проверку на объём заимствований (в системе «Антиплагиат»). К ВКР, 
допущенной до защиты, в обязательном порядке прикладывается отзыв руководителя о работе 
выпускника при подготовке ВКР.
     С целью выявления и своевременного устранения недостатков в структуре, содержании и 
оформлении ВКР, не позднее чем за 14 дней до даты её защиты, проводится репетиция защиты 
обучающимися своей работы (предзащита) в присутствии руководителя ВКР и других 
преподавателей выпускающего БУП.
     Защита ВКР проводится на открытом заседании государственной экзаменационной комиссии 
(ГЭК).
     Аттестационное испытание проводится в виде устного доклада обучающихся с обязательной 
мультимедийной (графической) презентацией, отражающей основное содержание ВКР.
     По завершению доклада защищающиеся дают устные ответы на вопросы, возникшие у членов 
ГЭК по тематике, структуре, содержанию или оформлению ВКР и профилю ОП ВО. Доклад и/или 
ответы на вопросы членов ГЭК могут быть на иностранном языке.
     Этапы выполнения ВКР, требования к структуре, объему, содержанию и оформлению, а также 
перечень обязательных и рекомендуемых документов, представляемых к защите указаны в 
соответствующих методических указаниях.
     Оценивание результатов ВКР проводится в соответствии с методикой, изложенной в оценочных 
материалах к программе ГИА, разрабатываемых выпускающим БУП и размещаемых в ТУИС до 
начала учебного года выпускного курса.

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ ГИА

Материально-техническая база РУДН обеспечивает подготовку и проведение всех форм 
государственной итоговой аттестации, практической и научно-исследовательской работы 
обучающихся, предусмотренных основной образовательной программой и соответствует 
действующим санитарным и противопожарным правилам и нормам.
Минимально-необходимый перечень для информационно-технического и материально-технического 
обеспечения ГИА:
-аудитории для проведения консультаций, оснащенные рабочими местами для обучающихся и 
преподавателя, доской, мультимедийным оборудованием, компьютерные классы;
-библиотека с читальным залом и залом для самостоятельной работы обучающегося, оснащенная 
компьютером с выходом в Интернет, книжный фонд которой составляет специализированная 
научная, учебная и методическая литература, журналы (в печатном или электронном виде).
Ауд. 17. Учебная аудитория. Мультимедиа проектор - 2 шт., звуковая трибуна - 1 шт., экран - 2 шт.
Ауд. 19. Компьютерный класс. Системный блок Iru Intel i7 3160 MHz/16 GB/600 GB/DVD/audio - 21 
шт., монитор 23" Acer G236HL- 21 шт., мультимедиа проектор  Casio XJ-V100W - 1 шт. , экран 
моторизованный Digis Electra 200*150 Dsem-4303-1 шт.
Ауд. 21. Компьютерный класс. Системный блок Iru Intel i7 3160 MHz/16 GB/600 GB/DVD/audio - 21 
шт., монитор 23" Asus VS239HV – 21 шт., мультимедиа проектор Casio XJ-V100W - 1 шт, экран 
моторизованный Digis Electra 200*150 Dsem-4303-1 шт.
Ауд. 23. Компьютерный класс. Системный блок Iru Intel i7 3160 MHz/16 GB/600 GB/DVD/audio - 21 
шт., монитор 23" Acer G236HL - 21 шт., мультимедиа проектор Casio XJ-V100W - 1 шт., экран 
моторизованный Digis Electra 200*150 Dsem-4303 - 1 шт.
Ауд. 25. Компьютерный класс. Системный блок Norbelli Intel  Intel i5 3200 MHz/8192 MB/500 
GB/DVD/audio - 21 шт., монитор   Philips 234E5Q – 21 шт., мультимедиа проектор Casio XJ-V100W - 
1 шт., экран моторизованный Digis Electra 200*150 Dsem-4303 - 1 шт.
Ауд. 27. Компьютерный класс. Моноблок Lenovo AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 
GB/1000GB/DVD/audio, монитор 21" - 21 шт., Мультимедиа проектор Casio XJ-V100W - 1 шт., экран 
моторизованный Digis Electra 200*150 Dsem-4303 - 1 шт. 
Ауд. 29. Компьютерный класс. Моноблок Lenovo  AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 GB/1000 
GB/DVD/audio, монитор 21" – 21шт.,Мультимедиа проектор Casio XJ-V100W - 1 шт., экран 
моторизованный Digis Electra 200*150 Dsem-4303- 1 шт.



7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ГИА

Основная литература:
    1. Голубкова, Е. Н.  Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и практикум для 
вузов / Е. Н. Голубкова. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 363 с. 
— (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-04357-0. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583022 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Горбашко, Е. А.  Управление качеством : учебник для вузов / Е. А. Горбашко. — 5-е изд., 
перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 427 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-17580-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/582598 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Данько, Т. П.  Управление маркетингом : учебник и практикум для вузов / Т. П. Данько. — 4-е 
изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 521 с. — (Высшее образование). — 
ISBN 978-5-534-01588-1. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/582962 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Завгородняя, А. В.  Маркетинговое планирование : учебник для вузов / А. В. Завгородняя, Д. О. 
Ямпольская. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 340 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-06590-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/586073 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Интернет-маркетинг : учебник для вузов / под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — 2-е изд., 
перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 335 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-15098-8. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/582971 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Карасев, А. П.  Маркетинговые исследования и ситуационный анализ : учебник и практикум 
для вузов / А. П. Карасев. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 286 
с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-21301-0. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/569590 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Короткова, Т. Л.  Управление маркетингом : учебник и практикум для вузов / Т. Л. Короткова. 
— 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 221 с. — (Высшее образование). 
— ISBN 978-5-534-15415-3. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — 
URL: https://urait.ru/bcode/585279 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Купцова, Е. В.  Бизнес-планирование : учебник и практикум для вузов / Е. В. Купцова ; 
ответственный редактор А. А. Степанов. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 435 с. — 
(Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-8377-7. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583225 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Международный маркетинг : учебник и практикум для вузов / под редакцией И. В. Воробьевой, 
К. .. Пецольдт, С. Ф. Сутырина. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 398 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-02455-5. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583222 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Ойнер, О. К.  Управление результативностью маркетинга : учебник и практикум для вузов / О. 
К. Ойнер. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 350 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-04642-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/559811 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Статистика : учебник для вузов / ответственный редактор И. И. Елисеева. — 6-е изд., перераб. и 
доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 619 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-15117-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/587195 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Тебекин, А. В.  Управление качеством : учебник для вузов / А. В. Тебекин. — 2-е изд., перераб. 
и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 340 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-21729-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/582719 (дата обращения: 28.03.2026).



        - Хуссейн, И. Д.  Цифровые маркетинговые коммуникации : учебник для вузов / И. Д. Хуссейн. 
— Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 68 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-15010-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/589006 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Чернышева, А. М.  Управление продуктом : учебник и практикум для вузов / А. М. Чернышева, 
Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 368 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-16619-4. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/583364 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Ямпольская, Д. О.  Маркетинговый анализ: технология и методы проведения : учебник и 
практикум для вузов / Д. О. Ямпольская, А. И. Пилипенко. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 
Издательство Юрайт, 2026. — 268 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-06305-9. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/586074 (дата 
обращения: 28.03.2026).
Дополнительная литература:
    1. Сергеев, А. А.  Бизнес-планирование : учебник и практикум для вузов / А. А. Сергеев. — 5-е 
изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 435 с. — (Высшее образование). — ISBN 
978-5-534-20234-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/584388 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Соловьева, Ю. Н.  Конкурентные преимущества и бенчмаркинг : учебник для вузов / Ю. Н. 
Соловьева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 139 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-11498-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583506 (дата обращения: 28.03.2026).
        - Чернышева, А. М.  Промышленный (B2B) маркетинг : учебник и практикум для вузов / А. М. 
Чернышева, Т. Н. Якубова. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 2026. — 472 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-13680-7. — Текст : электронный // Образовательная платформа 
Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/583395 (дата обращения: 28.03.2026).
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при подготовке к 
сдаче ГЭ и/или выполнении ВКР и подготовке работы к защите *:
    1. Методические указания по выполнению и оформлению ВКР по ОП ВО «Международный 
маркетинг».
    2. Порядок проверки ВКР на объём заимствований в системе «Антиплагиат».
    3. Порядок проведения ГИА по ОП ВО «Международный маркетинг» с использованием ДОТ, в т.ч. 
процедура идентификации личности выпускника.

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в 
соответствии с действующим порядком на странице ГИА в ТУИС!
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