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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Медиаэкономика»  входит  в  программу  магистратуры  «Журналистика  больших
данных» по направлению 42.04.02 «Журналистика» и изучается во 2 семестре 1 курса. Дисциплину
реализует  Кафедра  массовых  коммуникаций.  Дисциплина  состоит  из  9  разделов  и  27  тем  и
направлена  на  изучение  следующих  задач  курса:  дать  слушателям  методику  выявления  движущих
сил  медиаэкономики  и  прогнозирования  особенностей  их  развития;  определять  процессы
функционирования  СМИ  в  медийном  пространстве,  их  концентрацию  и  финансовое  управление  в
сфере  бизнес-моделирования  СМИ;  квалифицированно  проводить  медиаизмерения,  управлять
процессом медипланирования и формированием медиамаркетинговых моделей эффективных СМИ;
создавать и управлять сбалансированного бизнес-портфелем медиакомпании; понимать, учитывать и
реализовывать государственную политику в медиаэкономике и в решении проблем медиаэкономики
на растущих и зрелых рынках.

Целью  освоения  дисциплины  является  формирование  понимания  особенностей  медиарынка  и
журналистской информации как товара; причин появления предпосылок основания СМИ и проблем
собственности  на  медиарынке;  индустрии  СМИ  в  системе  рыночных  отношений;  причины
зарождения  и  особенности  функционирования  медиамаркетинга/медиаменеджмента  и  их  место  в
медийной экономике.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Медиаэкономика» направлено на формирование у обучающихся 
следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

УК-2

Способен управлять проектом на всех 
этапах его жизненного цикла

УК-2.1 Знает организационные и технологические 
методы, принципы и инструменты, используемые в 
проектной работе; методы, критерии и параметры 

представления, описания и оценки 
результатов/продуктов проектной деятельности;

УК-2.2 Умеет разрабатывать техническое задание 
проекта, его план-график; составлять, проверять и 

анализировать проектную документацию; 
составлять и представлять результаты проекта в 

виде отчетов, статей, выступлений на 
конференциях; организовывать и координировать 

работу участников проекта;
УК-2.3 Владеет навыками эффективной 

организации и координации этапов реализуемого 
проекта с целью достижения наилучшего результата 

при балансировании между объёмом работ и 
ресурсами;

ОПК-1

Способен планировать, организовывать и 
координировать процесс создания 

востребованных обществом и индустрией 
медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 

(или) коммуникационных продуктов, 
отслеживать и учитывать изменение норм 

русского и иностранного языков, 
особенностей иных знаковых систем

ОПК-1.1 Знает особенности всех этапов и 
принципов производства медиатекстов, и (или) 
медиапродуктов, и (или) коммуникационных 

продуктов;
ОПК-1.2 Управляет процессом подготовки 
востребованных обществом и индустрией 

журналистских текстов и (или) продуктов с учетом 
изменений норм русского (иностранного) языков и 

особенностей иных знаковых систем;

ОПК-4

Способен анализировать потребности 
общества и интересы аудитории в целях 

прогнозирования и удовлетворения спроса 
на медиатексты и (или) медиапродукты, и 

(или) коммуникационные продукты

ОПК-4.1 Интерпретирует данные социологических 
исследований о потребностях общества и интересах 

отдельных аудиторных групп;
ОПК-4.2 Прогнозирует потенциальную реакцию 

целевой аудитории на создаваемые журналистские 
тексты и (или) продукты;



3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина  «Медиаэкономика» относится к обязательной части блока 1 «Дисциплины (модули)» 
образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Медиаэкономика».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

УК-2
Способен управлять 

проектом на всех этапах его 
жизненного цикла

Современные медиасистемы; 
Большие данные - управление, 

анализ, инфраструктура;

Профессионально-творческая 
практика; 

Преддипломная практика;

ОПК-1

Способен планировать, 
организовывать и 

координировать процесс 
создания востребованных 
обществом и индустрией 

медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 
продуктов, отслеживать и 

учитывать изменение норм 
русского и иностранного 

языков, особенностей иных 
знаковых систем

Иностранный язык в 
профессиональной деятельности;

Иностранный язык в 
профессиональной 

деятельности; 
Professional workshop; 

Профессионально-творческая 
практика; 

Преддипломная практика;

ОПК-4

Способен анализировать 
потребности общества и 

интересы аудитории в целях 
прогнозирования и 

удовлетворения спроса на 
медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 
коммуникационные 

продукты

Медиаизмерения; 
Большие данные - управление, 

анализ, инфраструктура;

Профессионально-творческая 
практика; 

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Медиаэкономика» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
2

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 20 20
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Основы медиаэкономики

1.1

Ознакомление с основами 
медиаэкономики: ключевые 
термины и основные 
понятия

Ознакомление с основами медиаэкономики: ключевые термины и основные понятия ЛК

1.2 Бизнес планирование и 
медиапродукт Бизнес планирование и медиапродукт ЛК

1.3 Практика 
бизнес-планирования Практика бизнес-планирования СЗ

Раздел 2
Основы медиаэкономики: 
позиционирование и 
корпоративные стратегии

2.1
Особенности 
позиционирования 
медиабизнеса

Особенности позиционирования медиабизнеса ЛК, СЗ

2.2 Виды рынков и типология 
стратегий Виды рынков и типология стратегий СЗ

2.3 Корпоративные стратегии и 
медиарынок Корпоративные стратегии и медиарынок ЛК, СЗ

Раздел 3
Нематериальные активы 
медиапредприятия: реклама, 
PR и бренд

3.1 Особенности рекламы в 
медиабизнесе Особенности рекламы в медиабизнесе ЛК, СЗ

3.2 Виды рынков PR- 
стратегий Виды рынков PR- стратегий СЗ

3.3 Корпоративный бренд и 
брендинг на медиарынке Корпоративный бренд и брендинг на медиарынке СЗ

Раздел 4
Формирование 
бизнес-портфеля 
медиапредприятия

4.1

СБЕ (стратегические 
бизнес единицы) и СЗБ 
(стратегические зоны 
бизнес)в медиабизнесе

СБЕ (стратегические бизнес единицы) и СЗБ (стратегические зоны бизнес)в 
медиабизнесе ЛК

4.2 Матрицы BCG, 
Дибба-Симкина Матрицы BCG, Дибба-Симкина ЛК

4.3

Формирование 
сбалансированного 
бизнес-портфеля 
медиапредприятия

Формирование сбалансированного бизнес-портфеля медиапредприятия СЗ

Раздел 5 Ценовой дом и ценовая 
политика

5.1 Ценовой «дом» и его 
формирование Ценовой «дом» и его формирование ЛК

5.2
Цена и ценообразование в 
медиаиндустрии, спрос и 
объем производства

Цена и ценообразование в медиаиндустрии, спрос и объем производства ЛК

5.3 Ценовой дом и ценовая 
политика Ценовой дом и ценовая политика СЗ

Раздел 6 Анализ факторов внутренней 6.1 Анализ факторов Анализ факторов внутренней среды медиапредприятия ЛК



Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

и внешней среды 
медиапредприятия (SWOT) и 
выбор стратегии развития

внутренней среды 
медиапредприятия

6.2 Анализ факторов внешней 
среды медиапредприятия Анализ факторов внешней среды медиапредприятия ЛК

6.3 SWOT-анализ и выбор 
стратегии медиабизнеса SWOT-анализ и выбор стратегии медиабизнеса СЗ

Раздел 7

Коммуникационное 
обеспечение  
медиапредприятия: СЗБ  и 
СБЕ

7.1

Формирование и 
коммуникационное 
сопровождение СЗБ 
медиапредприятия

Формирование и коммуникационное сопровождение СЗБ медиапредприятия ЛК, СЗ

7.2

Формирование и 
коммуникационное 
сопровождение СБУ 
медиапредприятия

Формирование и коммуникационное сопровождение СБУ медиапредприятия ЛК

7.3 Выбор коммуникационной 
стратегии Выбор коммуникационной стратегии СЗ

Раздел 8

Реализация 
коммуникационных стратегий 
медиапредприятия: KPI и 
стратегическое планирование

8.1

Реализация 
коммуникационных 
стратегий 
медиапредприятия: KPI в 
стратегиях медиабизнеса

Реализация коммуникационных стратегий медиапредприятия: KPI в стратегиях 
медиабизнеса ЛК, СЗ

8.2
Стратегическое 
планирование в 
маркетинг-менеджменте

Стратегическое планирование в маркетинг-менеджменте ЛК, СЗ

8.3 KPI и стратегическое 
планирование KPI и стратегическое планирование СЗ

Раздел 9

Реализация 
коммуникационных стратегий: 
наступательная, 
оборонительная, 
фиксирующая стратегии 
медиапредприятия

9.1

Планирование и 
реализация 
коммуникационных 
стратегий: наступательная 
стратегия

Планирование и реализация коммуникационных стратегий: наступательная стратегия ЛК, СЗ

9.2

Планирование и 
реализация 
коммуникационных 
стратегий: оборонительная 
стратегия

Планирование и реализация коммуникационных стратегий: оборонительная стратегия ЛК, СЗ

9.3

Планирование и 
реализация 
коммуникационных 
стратегий: фиксирующая 
стратегия

Планирование и реализация коммуникационных стратегий: фиксирующая стратегия СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные практики в 2 ч. Часть 1. 
Стратегии, эффективный брендинг. Музыкант, В. Л.  Основы интегрированных коммуникаций: 
теория и современные практики в 2 ч. Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и 
практикум для вузов / В. Л. Музыкант. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 
2022. — 475 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14309-6. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/490280
    2. Музыкант В.Л. Основы интегрированных коммуникаций. Москва: ЮРАЙТ, 2022 (в двух частях). 
80 п.л.  Рекомендован в качестве учебника для ВУЗов.
    3. Музыкант В.Л. Маркетинговые основы управления коммуникациями (ATL-, BTL-реклама, 
интегрированные маркетинговые коммуникации, брэндинг). Полный курс МВА. Москва: ЭКСМО, 
2009. 40 п.л.  Рекомендовано Министерством образования и науки РФ в качестве учебного пособия 
по специальностям 350700 –Реклама, 061500 – Маркетинг.
    4. Музыкант В.Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации. Москва ИНФРА-М: 2012. 14 
п.л. 220 с. Рекомендовано Министерством образования РФ в качестве учебного пособия по 
специальностям 032401 –Реклама, 080111 – Маркетинг и направлению Торговое дело - 100700.
    5. Muzikant V.L. Media Economy, RUDN Publ. 2013 / Музыкант В.Л. Медиаэкономика. РУДН. 2013 
(на англ. яз.)
Дополнительная литература:
    1. Голубкова, Е. Н. Интегрированные маркетинговые коммуникации : учебник и практикум для 
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