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1. ЦЕЛЬ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ

«Профессионально-ознакомительная практика» входит в программу 42.03.01 «Реклама и связи с 
общественностью» «Реклама и связи с общественностью» и проходит «в 4 семестре» «2 курса». 
Практику реализует «Вечерне-заочное отделение филологического факультета». 
 
Целью проведения «Профессионально-ознакомительной практики» является: закрепление 
теоретических знаний, приобретенных в процессе плановых учебных
занятий, и получение навыка их практического применения, формирование
профессиональной позиции пр-специалиста, мировоззрения и стиля поведения,
освоение профессиональной этики. 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОБУЧЕНИЯ ПО ИТОГАМ ПРОХОЖДЕНИЯ 
ПРАКТИКИ

Проведение «Профессионально-ознакомительной практики» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при прохождении 
практики (результатов обучения по итогам практики)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

УК-1 Способен осуществлять поиск, 
критический анализ и синтез 
информации, применять системный 
подход для решения поставленных 
задач

УК-1.1 Анализирует задачу, выделяя ее базовые 
составляющие;
УК-1.2 Определяет, интерпретирует и ранжирует 
информацию, требуемую для решения 
поставленной задачи;
УК-1.3 При обработке информации отличает 
факты от мнений, интерпретаций, оценок, 
формирует собственные мнения и суждения, 
аргументирует свои выводы и точку зрения. 
Рассматривает и предлагает возможные 
варианты решения поставленной задачи, 
оценивая их достоинства и недостатки;

УК-2 Способен определять круг задач в 
рамках поставленной цели и 
выбирать оптимальные способы их 
решения, исходя из действующих 
правовых норм, имеющихся 
ресурсов и ограничений

УК-2.1 Определяет круг задач в рамках 
поставленной цели, определяет связи между 
ними;
УК-2.2 Предлагает способы решения 
поставленных задач и ожидаемые результаты; 
оценивает предложенные способы с точки 
зрения соответствия цели проекта;
УК-2.3 Планирует реализацию задач в зоне 
своей ответственности с учетом имеющихся 
ресурсов и ограничений, действующих правовых 
норм. Выполняет задачи в зоне своей 
ответственности в соответствии с 
запланированными результатами и точками 
контроля, при необходимости корректирует 
способы решения задач;

УК-3 Способен осуществлять социальное 
взаимодействие и реализовывать 
свою роль в команде

УК-3.1 Определяет свою роль в роль в 
социальном взаимодействии и командной 
работе, исходя из стратегии сотрудничества для 
достижения поставленной цели;
УК-3.2 При реализации своей роли в 
социальном взаимодействии и командной работе



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

учитывает особенности поведения и интересы 
других участников. Анализирует возможные 
последствия личных действий в социальном 
взаимодействии и командной работе, и строит 
продуктивное взаимодействие с учетом этого;
УК-3.3 Осуществляет обмен информацией, 
знаниями и опытом с членами команды; 
оценивает идеи других членов команды для 
достижения поставленной цели; соблюдает 
нормы и установленные правила командной 
работы;
несет личную ответственность за результат;

УК-4 Способен к коммуникации в 
межличностном и межкультурном 
взаимодействии на русском как 
иностранном и иностранном(ых) 
языке(ах) на основе владения 
взаимосвязанными и 
взаимозависимыми видами 
репродуктивной и продуктивной 
иноязычной речевой деятельности, 
такими как аудирование, говорение, 
чтение, письмо и перевод в 
повседневно-бытовой, 
социокультурной, 
учебно-профессиональной, 
официально-деловой и научной 
сферах общения.

УК-4.1 Выбирает стиль общения на русском 
языке в зависимости от цели и условий 
партнерства; адаптирует речь, стиль общения к 
ситуациям взаимодействия;

ОПК-1 Способен создавать 
востребованные обществом и 
индустрией медиатексты и (или) 
медиапродукты, и (или) 
коммуникационные продукты в 
соответствии с нормами русского и 
иностранного языков, 
особенностями иных знаковых 
систем

ОПК-1.1 Выявляет отличительные особенности 
медиатекстов, и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов разных 
медиасегментов и платформ;
ОПК-1.2 Осуществляет подготовку текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных коммуникационных продуктов различных 
жанров и форматов в соответствии с нормами 
русского и иностранного языков, особенностями 
иных знаковых систем;

ОПК-6 Способен использовать в 
профессиональной деятельности 
современные технические средства 
и 
информационно-коммуникационны
е технологии

ОПК-6.1 Отбирает для осуществления 
профессиональной деятельности необходимое 
техническое оборудование и программное 
обеспечение;
ОПК-6.2 Применяет современные цифровые 
устройства, платформы и программное 
обеспечение на всех этапах создания текстов 
рекламы и связей с общественностью и (или) 
иных коммуникационных продуктов;

ОПК-8 Способен понимать принципы 
работы современных 
информационных технологий и 
использовать их для решения задач 
профессиональной деятельности

ОПК-8.1 Знает цифровые технологии, методы и 
способы технической обработки и размещения 
информационных ресурсов и материалов в 
классических и цифровых ресурсах и СМИ;
ОПК-8.3 Владеет навыками использования 
цифровых технологий, методов и способов 
технической обработки и размещения



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

информационных ресурсов и материалов в 
классических и цифровых ресурсах и СМИ; 
владеет навыками создания и ведения 
информационных баз данных; навыками 
размещения информации в цифровом 
пространстве;

ПК-1 Способен принимать участие в 
управлении и организации работы 
рекламных служб и служб по 
связям с общественностью фирмы 
и организации, осуществлять 
оперативное планирование и 
оперативный контроль рекламной 
работы, деятельности по связям с 
общественностью, проводить 
мероприятия по повышению 
имиджа организации, продвижению 
товаров и услуг фирмы на рынок, 
оценивать эффективность 
рекламной деятельности и связей с 
общественностью

ПК-1.1 Реализует типовые алгоритмы проектов 
и кампаний в сфере рекламы и связей с 
общественностью;
ПК-1.2 Готовит основные документы по 
сопровождению проекта в сфере рекламы и 
(или) связей с общественностью;
ПК-1.3 Использует результаты исследований для 
планирования рекламной или PRкампании при 
создании коммуникационного продукта;

3. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

«Профессионально-ознакомительная практика» относится к обязательной части.
 
В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают дисциплины и/или другие практики, 
способствующие достижению запланированных результатов обучения по итогам прохождения 
«Профессионально-ознакомительной практики».
Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов обучения по итогам прохождения практики

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
УК-4 Способен к 

коммуникации в 
межличностном и 
межкультурном 
взаимодействии на 
русском как 
иностранном и 
иностранном(ых) 
языке(ах) на основе 
владения 
взаимосвязанными и 
взаимозависимыми 
видами репродуктивной 
и продуктивной 
иноязычной речевой 
деятельности, такими 
как аудирование, 
говорение, чтение, 
письмо и перевод в 
повседневно-бытовой,

Иностранный язык**; 
Русский язык (как 
иностранный)**; 
Русский язык (для 
иностранных студентов); 
Второй иностранный язык 
(практический курс); 
Русский язык и культура 
речи**; 
Русский язык и культура 
речи (РКИ)**;

Русский язык (для 
иностранных студентов); 
Практикум перевода (для 
иностранных студентов); 
Английский язык для 
научных целей**; 
Иностранный язык в 
профессиональной 
деятельности**; 
Русский язык (как 
иностранный) в 
профессиональной 
деятельности**;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
социокультурной, 
учебно-профессиональн
ой, официально-деловой 
и научной сферах 
общения.

УК-3 Способен осуществлять 
социальное 
взаимодействие и 
реализовывать свою 
роль в команде

Основы интегрированных 
коммуникаций в PR; 
Основы теории 
коммуникации; 
Социология массовых 
коммуникаций;

PR в контексте 
лингвоэкологии; 
Психология управления; 
Преддипломная практика;

УК-2 Способен определять 
круг задач в рамках 
поставленной цели и 
выбирать оптимальные 
способы их решения, 
исходя из действующих 
правовых норм, 
имеющихся ресурсов и 
ограничений

История русского 
искусства**; 
Профессиональная этика**; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR; 
Деловой этикет;

Преддипломная практика; 
Политический PR;

УК-1 Способен осуществлять 
поиск, критический 
анализ и синтез 
информации, применять 
системный подход для 
решения поставленных 
задач

Введение в специальность; 
Цифровая грамотность; 
Математика; 
Концепции современного 
естествознания;

Организация и проведение 
PR-кампаний;

ОПК-6 Способен использовать 
в профессиональной 
деятельности 
современные 
технические средства и 
информационно-коммун
икационные технологии

Цифровая грамотность; 
Производственные процессы 
в СМИ;

Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью;

ОПК-1 Способен создавать 
востребованные 
обществом и 
индустрией медиатексты 
и (или) медиапродукты, 
и (или) 
коммуникационные 
продукты в 
соответствии с нормами 
русского и иностранного 
языков, особенностями 
иных знаковых систем

Основы дизайна и 
композиции; 
Иностранный язык**; 
Русский язык (как 
иностранный)**; 
Русский язык (для 
иностранных студентов); 
Производственные процессы 
в СМИ; 
Второй иностранный язык 
(практический курс); 
Русский язык и культура 
речи**; 
Русский язык и культура 
речи (РКИ)**;

Русский язык (для 
иностранных студентов); 
Практикум перевода (для 
иностранных студентов); 
Иностранный язык в 
профессиональной 
деятельности**; 
Русский язык (как 
иностранный) в 
профессиональной 
деятельности**; 
Professional workshop;

ОПК-8 Способен понимать 
принципы работы 
современных 
информационных

Основы дизайна и 
композиции; 
Технологии и практика 
программирования на языке

Искусственный интеллект в 
профессиональной 
деятельности; 
Мастерская цифровых



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
технологий и 
использовать их для 
решения задач 
профессиональной 
деятельности

Python для гуманитарных 
специальностей;

коммуникаций (второй 
уровень)**; 
New and Social Media;

ПК-1 Способен принимать 
участие в управлении и 
организации работы 
рекламных служб и 
служб по связям с 
общественностью 
фирмы и организации, 
осуществлять 
оперативное 
планирование и 
оперативный контроль 
рекламной работы, 
деятельности по связям 
с общественностью, 
проводить мероприятия 
по повышению имиджа 
организации, 
продвижению товаров и 
услуг фирмы на рынок, 
оценивать 
эффективность 
рекламной деятельности 
и связей с 
общественностью

Введение в специальность; 
История рекламы и связей с 
общественностью; 
Основы экономики и 
менеджмента; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR; 
Теория и практика массовой 
коммуникации; 
Имагология; 
История русского 
искусства**;

Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью; 
PR в индустрии культуры**; 
Психология рекламы и PR; 
Организация работы отделов 
рекламы и связей с 
общественностью; 
PR в органах государственной 
власти; 
New and Social Media; 
Интегрированные 
коммуникации в бизнесе; 
Отраслевой PR; 
Преддипломная практика; 
Профессиональный воркшоп 
на русском языке**;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО

4. ОБЪЕМ ПРАКТИКИ

Общая трудоемкость «Профессионально-ознакомительной практики» составляет 9 зачетных единиц 
(324 ак.ч.).

5. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ

Таблица 5.1. Содержание практики*

Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

Раздел 1 Подготовительн
ый
этап, 
включающий 
организационн
ые
мероприятия: 
установочную
лекцию, 
инструктаж

1.1 Представление плана
практической работы. Обсуждение
индивидуального задания.

36



Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

по
технике 
безопасности,
планирование 
практической
работы.

Раздел 2 Практический 
этап,
включающий 
поэтапную
работу по 
написанию
материалов. 
Количество и
объем 
материалов,
определяются 
руководителем
практики.

2.1 Практический этап,
включающий поэтапную
работу по написанию
материалов.

36

2.2 Предоставление
индивидуальных заданий,
дневников и отчетов
практикантов, заверенных
подписью научного
руководителя /руководителя
индивидуальной практики).
Научный
руководитель/руководитель
практики предоставляет
отзыв (характеристика) о
своем практиканте, в котором
оценивает качество и
регулярность проведенной
работы. 

234

Оформление отчета по практике 9
Подготовка к защите и защита отчета по практике 9

ВСЕГО: 324
* - содержание практики по разделам и видам практической подготовки ПОЛНОСТЬЮ отражается в отчете обучающегося по практике.

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ

Аудитория или индивидуальное помещение с мультимедийными средствами,
оснащенное ПК с возможностями выхода в Интернет.

7. СПОСОБЫ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

Практика может проводится как в структурных подразделениях РУДН или в организациях г. Москвы 
(стационарная), так и на базах, находящихся за пределами г. Москвы (выездная). 
Проведение практики на базе внешней организации (вне РУДН) осуществляется на основании 
соответствующего договора, в котором указываются сроки, место и условия проведения практики в 
базовой организации. 
Сроки проведения практики соответствуют периоду, указанному в календарном учебном графике ОП 
ВО. Сроки проведения практики могут быть скорректированы при согласовании с Управлением 
образовательной политики и Управлением организации практик и содействия трудоустройству 
выпускников в РУДН.

8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ПРАКТИКИ
Основная литература:



    1. Коноваленко, В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : учебник
для бакалавров / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — М. : Издательство
Юрайт, 2013. — 383 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2851-
8.
2. Кириллова, В.Л. PR в некоммерческом секторе / В.Л. Кириллова. - Москва ; Берлин : ДиректМедиа, 
2015. - 127 с. : ил. - ISBN 978-5-4475-3970-2 ; [Электрон-ный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=298176
3. Музыкант, В.Л. Эффективный копирайтинг в системе бренд-коммуникаций (онлайн и
офлайн среда) : монография / В.Л. Музыкант, Д.С. Скнарев. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа,
2019. - 270 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-9709-2; Режим доступа:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=495064
4. Музыкант, В.Л. Управление брэнд-коммуникациями : монография / В.Л. Музыкант ;
Московская международная высшая школа бизнеса «МИРБИС» (Институт). - 2-е изд., доп. и
перераб. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2017. - 380 с. : ил., табл. - Библиогр. в кн. - ISBN
978-5-4475-9125-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=464162
5. Рогожин, М.Ю. Теория и практика рекламной деятельности : учебное по-собие / М.Ю.
Рогожин. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 208 с. : ил. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-1578-2; Режим доступа:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253716
6. Студеникин, Н. PR-защита бизнеса в корпоративных войнах: практикум победителя / Н.
Студеникин. - Москва : Альпина Паблишерз, 2016. - 384 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-
5-9614-1440-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=279189
7. Умаров, М. PR в реальном времени: Тренды. Кейсы. Правила / М. Умаров ; ред. А.
Черникова. - Москва : Альпина Паблишер, 2016. - 230 с. : ил. - ISBN 978-5-9614-5746-9 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=443019
Дополнительная литература:



    1. Белфорт, Д. Метод волка с Уолл-стритт: Откровения лучшего продавца в мире=WAY OF
THE WOLF. MASTER THE ART OF PERSUASION AND BUILD MASSIVE WEALTH / Д.
Белфорт ; ред. В. Ионов ; пер. И. Евстигнеева. - Москва : Альпина нон-фикшн, 2018. - 285 с. -
ISBN 978-5-9614-6941-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493909
2. Горнштейн, М.Ю. Современный маркетинг : монография / М.Ю. Горнштейн. - Москва :
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2017. - 404 с. : схем., табл. - Библиогр. в кн.
- ISBN 978-5-394-02909-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495700
4. Дули, Р. Нейромаркетинг: как влиять на подсознание потребителя / Р. Дули ; пер. с англ. В.
Рубинчика. - Минск : Попурри, 2018. - 337 с. - ISBN 978-985-15-3230-4 ; То же [Электронный
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=481957
5. Жариков, Г.А. Маркетинг и его особенности в России : монография / Г.А. Жариков, С.К.
Становкин ; Министерство образования Московской области, ГБОУ ВО МО
«Международный университет природы, общества и человека «Дубна». - Москва : Прометей,
2014. - 140 с. : табл., граф., схем. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-7042-2528-7 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=437321
6. Исаев, А.А. Продажи и эмоции : монография / А.А. Исаев. - Москва ; Берлин : ДиректМедиа, 2017. 
- 74 с. : ил., схем. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-9414-5 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=480163
7. Мансуров, Р.Е. Технологии маркетинга : практикум / Р.Е. Мансуров. - Москва ; Вологда :
Инфра-Инженерия, 2017. - 183 с. : ил., табл. - ISBN 978-5-9729-0178-4 ; То же [Электронный
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=464468
8. Марусева, И.В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и
креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» :
монография / И.В. Марусева. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 308 с. : ил., схем. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-7044-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=438287
9. 10. Муромцева, А.В. Искусство презентации: основные правила и практические
рекомендации / А.В. Муромцева. - Москва : Издательство «Флинта», 2017. - 110 с. : ил. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-9765-1005-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=363614
11. Пайн, Д.Б. Экономика впечатлений: как превратить покупку в захватывающее действие /
Д.Б. Пайн, Д.Х. Гилмор. - Москва : Альпина Паблишер, 2018. - 382 с. : схем. - ISBN 978-5-
9614-6681-2 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495619 12. Франкл, В. Matryoshka: как вести
бизнес с иностранцами / В. Франкл ; ред. А. Никольский, А. Ткаченко ; пер. Р. Симоньян. -
Москва : Альпина нон-фикшн, 2018. - 116 с. : ил. - ISBN 978-5-9614-6926-4 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493931
13. Чумиков, А.Н. Имидж – репутация – бренд: традиционные подходы и новые технологии :
сборник статей / А.Н. Чумиков. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2015. - 106 с. : ил. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-6019-5 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=375635
14. Шенкар, О. Имитаторы: Как компании заимствуют и перерабатывают чужие
идеи=Copycats. How Smart Companies Use Imitation to Gain a Strategic Edge / О. Шенкар. - 3-е
изд. - Москва : Альпина нон-фикшн, 2017. - 209 с. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-9614-6027-8
; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=494009
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы



        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для прохождения практики, заполнения дневника и оформления 
отчета по практике *:
    1. Правила техники безопасности при прохождении практики «Профессионально-ознакомительная 
практика» (первичный инструктаж).
    2. Общее устройство и принцип работы технологического производственного оборудования, 
используемого обучающимися при прохождении практики; технологические карты и регламенты и 
т.д. (при необходимости).
    3. Методические указания по заполнению обучающимися дневника и оформлению отчета по 
практике «Профессионально-ознакомительная практика».
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