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1. ЦЕЛЬ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

 

Целью проведения «Научно-исследовательская работа магистра» является рас-

ширение и закрепление теоретических знаний, полученных студентами про-

граммы «Международный маркетинг» в процессе освоения теоретических дис-

циплин и самостоятельных научных исследований, формирование общепрофес-

сиональных и профессиональных компетенций в соответствии с ОС РУДН, при-

обретение практических навыков научно-исследовательской деятельности, а 

также сбор фактического материала для подготовки магистерской диссертации. 

Проведение НИРМ предусматривается в 1,2 и 3 семестре обучения по дан-

ной программе. 
 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОБУЧЕНИЯ ПО ИТОГАМ ПРО-

ХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

 

Проведение практики «Научно-исследовательская работа магистра» направлено 

на формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при прохож-

дении практики (результатов обучения по итогам практики) 

 



 
   

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

  
УК-1.1. Анализирует задачу, выделяя ее базовые со-

ставляющие 

  
УК-1.2. Определяет и ранжирует информацию, требуе-

мую для решения поставленной задачи 

УК-1 

Способен осуществлять 

поиск, критический ана-

лиз проблемных ситуа-

ций на основе систем-

ного подхода, вырабаты-

вать стратегию действий 

УК-1.3. Осуществляет поиск информации для решения 

поставленной задачи по различным типам запросов 

  
УК-1.4. Предлагает варианты решения задачи, анали-

зирует возможные последствия их использования 

  

УК-1.5. Анализирует пути решения проблем мировоз-

зренческого, нравственного и личностного характера 

на основе использования основных философских идей 

и категорий в их историческом развитии и социально-

культурном контексте 

  
УК-2.1. Формулирует проблему, решение которой 

напрямую связано с достижением цели проекта 

  
УК-2.2. Определяет связи между поставленными зада-

чами и ожидаемые результаты их решения 

УК-2 

Способен управлять 

проектом на всех этапах 

его жизненного цикла 

УК-2.3. В рамках поставленных задач определяет име-

ющиеся ресурсы и ограничения, действующие право-

вые нормы 

  

УК-2.4. Анализирует план-график реализации проекта 

в целом и выбирает оптимальный способ решения по-

ставленных задач, исходя из действующих правовых 

норм и имеющихся ресурсов и ограничений 

  

УК-2.5. Контролирует ход выполнения проекта, кор-

ректирует план-график в соответствии с результатами 

контроля 

  
УК-6.1. Контролирует количество времени, потрачен-

ного на конкретные виды деятельности 

УК-6 

Способен определить и 

реализовать приоритеты 

собственной деятельно-

сти и способы ее совер-

шенствования на основе 

самооценки 

УК-6.2. Вырабатывает инструменты и методы управ-

ления временем при выполнении конкретных задач, 

проектов, целей 

  

УК-6.3. Анализирует свои ресурсы и их пределы (лич-

ностные, ситуативные, временные и т.д.), для успеш-

ного выполнения поставленной задачи 

  

УК-6.4. Распределяет задачи на долго-, средне- и крат-

косрочные с обоснованием актуальности и анализа ре-

сурсов для их выполнения 



 
   

УК-7 

Способен к использова-

нию цифровых техноло-

гий и методов поиска, 

обработки, анализа, хра-

нения и представления 

информации (в профес-

сиональной области) в 

условиях цифровой эко-

номики и современной 

корпоративной инфор-

мационной культуры. 

УК-7.1. Осуществляет поиск нужных источников ин-

формации и данных, воспринимает, анализирует, запо-

минает и передает информацию с использованием 

цифровых средств, а также с помощью алгоритмов при 

работе с полученными из различных источников дан-

ными с целью эффективного использования получен-

ной информации для решения задач 

  

УК-7.2. Проводит оценку информации, ее достовер-

ность, строит логические умозаключения на основании 

поступающих информации и данных 

ОПК-1 

Способен решать про-

фессиональные задачи 

на основе знания (на 

продвинутом уровне) 

экономической, органи-

зационной и управленче-

ской теории, инноваци-

онных подходов, обоб-

щения и критического 

анализа практик управ-

ления 

ОПК-1.1. Обладает фундаментальными знаниями в об-

ласти менеджмента 

  

ОПК-1.2. Умеет использовать фундаментальные зна-

ния экономической, организационной и управленче-

ской теории для успешного выполнения профессио-

нальной деятельности 

  

ОПК-1.3. Применяет инновационные подходы для ре-

шения управленческих задач с учетом обобщения и 

критического анализа передовых практик управления 

  

ОПК-1.4. Владеет навыками обоснованного выбора 

методов решения практических и исследовательских 

задач 

  

ОПК-2.1. Владеет современными техниками и методи-

ками сбора данных, методами поиска, обработки, ана-

лиза и оценки информации для решения управленче-

ских задач 

ОПК-2 

Способен применять со-

временные техники и 

методики сбора данных, 

продвинутые методы их 

обработки и анализа, в 

том числе использовать 

интеллектуальные ин-

формационно-аналити-

ческие системы, при ре-

шении управленческих и 

исследовательских задач 

ОПК-2.2. Проводит анализ и моделирование процессов 

управления с целью оптимизации деятельности орга-

низации 



 
   

  

ОПК-2.3. Использует современные цифровые системы 

и методы при решении управленческих и исследова-

тельских задач 

  

ОПК-5.1. Способен разработать план научного иссле-

дования в области менеджмента на основе оценки и 

обобщения результатов научных трудов отечествен-

ных и зарубежных ученых 

ОПК-5 

Способен обобщать и 

критически оценивать 

научные исследования в 

менеджменте и смежных 

областях, выполнять 

научно-исследователь-

ские проекты 

ОПК-5.2. Использует современные методы, техноло-

гии и инструменты сбора информации, ее обработки и 

критической оценки результатов научных исследова-

ний в менеджменте 

  

ОПК-5.3. Обладает навыками обобщения и формули-

рования выводов, разработки рекомендаций по резуль-

татам научного исследования в области менеджмента 

  

ОПК-5.3. Участвует в реализации научно-исследова-

тельских проектов в области менеджмента и смежных 

отраслей 

  
ОПК-6.1. Владеет цифровыми технологиями для 

успешного решения профессиональных задач 

ОПК-6 

Способен критически 

оценивать возможности 

цифровых технологий 

для решения профессио-

нальных задач, работать 

с цифровыми данными, 

оценивать их источники 

и релевантность 

ОПК-6.2. Способен работать с цифровыми данными, 

оценивать их источники и релевантность 

  

ОПК-6.3. Умеет применять общие или специализиро-

ванные пакеты прикладных программ, предназначен-

ных для выполнения профессиональных задач 

  
ПК-1.1. Знает цели, этапы и процедуры проведения 

маркетинговых исследований 

ПК-1 

Способен к разработке и 

внедрению инновацион-

ных товаров и нематери-

альных активов и управ-

лении ими на междуна-

родных рынках компа-

нии 

ПК-1.2. Способен работать с цифровыми данными, оце-

нивать их источники и релевантность 

  
ПК-1.3. Умеет оценивать экономическую и социальную 

эффективность маркетинговых исследований 

  

ПК-1.4. Знает принципы интерпретации полученных 

результатов научных исследований в профессиональ-

ной деятельности 

  

ПК-2.1. Знает, как осуществляется выбор инноваций в 

области профессиональной деятельности (коммерче-

ской, или маркетинговой, или рекламной, или логисти-

ческой, или товароведной) 



 
   

ПК-2 

Способен к разработке и 

внедрению инновацион-

ных товаров и нематери-

альных активов и управ-

лении ими на междуна-

родных рынках компа-

нии 

ПК-2.2. Способен работать с цифровыми данными, оце-

нивать их источники и релевантность 

  
ПК-2.3. Умеет проводить анализ и оценку их экономи-

ческой эффективности инновационных продуктов 

  

ПК-2.4. Владеет методами разработки и оценки эффек-

тивности инновационных торгово-технологических, 

или маркетинговых, или логистических, или рекламных 

технологий 

  

ПК-3.1. Знает основные стратегические и тактические 

аспекты установления цен в канале товародвижения на 

международных рынках 

ПК-3 

Способен к разработке, 

внедрению и усовершен-

ствованию стратегии це-

нообразования на меж-

дународных рынках 

ПК-3.2. Знает особенности ценообразования на матери-

альный и нематериальный товар на международных 

рынках 

  

ПК-3.3. Умеет разработать стратегию ценообразования 

с учетом рыночных факторов на международных рын-

ках 

  

ПК-3.4. Владеет инструментами инструментами оценки 

ценности товарного предложения (соответствия цены 

ожиданиям рынка) 

  

ПК-4.1. Знает составляющие  системы  товародвижения  

на  рынке,  их  сущность, условия,  особенности  орга-

низации,  функционирования  и  пути минимизации из-

держек на международных рынках 

  
ПК-4.2. Знает основные формы выхода компании на 

международный рынок 

ПК-4 

Способен к разработке, 

внедрению и усовершен-

ствованию системы дис-

трибуции и сбытовой 

политики на междуна-

родных рынках 

ПК-4.3. Умеет управлять  процессами  поставки  и  то-

вародвижения  на  отраслевых рынках международного 

уровня 

  

ПК-4.4. Владеет навыками моделирования и проектиро-

вания деятельности предприятия на международных 

рынках товаров и услуг 

  
ПК-4.5. Знает основные каналы распределения и про-

движения товаров в международном маркетинге 



 
   

 

3. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Научно-исследовательская работа магистра относится к обязательной части ва-

риативной компоненты программы по направлению 38.04.02 «Менеджмент», 

специализация «Международный маркетинг». 
В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают дисциплины и/или другие прак-

тики, способствующие достижению запланированных результатов обучения по итогам 

прохождения Научно-исследовательской работы магистра. 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению за-

планированных результатов обучения по итогам прохождения практики  

 

 

Шифр 
Наименование ком-

петенции 

Предшествующие дис-

циплины/модули, 

практики* 

Последующие дисци-

плины/модули, практики* 

УК-1 

Способен осуществ-

лять поиск, критиче-

ский анализ проблем-

ных ситуаций на ос-

нове системного под-

хода, вырабатывать 

стратегию действий 

Методология исследова-

ния проблем управления 

Маркетинговые метрики 

(эффективность марке-

тинговых проектов)  

Оперативное маркетин-

говое планирование  

Контактный маркетинг 

(Touchpoints Marketing) 

Маркетинговые методы 

прогнозирования 

Маркетинговые методы 

прогнозирования 

 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 

УК-2 

Способен управлять 

проектом на всех эта-

пах его жизненного 

цикла 

Интегрированные мар-

кетинговые коммуника-

ции в международных 

компаниях 

Контактный маркетинг 

(Touchpoints Marketing) 

Разработка бизнес стра-

тегий в международных 

компаниях 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 

УК-6 

Способен определить 

и реализовать приори-

теты собственной дея-

тельности и способы 

ее совершенствования 

на основе самооценки 

Корпоративное управле-

ние 

Маркетинговые метрики 

(эффективность марке-

тинговых проектов) 

Digital marketing / Digital 

маркетинг 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 



 
   

Шифр 
Наименование ком-

петенции 

Предшествующие дис-

циплины/модули, 

практики* 

Последующие дисци-

плины/модули, практики* 

УК-7 

Способен к использо-

ванию цифровых тех-

нологий и методов по-

иска, обработки, ана-

лиза, хранения и пред-

ставления информа-

ции (в профессиональ-

ной области) в усло-

виях цифровой эконо-

мики и современной 

корпоративной ин-

формационной куль-

туры. 

Маркетинговые метрики 

(эффективность марке-

тинговых проектов) 

Маркетинговая анали-

тика на основе Big Data 

Техника ведения перего-

воров 

Моделирование и оценка 

потребительских пред-

почтений в реальных 

компаниях 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 

ОПК-1 

Способен решать про-

фессиональные задачи 

на основе знания (на 

продвинутом уровне) 

экономической, орга-

низационной и управ-

ленческой теории, ин-

новационных подхо-

дов, обобщения и кри-

тического анализа 

практик управления 

Управленческая эконо-

мика 

Корпоративное управле-

ние 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 

ОПК-2 

Способен применять 

современные техники 

и методики сбора дан-

ных, продвинутые ме-

тоды их обработки и 

анализа, в том числе 

использовать интел-

лектуальные инфор-

мационно-аналитиче-

ские системы, при ре-

шении управленче-

ских и исследователь-

ских задач 

Управленческая эконо-

мика 

Маркетинговые метрики 

(эффективность марке-

тинговых проектов) 

Маркетинговый аудит 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 

ОПК-5 

Способен обобщать и 

критически оценивать 

научные исследования 

в менеджменте и 

смежных областях, 

выполнять научно-ис-

следовательские про-

екты 

Методология исследова-

ния проблем управления 

Маркетинговый аудит 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 



 
   

Шифр 
Наименование ком-

петенции 

Предшествующие дис-

циплины/модули, 

практики* 

Последующие дисци-

плины/модули, практики* 

ОПК-6 

Способен критически 

оценивать возможно-

сти цифровых техно-

логий для решения 

профессиональных за-

дач, работать с цифро-

выми данными, оце-

нивать их источники и 

релевантность 

Маркетинговые метрики 

(эффективность марке-

тинговых проектов) 

Digital marketing / Digital 

маркетинг 

Оформление, подготовка к 

процедуре защиты и защита 

выпускной квалификацион-

ной работы 

ПК-1 

Способен к разра-

ботке и внедрению ин-

новационных товаров 

и нематериальных ак-

тивов и управлении 

ими на международ-

ных рынках компании 

Маркетинговые метрики 

(эффективность марке-

тинговых проектов) 

Маркетинговая анали-

тика на основе Big Data 

 

Преддипломная практика; 

ПК-2 

Способен к разра-

ботке и внедрению ин-

новационных товаров 

и нематериальных ак-

тивов и управлении 

ими на международ-

ных рынках компании 

Digital marketing / Digital 

маркетинг 

Международные марке-

тинговые стратегии 

Изучение потребителя и 

таргетинг в соцсетях 

Преддипломная практика; 

ПК-3 

Способен к разра-

ботке, внедрению и 

усовершенствованию 

стратегии ценообразо-

вания на международ-

ных рынках 

Оперативное маркетин-

говое планирование 

Разработка бизнес стра-

тегий в международных 

компаниях 

Преддипломная практика; 

ПК-4 

Способен к разра-

ботке, внедрению и 

усовершенствованию 

системы дистрибуции 

и сбытовой политики 

на международных 

рынках 

Разработка бизнес стра-

тегий в международных 

компаниях 

Преддипломная практика; 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО 

 

 

 

 

 

4. ОБЪЕМ ПРАКТИКИ 

 

Общая трудоемкость практики «Научно-исследовательской работы магистра» 

составляет __27___ зачетных единиц 972 ак.ч. 

 

 



 
   

5. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ 

 

Таблица 5.1. Содержание практики* 

 
Наименование раздела 

практики 

Содержание раздела (темы, виды практи-

ческой деятельности) 

Трудоемкость, 

ак.ч. 

Раздел 1. Участие в учебно-

научных, общественно – по-

литических и культурных 

мероприятиях  

1.1.Участие в работе научных и научно-

практических конференций и семинаров 84 

1.2.Участие в работе мастер-классов 84 

1.3.Участие и подготовка тренингов и круг-

лых столов 84 

Раздел 2. Участие в научно-

исследовательских работах 

/ факультета 

2.1. Проведение маркетинговых исследова-

ний в рамках НИР кафедры и факультета 
150 

2.2. Сбор информации и подготовка науч-

ных статей по тематике НИР 
150 

2.3. Участие в подготовке отчетов и презен-

таций по тематике НИР 
96 

Раздел 3. Подготовка и 

написание выпускной ква-

лификационной работы ма-

гистра (магистерской дис-

сертации) 

3.1. Определение тематики магистерских 

работ. Проведение поисковых исследований 
102 

3.2. Проведение маркетинговых исследова-

ний. Контент-анализ и анкетирование.  
102 

3.3 Разработка проектной части диссерта-

ции. Определение бюджета маркетинговых 

мероприятий и оценка эффективности про-

ектов.  

102 

Оформление отчета по практике 9 

Подготовка к защите и защита отчета по практике 9 

ВСЕГО: 972 
* - содержание практики по разделам и видам практической подготовки ПОЛНОСТЬЮ отражается в 

отчете обучающегося по практике. 

 

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ 

ПРАКТИКИ 

 
Аудиторный фонд, компьютерная техника и средства мультимедиа Экономического 

факультета РУДН, оборудованные компьютерной техникой рабочие места и электронные 

базы данных Научной библиотеки РУДН. 

ауд. Наименование 

 

Наименование 

17 Учебная аудитория  Моноблок Lenovo  AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, монитор 21", Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-S400UN, Мультимедиа проектор  

Casio XJ-V100W, Проекционный экран GEHA  

244*244, Экран с электропроводом Draper 203*1, Аку-

стическая система Defender Mercury 35 Mkll, Телевизор 

Philips 



 
   

19 Компьютерный класс Компьютеры Рentium 4-1700/256MB/cd/audio - 21 шт., 

мультимедиа проектор PanasonicPT-LC75 - 1 шт. , экран 

-1 шт. 

21 Компьютерный класс Компьютеры Celeron 2600/512MB/cd/audio- 21 шт., 

мультимедиа проектор PanasonicPT-LC75 - 1 шт , экран 

-1 шт. 

23 Компьютерный класс Компьютеры Celeron 2600/512MB/cd/audio - 21 шт., 

мультимедиа проектор PanasonicPT-LC75 - 1 шт., экран 

- 1 шт. 

25 Компьютерный класс Компьютеры Celeron 766/256MB/audio - 21 шт., мульти-

медиа проектор PanasonicPT-LC75 - 1 шт., экран - 1 шт. 

27 Учебная аудитория  Мультимедиа проектор - 1 шт., экран - 1 шт.  

29 Учебная аудитория  Мультимедиа проектор - 1 шт., экран - 1 шт.  

101 Учебная аудитория  Моноблок Lenovo  AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, монитор 21", Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-S400UN, Мультимедиа проектор  

Casio XJ-V100W, Проекционный экран GEHA  244*244, 

Экран с электропроводом Draper 203*1, Акустическая 

система Defender Mercury 35 Mkll, Телевизор Philips 

103 Учебная аудитория   Моноблок Lenovo  AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, монитор 21", Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-S400UN, Экран моторизованный 

Digis Electra MW DSEM – 1105 

105 Учебная аудитория  Моноблок Lenovo  AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, монитор 21", Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-S400UN, Экран моторизованный 

Digis Electra MW DSEM – 1105 

107 Учебная аудитория  Моноблок Lenovo  AIO-510-22ISH Intel I5 2200 MHz/8 

GB/1000 GB/DVD/audio, монитор 21", Мультимедиа 

проектор  Casio XJ-S400UN, Экран для проектора с 

электроприводом Draper 

109 Учебная аудитория  Ноутбук  Asus  X751L Intel I5 1700 MHz/8 GB/1000 

GB/DVD/audio, Мультимедиа проектор  Casio XJ-M250, 

Экран для проектора с электроприводом Draper, Си-

стема конференц-связи 

 

 

7. СПОСОБЫ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ  

 

Практика «Научно-исследовательской работы магистра» может проводится как 

в структурных подразделениях РУДН или в организациях г. Москвы (стационарная), 

так и на базах, находящихся за пределами г. Москвы (выездная).  

Проведение практики на базе внешней организации (вне РУДН) осуществляется 

на основании соответствующего договора, в котором указываются сроки, место и усло-

вия проведения практики в базовой организации.  

Сроки проведения практики соответствуют периоду, указанному в календарном 

учебном графике ОП ВО. Сроки проведения практики могут быть скорректированы 

при согласовании с Управлением образовательной политики и Департамент организа-

ции практик и трудоустройства обучающихся в РУДН. 



 
   

Практика «Научно-исследовательская работа магистра» в 1-м семестре в основ-

ном посвящена сбору и обработке информации, а во 2-м и 3-м семестрах - написанию 

и публикации научных работ (как индивидуально, так и в группах).  

Научные руководители могут консультировать и оценивать исследовательскую 

работу студента, но ответственность за выполнение работы и ее качество лежит на сту-

денте. В 3-м семестре студенты могут предложить руководителю отредактировать ра-

боту для увеличения потенциала публикации. Если научный руководитель согласится, 

он может стать соавтором работы. 

В конце каждого семестра в течение учебного года (20 декабря для 1-го и 3 се-

местров и 20 мая для 2-го семестра) студент должен представить отчет о НИР научному 

руководителю, а после его одобрения загрузить отчет на страницу соответствующего 

курса в системе TUIS.» 

 

8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕ-

НИЕ ПРАКТИКИ 

 
а) основная литература: 

1)  Зобов А.М., Чернышева А.М. Методические рекомендации по написанию и оформлению 

выпускной квалификационной работы бакалавра для направления 38.03.02 «Менеджмент» 

профиль «Маркетинг» и магистра 38.04.02 «Менеджмент» профиль «Международный мар-

кетинг». – Москва: РУДН, 2024.  

2) Чернышева, А. М.  Маркетинговые исследования и ситуационный анализ : учебник и прак-

тикум для вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 447 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17919-4. — Текст : электрон-

ный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/568761 

(дата обращения: 07.04.2025). 

3) Ямпольская, Д. О.  Маркетинговый анализ: технология и методы проведения : учебник и 

практикум для вузов / Д. О. Ямпольская, А. И. Пилипенко. — 2-е изд., перераб. и доп. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 268 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-06305-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563876 (дата обращения: 07.04.2025). 

Абрамова, И. М. Исходные требования к качеству зернового сырья, обеспечива-

ющие высокие показатели эффективности производства спирта : монография / И. М. 

Абрамова, Л. В. Римарева, М. В. Туршатов. - Москва : ИД «БИБЛИО-ГЛОБУС», 2019. 

- 114 с. - ISBN 978-5-907063-55-6. - Текст : электронный. - URL: 

https://znanium.com/catalog/product/1977882 (дата обращения: 07.04.2025). – Режим до-

ступа: по подписке. 

Завгородняя, А. В.  Маркетинговое планирование : учебник для вузов / 

А. В. Завгородняя, Д. О. Ямпольская. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издатель-

ство Юрайт, 2025. — 340 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-06590-9. — 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/563875 (дата обращения: 07.04.2025). 



 
   

Светуньков, И. С.  Методы социально-экономического прогнозирования : учеб-

ник и практикум для вузов / И. С. Светуньков, С. Г. Светуньков. — Москва : Издатель-

ство Юрайт, 2025. — 651 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-19545-3. — 

Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/556612 (дата обращения: 07.04.2025). 

 

б) дополнительная литература 

Чернышева, А. М.  Промышленный (B2B) маркетинг : учебник и практикум для 

вузов / А. М. Чернышева, Т. Н. Якубова. — 2-е изд. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 472 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-13680-7. — Текст : элек-

тронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/560172 (дата обращения: 07.04.2025). 

Соловьева, Ю. Н.  Конкурентные преимущества и бенчмаркинг : учебник для ву-

зов / Ю. Н. Соловьева. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2025. — 139 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-11498-0. — Текст : элек-

тронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/560653 (дата обращения: 07.04.2025). 

Берикашвили, В. Ш.  Статистическая обработка данных, планирование экспери-

мента и случайные процессы : учебник для вузов / В. Ш. Берикашвили, С. П. Ось-

кин. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 164 с. — (Выс-

шее образование). — ISBN 978-5-534-09216-5. — Текст : электронный // Образователь-

ная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/563721 (дата обращения: 

07.04.2025). 

Статистика : учебник для вузов / ответственный редактор И. И. Елисеева. — 6-е 

изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 619 с. — (Высшее об-

разование). — ISBN 978-5-534-15117-6. — Текст : электронный // Образовательная 

платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/565726 (дата обращения: 

07.04.2025). 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
 

1. Сайт библиотеки РУДН – Режим доступа: http://lib.rudn.ru/ - со стационарных компью-

теров РУДН 

2. Университетская библиотека ONLINE – Режим доступа: http://www.biblioclub.ru/ 

3. LexisNexis. – Режим доступа: http://www.lexisnexis.com/hottopics/lnacademic/? 

4. Книжные коллекции издательства SPRINGER.  – Режим доступа: www.springerlink.com 

5.  Вестник РУДН – Режим доступа: http://www.elibrary.ru/defaultx.asp 

6. Columbia International Affairs Online (CIAO) – Режим доступа: http://www.ciaonet.org/ 

7.  Универсальные базы данных East View. – Режим доступа: http://online.ebiblioteka.ru/ 

8. Полнотекстовая коллекция российских научных журналов. eLibrary.ru – Режим до-

ступа: http://elibrary.ru/defaultx.asp?  

9. Электронная библиотека Издательского дома «Гребенников». Grebennikon. – Режим до-

ступа: http://grebennikon.ru/ 

http://lib.rudn.ru/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/universitetskaya-biblioteka-online
http://www.biblioclub.ru/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/lexisnexis
http://www.lexisnexis.com/hottopics/lnacademic/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/knizhnye-kollekcii-izdatelstva-springer
http://www.springerlink.com/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/vestnik-rudn
http://www.elibrary.ru/defaultx.asp
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/columbia-international-affairs-online-ciao
http://www.ciaonet.org/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/east-view
http://online.ebiblioteka.ru/
http://lib.rudn.ru/elektronnaya-biblioteka/licenzirovannye-resursy/elibrary.ru
http://elibrary.ru/defaultx.asp?
file:///C:/Users/Любовь/AppData/Roaming/Microsoft/Word/Grebennikon
http://grebennikon.ru/


 
   

10. Международный портал электронных газет общественно-политической тематики. 

Library PressDisplay – Режим доступа: http://library.pressdisplay.com 

11. Справочники - отраслевые и страноведческие БД. Polpred.com. – Режим доступа: 

http://www.polpred.com/ 

12. On-line доступ к журналам. Информационная база данных по всем отраслям науки и 

электронная доставка документов. SwetsWise. – Режим доступа: https://www.swetswise.com 

13. Книги издательства «Альпина Паблишерз». Актуальная деловая литература. – Режим 

доступа: http://www.alpinabook.ru/books/online_biblioteka.php 

14. Электронная библиотека литературы по истории России BIBLIOPHIKA – Режим до-

ступа: http://www.bibliophika.ru/ 

15. Электронная библиотека диссертаций РГБ – Режим доступа: http://diss.rsl.ru/ 

 

Поисковые системы: Яндекс (yandex.ru), Google (google.ru).  

 

Учебно-методические материалы для прохождения практики, заполнения днев-

ника и оформления отчета по практике *: 

 

1. Правила техники безопасности при прохождении практики Научно-исследо-

вательская работы магистра» (первичный инструктаж). 

2. Общее устройство и принцип работы технологического производственного 

оборудования, используемого обучающимися при прохождении практики; технологи-

ческие карты и регламенты и т.д. (при необходимости). 

3. Методические указания по заполнению обучающимися дневника и оформле-

нию отчета по практике. 

4. Материалы для подготовки отчета и написание научных публикаций разме-

щены на платформе ТУМС. Режим доступа: 

https://esystem.rudn.ru/course/view.php?id=11095  

* - все учебно-методические материалы для прохождения практики размещаются в соответ-

ствии с действующим порядком на странице практики в ТУИС! 

 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ 

СИСТЕМА ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ 

КОМПЕТЕНЦИЙ ПО ИТОГАМ ПРОХОЖДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам прохождения  

практики «Научно-исследовательская работа магистра» представлены в Приложении к 

настоящей Программе практики (модуля). 
* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего локального нормативного 

акта РУДН (положения/порядка). 
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