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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Дисциплина «Событийный маркетинг» входит в программу бакалавриата «Реклама» 

по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 6 семестре 3 
курса. Дисциплину реализует Очно-заочное и заочное отделение . Дисциплина состоит из 2 
разделов и 9 тем и направлена на изучение стратегий и методов планирования, проведения 
и продвижения событий с целью укрепления бренда, привлечения целевой аудитории, 
увеличения узнаваемости компании и создания позитивного имиджа через организацию 
различных мероприятий. 

Целью освоения дисциплины является изучение планирования, организации и 
проведения мероприятий в рамках маркетинговых коммуникаций, направленных на 
непосредственное воздействие на аудиторию (event-мероприятий). 

 
2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Освоение дисциплины «Событийный маркетинг» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 
 
Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 
 

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции  
(в рамках данной дисциплины) 

ПК-2 

Способен применять основные 
технологии маркетинговых 

коммуникаций при разработке 
и реализации 

коммуникационного продукта 

ПК-2.1 Знает основные маркетинговые инструменты при 
планировании производства и (или) реализации 
коммуникационного продукта; 
ПК-2.2 Принимает участие в организации и выполнении 
маркетинговых исследований, направленных на разработку и 
реализацию коммуникационного продукта; 
ПК-2.3 Владеет навыками осуществления мониторинга 
обратной связи с разными целевыми группами; 

 
3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 
 
Дисциплина «Событийный маркетинг» относится к части, формируемой участниками 

образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» образовательной программы 
высшего образования. 

 
В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 
запланированных результатов освоения дисциплины «Событийный маркетинг». 

 
Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

ПК-2 

Способен применять 
основные технологии 
маркетинговых 

коммуникаций при 
разработке и реализации 
коммуникационного 

продукта 

Основы маркетинга;  
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью;  

Компьютерные технологии в 
дизайне рекламы;  

Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе;  

2-я производственная 
практика;  
Преддипломная практика;  
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR;  
Информационные 
технологии в рекламе и PR;  
Правовое регулирование 
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Шифр Наименование 
компетенции 

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики* 
Основы брендинга;  

 
деятельности в сфере 
рекламы и связей с 
общественностью;  
BTL-технологии 
продвижения;  
Креатив в рекламе;  
Поведение потребителей;  
Теория и практика продаж в 
рекламе;  
Организация работы 
отделов рекламы**;  
Современные стратегии и 
тактики продвижения**;  
Копирайтинг в рекламе**;  
Маркетинговые 
исследования;  
Практика цифровых 
коммуникаций**;  
Менеджмент цифровых 
коммуникаций**;  
Теория и практика 
рекламных кампаний**;  
Управление 
коммуникационными 
проектами**;  
Сторителлинг в цифровой 
среде**;  
Медиапланирование;  
 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  
** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
 
Общая трудоемкость дисциплины «Событийный маркетинг» составляет «4» зачетные единицы. 
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы 

обучения. 
Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы) 

6 
Контактная работа, ак.ч. 36 36 
Лекции (ЛК) 18 18 
Лабораторные работы (ЛР) 0 0 
Практические/семинарские занятия (СЗ) 18 18 
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 104 104 
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 4 4 
Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 144 144 

зач.ед. 4 4 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 
Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 
раздела 

Наименование раздела 
дисциплины Содержание раздела (темы) 

Вид 
учебной 
работы* 

Раздел 1 Введение в дисциплину 
1.1 Введение в событийный маркетинг. Подходы к 

определению события.  ЛК, СЗ 

1.2 
Определение и изучение событий. 
Терминология событий. Перспективы сферы 
событий. 

ЛК, СЗ 

Раздел 2 Практика событийного маркетинга 

2.1 

Классификация событий¶Типология событий: 
религиозные, корпоративные, 
коммерческие/бизнес, 
культурные,¶музыкальные, спортивные, 
политические/государственные, личные. 
Локальные и массовые¶события¶ 

ЛК, СЗ 

2.2 

Субъекты Event-индустрии¶Компании, 
предоставляющие услуги по организации и 
проведению событий: Event-агентства, 
рекламные агентства, BTL-агентства, агентства 
интегрированных 
маркетинговых¶коммуникаций, рекреационная 
индустрия (HoReCa), корпоративные ивент-
отделы. Заказчики Event-услуг: частные лица, 
компании, государственные учреждения, 
общественные¶организации¶ 

ЛК, СЗ 

2.3 

Инструменты событийного 
маркетинга¶Технологии событийного 
маркетинга. Прямой маркетинг, телемаркетинг, 
мобильный маркетинг¶на службе у событийного 
маркетинга¶ 

ЛК, СЗ 

2.4 

MICE-индустрия¶Определение MICE. 
Индустрия деловых встреч (meetings). 
Организация поощрительных¶поездок, 
мероприятий (incentive). Организация и 
проведение конференций (conference),¶выставок 
(exhibitions).¶ 

ЛК, СЗ 

2.5 

Планирование события.¶Стадии процесса 
планирования: идея и предложение, 
исследование выполнимости, цели и задачи 
события, требования/условия выполнения, план 
выполнения, мониторинг и оценка, будущая 
практика. Основные составляющие концепции 
события. Программа события. Паспорт 
события.¶ 

ЛК, СЗ 

2.6 

Продвижение события.¶Способы продвижения 
события. Маркетинговая эффективность 
мероприятий. Цели маркетинговых мероприятий 
при организации события. Преимущества 
применения¶событийного маркетинга.¶ 

ЛК, СЗ 

2.7 

Оценка эффективности события.¶Расчет 
бюджета мероприятия. Определение 
потенциальных спонсоров и инвесторов 
и¶разработка стратегии привлечения их 
капитала. Реализация целей события. 
Определение¶эффектов мероприятия.¶ 

ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 
практические/семинарские занятия.  

 
6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 



6 

 
Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 
 

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Основная литература: 
 1. Шевченко Д.А. Основы маркетинга и маркетинговых коммуникаций: учебник: 
[16+] / Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2022. – 194 с.: ил., табл. – Режим 
доступа: по подписке. – URL: https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=686477 
Дополнительная литература: 
 1. Астафьева И.Е. Разработка сценариев для специальных событий: учебно-
методическое пособие / И. Е. Астафьева. — Санкт-Петербург : СПбГУТ им. М.А. Бонч-
Бруевича, 2020. — 28 с. — Текст: электронный // Лань: электронно-библиотечная система. 
— URL: https://e.lanbook.com/book/180299 
 2. Сидорова С.А. Маркетинг : учебно-методическое пособие / С. А. Сидорова. — 
Самара : СамГУПС, 2020. — 96 с. — ISBN 978-5-6044457-2-3. — Текст : электронный // 
Лань: электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/161309 
 3. Шацкая И.В. Маркетинг: учебное пособие / И. В. Шацкая. — Москва : РТУ 
МИРЭА, 2020. — 180 с. — Текст: электронный // Лань : электронно-библиотечная 
система. — URL: https://e.lanbook.com/book/167584 
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 
 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 
на основании заключенных договоров 
  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 
http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 
  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 
учебное/лабораторное 
оборудование, ПО и 

материалы для освоения 
дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 
лекционного типа, оснащенная 
комплектом специализированной мебели; 
доской (экраном) и техническими 
средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 
семинарского типа, групповых и 
индивидуальных консультаций, текущего 
контроля и промежуточной аттестации, 
оснащенная комплектом 
специализированной мебели и 
техническими средствами мультимедиа 
презентаций. 

 

Для 
самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 
проведения семинарских занятий и 
консультаций), оснащенная комплектом 
специализированной мебели и 
компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 
  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 
  - ЭБС «Троицкий мост» 
 2. Базы данных и поисковые системы 
  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 
http://docs.cntd.ru/ 
  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 
  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 
  - реферативная база данных SCOPUS 
http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 
освоении дисциплины/модуля*: 
 1. Курс лекций по дисциплине «Событийный маркетинг». 
 

 
* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
 
8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 
ДИСЦИПЛИНЕ 

 
Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 
«Событийный маркетинг» представлены в Приложении к настоящей Рабочей программе 
дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 
локального нормативного акта РУДН. 
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