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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Организация  работы  отделов  рекламы  и  связей  с  общественностью»  входит  в
программу бакалавриата «Реклама и связи с общественностью» по направлению 42.03.01 «Реклама и
связи с общественностью» и изучается в 5 семестре 3 курса. Дисциплину реализует Вечерне-заочное
отделение филологического факультета. Дисциплина состоит из 3 разделов и 5 тем и направлена на
изучение  принципов  планирования  и  программирования,  а  также  организации  работы  отделов  по
рекламе и связям с общественностью.

Целью освоения дисциплины является обучение основным знаниям и навыкам профессиональной
работы в отделах по рекламе и связям с общественностью в коммерческой и некоммерческой сферах;
ормирование  возможности  прикладного  применения  полученных  знаний  в  организации  работы
отдела по рекламе и СО.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью» 
направлено на формирование у обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

ОПК-7

Способен учитывать эффекты и 
последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам 
социальной ответственности

ОПК-7.1 Знает цеховые принципы социальной 
ответственности, типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности;
ОПК-7.2 Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и приемов рекламы и 
связей с общественностью в соответствии с 
принципами социальной ответственности и 

этическими нормами, принятым профессиональным 
сообществом;

ПК-1

Способен принимать участие в управлении 
и организации работы рекламных служб и 

служб по связям с общественностью 
фирмы и организации, осуществлять 

оперативное планирование и оперативный 
контроль рекламной работы, деятельности 
по связям с общественностью, проводить 

мероприятия по повышению имиджа 
организации, продвижению товаров и услуг 
фирмы на рынок, оценивать эффективность 

рекламной деятельности и связей с 
общественностью

ПК-1.1 Реализует типовые алгоритмы проектов и 
кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью;
ПК-1.2 Готовит основные документы по 

сопровождению проекта в сфере рекламы и (или) 
связей с общественностью;

ПК-1.3 Использует результаты исследований для 
планирования рекламной или PRкампании при 

создании коммуникационного продукта;

ПК-2

Способен владеть навыками 
организационно-управленческой работы с 

малыми коллективами

ПК-2.1 Выполняет функционал линейного 
менеджера в рамках текущей деятельности отдела 
по рекламе и (или) связям с общественностью и 

(или) при реализации коммуникационного проекта 
по рекламе и связям с общественностью;

ПК-2.2 Осуществляет тактическое планирований 
мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина  «Организация  работы  отделов  рекламы  и связей с общественностью» относится к 
обязательной    части   блока   1   «Дисциплины   (модули)»   образовательной   программы   высшего 
образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью».



     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ОПК-7

Способен учитывать 
эффекты и последствия 

своей профессиональной 
деятельности, следуя 

принципам социальной 
ответственности

Введение в специальность; 
Теория и практика массовой 

коммуникации; 
Media relations; 
Деловой этикет;

Психология рекламы и PR; 
PR в органах государственной 

власти; 
Современная пресс-служба; 

New and Social Media;

ПК-1

Способен принимать участие 
в управлении и организации 
работы рекламных служб и 

служб по связям с 
общественностью фирмы и 
организации, осуществлять 

оперативное планирование и 
оперативный контроль 

рекламной работы, 
деятельности по связям с 

общественностью, 
проводить мероприятия по 

повышению имиджа 
организации, продвижению 
товаров и услуг фирмы на 

рынок, оценивать 
эффективность рекламной 

деятельности и связей с 
общественностью

Профессионально-ознакомитель
ная практика; 

Введение в специальность; 
История рекламы и связей с 

общественностью; 
Основы экономики и 

менеджмента; 
Основы интегрированных 

коммуникаций в PR; 
Теория и практика массовой 

коммуникации; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Имагология; 
История русского искусства**;

Преддипломная практика; 
Психология рекламы и PR; 

PR в органах государственной 
власти; 

New and Social Media; 
Отраслевой PR;

ПК-2

Способен владеть навыками 
организационно-управленче

ской работы с малыми 
коллективами

Основы маркетинга; 
Корпоративная и социальная 

ответственность в МК**;

Основы брендинга; 
Копирайтинг в рекламе и PR; 

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
5

Контактная работа, ак.ч 68 68
Лекции (ЛК) 34 34
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 49 49
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4

     Общая трудоемкость дисциплины «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
6

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 92 92
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4

     Общая трудоемкость дисциплины «Организация работы отделов рекламы и связей с общественностью» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.3. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
6

Контактная работа, ак.ч 10 10
Лекции (ЛК) 4 4
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 6 6
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 116 116
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1
Отдел рекламы и связей с 
общественностью в структуре 
организации

1.1
Отдел по связям с 
общественностью в 
системе организации

Отдел по связям с общественностью в системе организации ЛК, СЗ

1.2
Структура отдела и 
должностные обязанности 
сотрудников

Структура отдела и должностные обязанности сотрудников ЛК, СЗ

Раздел 2
Бюджет и эффективность 
работы рекламного и 
PR-отделов

2.1
Формирование бюджета: 
принципы, подходы, 
методы

Формирование бюджета: принципы, подходы, методы ЛК, СЗ

2.2

Способы оценки 
эффективности работы 
корпоративной службы по 
связям с общественностью

Способы оценки эффективности работы корпоративной службы по связям с 
общественностью ЛК, СЗ

Раздел 3 Организация работы 
коммуникационного агентства 3.1

Виды коммуникационных 
агентств и специфика 
организации их 
деятельности. Структуры 
агентств

Виды коммуникационных агентств и специфика организации их деятельности. 
Структуры агентств ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. А. Чумиков, М. Бочаров, С. Самойленко    Реклама и связи с общественностью: 
профессиональные компетенции : учебное пособие   М. : Издательский дом «Дело», 2020
    2. В.А. Евстафьев, А.В. Молин   Организация и практика работы рекламного агентства :    М. : 
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2021
Дополнительная литература:
    1. В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед.    Реклама и связи с общественностью: 
введение в специальность : учебник для бакалавров    М. : Издательство Юрайт, 2017
    2. Малькевич, А. А.  Организация и проведение кампаний в сфере связей с общественностью : 
учебник для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 
2026. — 127 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-17564-6. — Текст : электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/58608
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:



    1. Курс лекций по дисциплине «Организация работы отделов рекламы и связей с 
общественностью».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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