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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина  «Основы  маркетинга»  входит  в  программу  бакалавриата  «Реклама  и  связи  с
общественностью» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 1
семестре  1  курса.  Дисциплину  реализует  Вечерне-заочное  отделение  филологического  факультета.
Дисциплина состоит из 4 разделов и 8 тем и направлена на изучение основ маркетинга. 
     Целью освоения дисциплины является формирование
знаний и навыков в области маркетинговой системы рыночной деятельности
компании и работы с потребителями.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Основы маркетинга» направлено на формирование у обучающихся 
следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

ОПК-4

Способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности

ОПК-4.1 Соотносит социологические данные с 
запросами и потребностями общества и отдельных 

аудиторных групп;
ОПК-4.2 Использует основные инструменты поиска 

информации о текущих запросах и потребностях 
целевых аудиторий / групп общественности, 
учитывает основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных коммуникационных 

продуктов;

ПК-2

Способен владеть навыками 
организационно-управленческой работы с 

малыми коллективами

ПК-2.1 Выполняет функционал линейного 
менеджера в рамках текущей деятельности отдела 
по рекламе и (или) связям с общественностью и 

(или) при реализации коммуникационного проекта 
по рекламе и связям с общественностью;

ПК-2.2 Осуществляет тактическое планирований 
мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии;
ПК-2.3 Участвует в организации внутренних 

коммуникаций и мероприятий по формированию 
корпоративной идентичности и корпоративной 

культуры;

ПК-5

Способен разрабатывать стратегические 
концепции и бизнес-планы проектов

ПК-5.1 При реализации коммуникационного 
продукта использует технологии медиарилейшнз и 

медиапланирования в офлайн и онлайн среде;
ПК-5.2 При подготовке текстов рекламы и (или) 
связей с общественностью использует основные 

технологии копирайтинга в онлайн и офлайн среде;
ПК-5.3 Применяет основные технологии 

организации специальных мероприятий в работе с 
различными целевыми группами;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина   «Основы   маркетинга»   относится   к   обязательной  части  блока  1  «Дисциплины 
(модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Основы маркетинга».



     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ОПК-4

Способен отвечать на 
запросы и потребности 
общества и аудитории в 

профессиональной 
деятельности

Преддипломная практика; 
Философия; 

Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью; 
Основы брендинга; 

Копирайтинг в рекламе и PR; 
Политический PR; 

Антикризисное управление; 
Media relations; 

Социология; 
PR и международные 

отношения;

ПК-2

Способен владеть навыками 
организационно-управленче

ской работы с малыми 
коллективами

Преддипломная практика; 
Основы брендинга; 

Организация работы отделов 
рекламы и связей с 
общественностью; 

Копирайтинг в рекламе и PR; 
Интегрированные 

коммуникации в бизнесе;

ПК-5

Способен разрабатывать 
стратегические концепции и 

бизнес-планы проектов

Преддипломная практика; 
Игровые коммуникации в 

журналистике и PR**; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

PR в органах государственной 
власти; 

Современная пресс-служба; 
Профессиональный воркшоп 

на русском языке**; 
Мастерская цифровых 
коммуникаций (второй 

уровень)**; 
Мастерская цифровых 
коммуникаций (первый 

уровень)**;
* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Основы маркетинга» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
1

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 92 92
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4

     Общая трудоемкость дисциплины «Основы маркетинга» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
5

Контактная работа, ак.ч 34 34
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 92 92
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4

     Общая трудоемкость дисциплины «Основы маркетинга» составляет «4» зачетные единицы.
Таблица 4.3. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
3

Контактная работа, ак.ч 8 8
Лекции (ЛК) 4 4
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 4 4
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 132 132
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 4 4

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 144 144

зач.ед. 4 4



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1

Базовые
определения
маркетинга.
Холистический
маркетинг

1.1  Базовые определения 
маркетинга.  Базовые определения маркетинга. ЛК, СЗ

1.2 Холистический маркетинг. Холистический маркетинг. ЛК, СЗ

Раздел 2 Стратегический
маркетинг.

2.1 Маркетинговая среда. Маркетинговая среда. ЛК, СЗ

2.2 Основы стратегического
маркетинга. Основы стратегического маркетинга. ЛК, СЗ

Раздел 3 Выбор
целевых рынков 3.1 Сегментирование рынка. Сегментирование рынка. ЛК, СЗ

Раздел 4 Комплекс
маркетинга.

4.1

Роль продукта в 
маркетинге.
Мультиатрибутивная 
модель продукта

Роль продукта в маркетинге. Мультиатрибутивная модель продукта ЛК, СЗ

4.2 Маркетинговые каналы
распространения. Маркетинговые каналы распространения. ЛК, СЗ

4.3
Интегрированные 
маркетинговые
коммуникации.

Интегрированные маркетинговые коммуникации. ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Калужский М.Л. Маркетинг: учебник: [16+] / М. Л. Калужский. – Изд. 2-е. –
Москва; Берлин: Директ-Медиа, 2021. – 218 с. – Режим доступа: по подписке. – URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=598991
    2. 2. Котлер Ф. Маркетинг менеджмент / Ф. Котлер, К.Л. Келлер; Пер. с англ.
В.Кузина. - 14-е изд. - СПб.: Питер, 2015. - 800 с.: ил. - (Классический зарубежный
учебник). - ISBN 978-5-496-00177-9: 1473.00.
3. Маркетинг-менеджмент: Учебник и практикум для бакалавриата и
магистратуры / И.В. Липсиц [и др.]; под ред. И.В. Липсица, О.К. Ойнер. - М.: Юрайт,
2018. - 379 с. - (Бакалавр и магистр. Академический курс). - ISBN 978-5-534-01165-
4: 889.00.
4. Шевченко Д.А. Основы маркетинга и маркетинговых коммуникаций:
учебник: [16+] / Д. А. Шевченко. – Москва: Директ-Медиа, 2022. – 194 с.: ил., табл.
– Режим доступа: по подписке. – URL:
https://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=686477
Дополнительная литература:
    1. Галицкий Е.Б. Маркетинговые исследования. Теория и практика: учебник
для вузов / Е.Б. Галицкий, Е.Г. Галицкая. — 2-е изд., пер. и доп. — М.: Издательство
Юрайт, 2019. — 570 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-
3225-6. www.biblio-online.ru/book/EE1D03E0-11C3-4726-AB58-622E556B1BF5
    2. 2. Корнеева И.В. Маркетинг: учебник и практикум для академического
бакалавриата / И.В. Корнеева, В.Е. Хруцкий. – М.: Юрайт, 2018. – 436 с. – (Бакалавр.
Академический курс). - ISBN 978-5-534-03565-0.
3. Музыкант В.Л. Интегрированные маркетинговые коммуникации: Учебное
пособие / В.Л. Музыкант. - Электронные текстовые данные. - М.: РИОР: ИНФРА-М,
2013, 2015, 2017. - 216 с.: ил. - (Высшее образование. Бакалавриат). - ISBN 978-5-
369-01121-8. - ISBN 978-5-16-006303-4: 444.90.
http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/5880
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:



    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Основы маркетинга».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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