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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина «PR в органах государственной власти» входит в программу бакалавриата «Реклама и
связи  с  общественностью»  по  направлению  42.03.01  «Реклама  и  связи  с  общественностью»  и
изучается в 6 семестре 3 курса. Дисциплину реализует Вечерне-заочное отделение филологического
факультета.  Дисциплина  состоит  из  2  разделов  и  4  тем  и  направлена  на  изучение  PR  как
информационнокоммуникационной деятельности по обеспечению государственных интересов.
     Целью освоения дисциплины является актуализировать и/или сформировать индикаторы
компетенций,  позволяющие:  познакомить  студентов  с  PR  как  информационнокоммуникационная
деятельность по обеспечению государственных интересов;
рассмотреть государственный PR как проектная деятельность; сформировать
представление об организационных структурах государственного PR; изучить
инструментарий государственного PR.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «PR в органах государственной власти» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

ОПК-7

Способен учитывать эффекты и 
последствия своей профессиональной 

деятельности, следуя принципам 
социальной ответственности

ОПК-7.1 Знает цеховые принципы социальной 
ответственности, типовые эффекты и последствия 

профессиональной деятельности;
ОПК-7.2 Осуществляет отбор информации, 

профессиональных средств и приемов рекламы и 
связей с общественностью в соответствии с 
принципами социальной ответственности и 

этическими нормами, принятым профессиональным 
сообществом;

ПК-1

Способен принимать участие в управлении 
и организации работы рекламных служб и 

служб по связям с общественностью 
фирмы и организации, осуществлять 

оперативное планирование и оперативный 
контроль рекламной работы, деятельности 
по связям с общественностью, проводить 

мероприятия по повышению имиджа 
организации, продвижению товаров и услуг 
фирмы на рынок, оценивать эффективность 

рекламной деятельности и связей с 
общественностью

ПК-1.1 Реализует типовые алгоритмы проектов и 
кампаний в сфере рекламы и связей с 

общественностью;
ПК-1.2 Готовит основные документы по 

сопровождению проекта в сфере рекламы и (или) 
связей с общественностью;

ПК-1.3 Использует результаты исследований для 
планирования рекламной или PRкампании при 

создании коммуникационного продукта;

ПК-5

Способен разрабатывать стратегические 
концепции и бизнес-планы проектов

ПК-5.1 При реализации коммуникационного 
продукта использует технологии медиарилейшнз и 

медиапланирования в офлайн и онлайн среде;
ПК-5.2 При подготовке текстов рекламы и (или) 
связей с общественностью использует основные 

технологии копирайтинга в онлайн и офлайн среде;
ПК-5.3 Применяет основные технологии 

организации специальных мероприятий в работе с 
различными целевыми группами;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО



     Дисциплина  «PR  в  органах  государственной  власти»  относится  к  обязательной  части блока 1 
«Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «PR в органах государственной власти».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ОПК-7

Способен учитывать 
эффекты и последствия 

своей профессиональной 
деятельности, следуя 

принципам социальной 
ответственности

Введение в специальность; 
Практикум интегрированных 

маркетинговых коммуникаций; 
Теория и практика массовой 

коммуникации; 
Организация работы отделов 

рекламы и связей с 
общественностью; 

Организация и проведение 
PR-кампаний; 

Интегрированные коммуникации 
в бизнесе; 

Media relations; 
Деловой этикет;

ПК-1

Способен принимать участие 
в управлении и организации 
работы рекламных служб и 

служб по связям с 
общественностью фирмы и 
организации, осуществлять 

оперативное планирование и 
оперативный контроль 

рекламной работы, 
деятельности по связям с 

общественностью, 
проводить мероприятия по 

повышению имиджа 
организации, продвижению 
товаров и услуг фирмы на 

рынок, оценивать 
эффективность рекламной 

деятельности и связей с 
общественностью

Профессионально-ознакомитель
ная практика; 

Введение в специальность; 
История рекламы и связей с 

общественностью; 
Основы экономики и 

менеджмента; 
Технологии производства в 

рекламе и связях с 
общественностью; 

PR в индустрии культуры**; 
Основы интегрированных 

коммуникаций в PR; 
Теория и практика массовой 

коммуникации; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Имагология; 
Организация работы отделов 

рекламы и связей с 
общественностью; 

Интегрированные коммуникации 
в бизнесе; 

Профессиональный воркшоп на 
русском языке**; 

История русского искусства**;

Преддипломная практика; 
Отраслевой PR;

ПК-5

Способен разрабатывать 
стратегические концепции и 

бизнес-планы проектов

Основы маркетинга; 
Игровые коммуникации в 

журналистике и PR**; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 

Профессиональный воркшоп на 
русском языке**; 

Мастерская цифровых 
коммуникаций (первый 

уровень)**;

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «PR в органах государственной власти» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
6

Контактная работа, ак.ч 51 51
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 12 12
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2

     Общая трудоемкость дисциплины «PR в органах государственной власти» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 17 17
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 0 0
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 37 37
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2

     Общая трудоемкость дисциплины «PR в органах государственной власти» составляет «2» зачетные единицы.
Таблица 4.3. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
8

Контактная работа, ак.ч 8 8
Лекции (ЛК) 4 4
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 4 4
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 55 55
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 72 72

зач.ед. 2 2



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1 Введение в
дисциплину 1.1

PR как 
информационнокоммуника
ционная деятельность по
обеспечению 
государственных 
интересов.
Актуальное понятие PR, их 
место и функция в
государственной и 
рыночной деятельности
PR- научная, учебная 
дисциплина и
признанная государством 
профессия

PR как информационнокоммуникационная деятельность по обеспечению 
государственных интересов. Актуальное понятие PR, их место и функция в 
государственной и рыночной деятельности PR- научная, учебная дисциплина и 
признанная государством профессия

ЛК, СЗ

Раздел 2
PR в
государственной
деятельности

2.1

Государственный PR как 
проектная
деятельность.
Принципы и 
последовательность
планирования и реализации 
PR-кампаний
Исследования для 
PR-проекта:
информационный и 
коммуникационный
аудиты. Разработка 
информационнокоммуника
тивной стратегии и 
рабочего
плана. Подготовка 
проектной документации
для государственного 
контракта
Измерение эффективности 
PR-деятельности

Государственный PR как проектная деятельность. Принципы и последовательность 
планирования и реализации PR-кампаний Исследования для PR-проекта: 
информационный и коммуникационный аудиты. Разработка 
информационнокоммуникативной стратегии и рабочего плана. Подготовка проектной 
документации для государственного контракта Измерение эффективности 
PR-деятельности

ЛК, СЗ

2.2

Организационные 
структуры
государственного PR.
PR-подразделения в 
органах власти и

Организационные структуры государственного PR. PR-подразделения в органах власти 
и других государственных и муниципальных организациях. Специализированная 
PRфирма – исполнитель государственных проектов Собственная служба по связям с 
общественностью и привлеченное PRагентство: баланс функций

ЛК, СЗ



Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

других
государственных и 
муниципальных
организациях. 
Специализированная 
PRфирма – исполнитель 
государственных
проектов Собственная 
служба по связям с
общественностью и 
привлеченное PRагентство: 
баланс функций

2.3

Инструментарий 
государственного
PR.
Медиа-рилейшнз. 
Информационный эталон
Взаимовлияние 
традиционных СМИ и
Интернет: новые медиа 
рилейшнз
Интернет-коммуникации. 
Организация
специальных мероприятий

Инструментарий государственного PR. Медиа-рилейшнз. Информационный эталон 
Взаимовлияние традиционных СМИ и Интернет: новые медиа рилейшнз 
Интернет-коммуникации. Организация специальных мероприятий

ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Связи с общественностью в органах власти : учебник и практикум для
бакалавриата и магистратуры / В. А. Ачкасова [и др.] ; под ред. В. А. Ачкасовой, И.
А. Быкова. — М. : Издательство Юрайт, 2018. — 163 с. — (Серия : Бакалавр и
магистр. Академический курс). — ISBN 978-5-534-07448-2. Режим доступа :
www.biblio-online.ru/book/90C71C5C-3DD6-4F47-AEBC-2992A32EB341
    2. 2. Борщевский, Г. А. Связи с общественностью в органах власти : учебник и
практикум для бакалавриата и магистратуры / Г. А. Борщевский. — М. :
Издательство Юрайт, 2018. — 267 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический
курс). — ISBN 978-5-534-04736-3. Режим доступа : 
www.biblioonline.ru/book/4DBBE6C8-A970-4A8C-8870-77F837F88DC1
Дополнительная литература:
    1. Чумиков А.Н. Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд
[текст/электронный ресурс] : Учебное пособие для студентов вузов / А.Н. Чумиков. - 2-е
изд., испр. и доп. ; Электронные текстовые данные. - М. : Аспект Пресс, 2014, 2016, 2017. -
159 с. http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3546
    2. 2. Gr. Взаимодействие бизнеса и органов власти: учебник и практикум для
бакалавриата и магистратуры / Е. И. Марковская [и др.] ; под ред. Е. И. Марковской. — М.
: Издательство Юрайт, 2018. — 304 с. — (Серия : Бакалавр и магистр. Академический курс).
— ISBN 978-5-9916-8762-1. www.biblio-online.ru/book/5A7215E0-B75F-4C8A-9078-
0632F65F35C2
3. Сальникова, Л. С. Репутационный менеджмент. Современные подходы и
технологии : учебник для академического бакалавриата / Л. С. Сальникова. — 3-е изд.,
перераб. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2019. — 305 с. https://biblioonline.ru/bcode/432025
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru



        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «PR в органах государственной власти».

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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