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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Разработка Digital-проекта» входит в программу бакалавриата 

«Цифровая экономика» по направлению 38.03.01 «Экономика» и изучается в 7 семестре 4 

курса. Дисциплину реализует Институт мировой экономики и бизнеса. Дисциплина состоит 

из 2 разделов и 5 тем и направлена на изучение устройств современного digital-агентства, 

списком основных сотрудников и их функций, спецификой работы медиа-отдела в digital; 

рассмотрение основных элементов разработки стратегии в digital, смм-стратегии; изучение 

работы с креативным брифом, смм-брифом, digital-медиа, технологии проведения brain-

штормов, правил составления презентаций для клиентов, расчета стоимости медиа 

размещений, просчету KPI. Формирование навыков работы с клиентом в сфере рекламного 

бизнеса в системе внешнеэкономической деятельности; формирование навыков 

планирования, производства, распространения и оценки эффективности рекламного 

медиаконтента посредством использования современных цифровых технологий и онлайн-

сервисов.   

Целью освоения дисциплины является формирование навыков разработки digital-

проекта.   

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Разработка digital-проекта» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ПК-2 

Способен выявлять бизнес-

проблемы и бизнес-

возможности 

ПК-2.1 Изучает методы работы с заинтересованными 

сторонами, проводит анализ факторов внутренней и внешней 

среды предприятия; 

ПК-2.2 Использует информацию о методах, техниках, 

процессах и инструментах управления требованиями 

заинтересованных сторон и факторах, влияющих на 

деятельность организации; 

ПК-2.3 Осуществляет качественный анализ информации с 

точки зрения выбранных критериев, предметной области и 

специфики деятельности организации в объеме, достаточном 

для решения задач бизнес-анализа; 

ПК-4 

Способен управлять проектами 

в области ИТ на основе 

полученных, планов проектов в 

условиях, когда проект не 

выходит за пределы 

утвержденных параметров 

ПК-4.1 Понимает методы сбора, анализа, систематизации, 

хранения и поддержания в актуальном состоянии финансовой 

информации экономического субъекта; 

ПК-4.2 Использует информационные технологии 

(программное обеспечение) в объеме, необходимом для 

составления финансовой отчетности; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Разработка digital-проекта» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы высшего образования. 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Разработка digital-проекта». 
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Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ПК-2 

Способен выявлять 

бизнес-проблемы и 

бизнес-возможности 

Управление IT-проектами;  

Международные валютно-

кредитные отношения;  

Финансовые технологии 

(FinTech);  

No-code;  

Product Management;  

 

Преддипломная практика;  

 

ПК-4 

Способен управлять 

проектами в области ИТ на 

основе полученных, 

планов проектов в 

условиях, когда проект не 

выходит за пределы 

утвержденных параметров 

Компьютерные инструменты в 

бизнес-аналитике (Big Data);  

Международные валютно-

кредитные отношения;  

Эмоциональный интеллект**;  

Основы предпринимательства**;  

Анализ данных (Python);  

No-code;  

Теория игр**;  

 

Преддипломная практика;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Разработка Digital-проекта» составляет «2» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

7 

Контактная работа, ак.ч. 51 51 

Лекции (ЛК) 17 17 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 21 21 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 0 0 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 72 72 

зач.ед. 2 2 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

ВВЕДЕНИЕ В КУРС 

РАЗРАБОТКИ DIGITAL-

ПРОЕКТА 

1.1 Вводная лекция. ЛК, СЗ 

1.2 Digital-стратегия ЛК, СЗ 

Раздел 2 
ОСНОВЫ DIGITAL-

ПРОЕКТА 

2.1 Работа креативного отдела. ЛК, СЗ 

2.2 Social Media Marketing. ЛК, СЗ 

2.3 Работа медиа-отдела в digital. ЛК, СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Евстафьев В.А. Организация и практика работы рекламного агентства 

[Электронный ресурс] : Учебник для бакалавров / В.А. Евстафьев, А.В. Молин. - М. : 

Дашков и К, 2016. - 512 с. - ISBN 978-5-394-02549-5.  

http://lib.rudn.ru/MegaPro/UserEntry?Action=Rudn_FindDoc&id=475571&idb=0 

http://www.studmedlib.ru/cgi-bin/mb4x?usr_data=access 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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Дополнительная литература: 

 1. Дейян А. Реклама М.: АО Издательская группа "Прогресс", 1993. 

 2. Арнольд П. Луцкер. Авторское право в цифровых технологиях и СМИ. М.: 

КУДИЦ-Образ. 2005 г. 

 3. Зуев Михаил, Маурус Павел, Прокофьев Антон, Райцин Михаил, Храмов 

Евгений. Интернет-маркетинг 3.0. Нет русской рулетке!. СПб: Питер 2011 г. 

 

 4. Райен Дэмиен, Джонс Келвин. Краткий курс интернет-маркетинга. М.: ШКИМБ, 

2013 г. 

 

 5. Скотт Дэвид Мирман. Новые правила маркетинга и PR. Как использовать 

социальные сети, блоги, подкасты и вирусный маркетинг для непосредственного контакта 

с покупателем. М.:  Альпина Паблишер. 2013 г. 

 

 6. Сорокина Е., Федотченко Ю., Чабаненко К. В социальных сетях. Twitter - 140 

символов самовыражения. Питер, 2011  

 7. Халилов Д. Маркетинг в социальных сетях. Манн, Иванов и Фербер, 2013  

 

 8. Чарльз Артур. Цифровые войны: Apple, Google, Microsoft и битва за Интернет. 

М.: ШКИМБ. 2013 г. 

 

 9. Шитова Лариса. Digital Idioms / Cловарь цифровых идиом. М.: Антология. 2013 

г. 

 

 10. Штайншаден Якоб. Социальная сеть. Феномен Facebook. СПб: Питер, 2011  

 11. Вертайм Кент, Фенвик Ян. Цифровой маркетинг. Как увеличить продажи с 

помощью социальных сетей, блогов, вики-ресурсов, мобильных телефонов и других 

современных технологий. М.: Альпина Паблишер, Юрайт. 2010 г. 

 12. Далворт М. Социальные сети. Руководство по эксплуатации. М. Добрая книга, 

2010 

 

 13. Кокрум Джим. Интернет-маркетинг. Лучшие бесплатные инструменты Манн, 

Иванов и Фербер 2013 г. 

 

 14. Шмидт Эрик, Коэн Джаред. Новый цифровой мир. Как технологии меняют 

жизнь людей, модели бизнеса и понятие государств. М.: Манн, Иванов и Фербер. 2013 г. 

 

 15. Чумиков Александр Николаевич. Реклама и связи с общественностью. Имидж, 

репутация, бренд [текст/электронный ресурс] : Учебное пособие для студентов вузов / 

А.Н. Чумиков. - 2-е изд., испр. и доп. ; Электронные текстовые данные. - М. : Аспект 

Пресс, 2014, 2016, 2017. - 159 с. - (Учебник нового поколения). - ISBN 978-5-7567-0717-5. 

- ISBN 978-5-7567-0819-6 : 220.00. 

http://lib.rudn.ru/ProtectedView/Book/ViewBook/3546 

 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 
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  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Разработка digital-проекта». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 

 

8. ОЦЕНОЧНЫЕ МАТЕРИАЛЫ И БАЛЛЬНО-РЕЙТИНГОВАЯ СИСТЕМА 

ОЦЕНИВАНИЯ УРОВНЯ СФОРМИРОВАННОСТИ КОМПЕТЕНЦИЙ ПО 

ДИСЦИПЛИНЕ 

 

Оценочные материалы и балльно-рейтинговая система* оценивания уровня 

сформированности компетенций (части компетенций) по итогам освоения дисциплины 

«Разработка digital-проекта» представлены в Приложении к настоящей Рабочей 

программе дисциплины. 

* - ОМ и БРС формируются на основании требований соответствующего 

локального нормативного акта РУДН. 
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