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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Основы рекламы и PR» входит в программу  «Журналистика» по 

направлению 42.03.02 «Журналистика» и изучается в  семестре  курса. Дисциплину 

реализует Кафедра массовых коммуникаций. Дисциплина состоит из 2 разделов и 8 тем и 

направлена на изучение сущности экономических процессов с целью управления 

экономикой медиапредприятия. 

Целью освоения дисциплины является изучение сущности экономических процессов с 

целью управления экономикой медиапредприятия для формирования ясного представление 

о том, что основы рекламы и PR являются необходимыми инструментами 

функционирования современного медиарынка как управляемые факторы маркетинга, 

служащими сохранению и увеличению доли рынка предприятия в системе рыночных 

отношений; бизнес-моделированию СМИ; корректным медиаизмерениям, 

медипланированию и реализации медиамаркетинговым моделям эффективных СМИ, 

способствующим построению сбалансированного бизнеса-портфеля редакции или 

агентства. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Основы рекламы и PR» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

ОПК-4 

Способен отвечать на запросы и 

потребности общества и 
аудитории в профессиональной 

деятельности 

 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Основы рекламы и PR» относится к . 

 

В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Основы рекламы и PR». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

ОПК-4 

Способен отвечать на 

запросы и потребности 

общества и аудитории в 

профессиональной 

деятельности 

Профессионально-творческая 

практика;  
Фотожурналистика;  

Технологии производства 

развлекательных программ на 

ТВ**;  

Спортивная журналистика**;  

Бизнес-журналистика**;  

Современная журналистика;  

Журналистское мастерство;  
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Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Журналистское мастерство;  

Работа в газете;  

Реклама и PR в современном 

мире**;  

Создание инноваций для 

повышения качества жизни 

(создание новых товаров и 

услуг)**;  
Социология;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

Основы 

интегрированных 
коммуникаций в 

рекламе. 

1.1 
Конкурентные коммуникационные стратегии: 

эффективное позиционирование. 
ЛК, СЗ 

1.2 
Ценовые мотивационные методики 
коммуникационного воздействия. 

ЛК, СЗ 

1.3 
Понятие интегрированных маркетинговых 

коммуникаций. 
ЛК, СЗ 

1.4 Теории мотивации потребительского поведения.  

1.5 Модели Censydiam и Think, Feel, Do.  

Раздел 2 

Создание и реализация 

коммуникационных 

программ 

2.1 Особенности создания торгового дрессинга.  

2.2 Особенности защиты торгового дрессинга.  

2.3 
Особенности создания торгового дрессинга в 

брендинге. 
 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Лекционная 

Аудитория для проведения занятий 

лекционного типа, оснащенная 

комплектом специализированной мебели; 

доской (экраном) и техническими 

средствами мультимедиа презентаций. 

 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 
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 1. Музыкант В.Л. Основы интегрированных коммуникаций. Москва: ЮРАЙТ, 2022 

(в двух частях). 80 п.л. Рекомендован в качестве учебника для ВУЗов. 

 2. Музыкант В.Л. Маркетинговые основы управления коммуникациями (ATL-, 

BTL-реклама, интегрированные маркетинговые коммуникации, брэндинг). Полный курс 

МВА. Москва: ЭКСМО, 2009. 40 п.л. Рекомендовано Министерством образования и науки 

РФ в качестве учебного пособия по специальностям 350700 – Реклама, 061500 – 

Маркетинг. 

Дополнительная литература: 

 1. Ries A., Trout J. Positioning: The Battle for Your Mind. N.Y.: McGrow-Hill, 2021. 

 2. Ньюсом К., Терк Д., Крукеберг Д. Все о PR. Теория и практика паблик рилейшнз. 

М.: Инфра-М, Имидж Контакт, 2020. 

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  

https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/ 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - Sage https://journals.sagepub.com/ 

  - Springer Nature Link https://link.springer.com/ 

  - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/ 

  - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org 

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Основы рекламы и PR». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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