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- - - з.е. Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2
Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

Считать в 
плане Индекс Наименование Экспер 

тное Факт Экспер 
тное

По 
плану з.е. Лек Лаб Пр СР Конт 

роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт 
роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт 

роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт 
роль

Блок 1.Дисциплины (модули) 63 63 2268 2268 23 108 180 432 108 19 108 180 288 108 21 90 198 360 108
Обязательная часть 49 49 1764 1764 19 90 162 333 99 15 90 144 207 99 15 54 126 270 90

+ Б1.О.01 Basic component 18 18 648 648 11 54 126 135 81 5 18 54 72 36 2 18 27 27

+ Б1.О.01.01 Managerial Economics / Управленческая 
экономика 3 3 108 108 3 18 36 27 27

+ Б1.О.01.02
Management Research Methodology/ 
Методология исследования проблем 
управления

3 3 108 108 3 18 36 27 27

+ Б1.О.01.03 Corporate Governance / Корпоративное 
управление 3 3 108 108 3 18 36 27 27

+ Б1.О.01.04 Global strategic management/ Глобальный 
стратегический менеджмент 3 3 108 108 3 18 36 27 27

+ Б1.О.01.ДВ.01
Foreign language in professional activity / 
Russian as a foreign language in 
professional activity

6 6 216 216 2 18 54 2 18 45 9 2 18 27 27

+ Б1.О.01.ДВ.01.01 Professional Foreign Language/ 
Профессиональный иностранный язык 6 6 216 216 2 18 54 2 18 45 9 2 18 27 27

- Б1.О.01.ДВ.01.02
Professionally Oriented Russian Language / 
Русский язык в профессиональной 
деятельности

6 6 216 216 2 18 54 2 18 45 9 2 18 27 27

+ Б1.О.02 Variable component 31 31 1116 1116 8 36 36 198 18 10 72 90 135 63 13 54 108 243 63

+ Б1.О.02.01 Corporate Finance/ Финансы организаций 3 3 108 108 3 18 18 54 18

+ Б1.О.02.02
Marketing Management in International 
Companies / Управление маркетингом в 
международных компаниях

4 4 144 144 4 18 18 99 9

+ Б1.О.02.03
Consumer Behavior in International Markets / 
Поведение потребителей на международных 
рынках

4 4 144 144 4 18 18 99 9

+ Б1.О.02.04 International Marketing Strategies / 
Международные маркетинговые стратегии 5 5 180 180 5 36 36 81 27

+ Б1.О.02.05 Distribution Chain Management / Управление 
цепями дистрибуции 3 3 108 108 3 18 36 36 18

+ Б1.О.02.06
Integrated Marketing Communications in 
International Companies/ Интегрированные 
маркетинговые коммуникации в 
международных компаниях

2 2 72 72 2 18 36 18

+ Б1.О.02.07

Artificial Intelligence in the Professional Activity of 
a Marketer in a Digital International Environment / 
Искусственный интеллект в профессиональной 
деятельности маркетолога в цифровой 
международной среде

4 4 144 144 4 18 36 72 18

+ Б1.О.02.08 International Product Design Patterns / 
Международные аспекты разработки продукта 6 6 216 216 6 18 36 135 27

Часть, формируемая участниками образовательных  
отношений 14 14 504 504 4 18 18 99 9 4 18 36 81 9 6 36 72 90 18

+ Б1.В.ДВ.01 Elective disciplines (modules) 1 (DV.1) 4 4 144 144 4 18 18 99 9

- Б1.В.ДВ.01.01
Brand Portfolio Management in International 
Markets / Управление портфелем брендов на 
международных рынках

4 4 144 144 4 18 18 99 9

+ Б1.В.ДВ.01.02 Branding in International Companies / Брендинг в 
международных компаниях 4 4 144 144 4 18 18 99 9

+ Б1.В.ДВ.02 Elective disciplines (modules) 2 (DV.2) 4 4 144 144 4 18 36 81 9

+ Б1.В.ДВ.02.01 Direct Marketing in International Environment / 
Прямой маркетинг в международной среде 4 4 144 144 4 18 36 81 9
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роль з.е. Лек Лаб Пр СР Конт 
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- Б1.В.ДВ.02.02 Marketing in Manufacturing / Индустриальный 
маркетинг 4 4 144 144 4 18 36 81 9

+ Б1.В.ДВ.03 Elective disciplines (modules) 3 (DV.3) 3 3 108 108 3 18 36 45 9

+ Б1.В.ДВ.03.01
Regulation of Marketing Activities in International 
Markets / Регулирование маркетинговой 
деятельности на международных рынках

3 3 108 108 3 18 36 45 9

- Б1.В.ДВ.03.02 Service Marketing / Сервисный маркетинг 3 3 108 108 3 18 36 45 9

- Б1.В.ДВ.03.03 Macromarketing / Макромаркетинг 3 3 108 108 3 18 36 45 9

+ Б1.В.ДВ.04 Elective disciplines (modules) 4 (DV.4) 3 3 108 108 3 18 36 45 9

+ Б1.В.ДВ.04.01
Situational Analysis and its International 
Application Practice / Ситуационный анализ и 
международная практика его применения

3 3 108 108 3 18 36 45 9

- Б1.В.ДВ.04.02 Marketing Analytics / Маркетинговая Аналитика 3 3 108 108 3 18 36 45 9

Блок 2.Практика 48 48 1728 1728 7 252 11 396 9 324 21 756
Обязательная часть 48 48 1728 1728 7 252 11 396 9 324 21 756

+ Б2.О.01 Variable component 48 48 1728 1728 7 252 11 396 9 324 21 756

+ Б2.О.01.01(Н) R&D activities / Научно-исследовательская 
работа 27 27 972 972 7 252 11 396 9 324

+ Б2.О.01.02(Пд) Pre-Diploma Internship / Преддипломная 
практика 21 21 756 756 21 756

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 9 324

+ Б3.01(Г) State Exam / Подготовка и сдача 
государственного экзамена 3 3 108 108 3 108

+ Б3.02(Д) Master Thesis Defence / Защита магистерской 
диссертации 6 6 216 216 6 216

ФТД.Факультативные дисциплины 432 432 108 36 108 36 108 36

+ ФТД.01
Professional Foreign Language (elective) / 
Профессиональный иностранный язык 
(факультатив)

216 216 54 18 54 18 54 18

+ ФТД.02
Russian Language in Professional Activity 
(Elective)/ Русский язык в профессиональной 
деятельности (факультатив)

216 216 54 18 54 18 54 18
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