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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

Дисциплина «Копирайтинг в рекламе и PR» входит в программу бакалавриата «Реклама и связи с
общественностью» по направлению 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» и изучается в 7
семестре  4  курса.  Дисциплину  реализует  Вечерне-заочное  отделение  филологического  факультета.
Дисциплина  состоит  из  3  разделов  и  3  тем  и  направлена  на  изучение  современных  научных
представлений  в  области  копирайтинга;  содержания  основных  понятий  в  области  современного
копирайтинга.

Целью освоения дисциплины является освоение студентами современных методов и технологий
копирайтинга в современных медиа. 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ

     Освоение дисциплины «Копирайтинг в рекламе и PR» направлено на формирование у 
обучающихся следующих компетенций (части компетенций):

     Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении дисциплины 
(результаты освоения дисциплины)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной дисциплины)

ОПК-3

Способен использовать многообразие 
достижений отечественной и мировой 

культуры в процессе создания медиатекстов 
и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной и 
мировой культуры, а также средства 

художественной выразительности в процессе 
создания текстов рекламы и связей с 

общественностью и (или) иных коммуникационных 
продуктов;

ОПК-4

Способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории в 

профессиональной деятельности

ОПК-4.1 Соотносит социологические данные с 
запросами и потребностями общества и отдельных 

аудиторных групп;
ОПК-4.2 Использует основные инструменты поиска 

информации о текущих запросах и потребностях 
целевых аудиторий / групп общественности, 
учитывает основные характеристики целевой 

аудитории при создании текстов рекламы и связей с 
общественностью и (или) иных коммуникационных 

продуктов;

ПК-2
Способен владеть навыками 

организационно-управленческой работы с 
малыми коллективами

ПК-2.2 Осуществляет тактическое планирований 
мероприятий в рамках реализации 

коммуникационной стратегии;

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

     Дисциплина    «Копирайтинг   в   рекламе   и   PR»   относится   к   обязательной   части   блока   1 
«Дисциплины (модули)» образовательной программы высшего образования.
 
     В   рамках   образовательной  программы  высшего  образования  обучающиеся  также  осваивают 
другие  дисциплины  и/или  практики,  способствующие  достижению запланированных результатов 
освоения дисциплины «Копирайтинг в рекламе и PR».
     Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов освоения дисциплины 

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

ОПК-3

Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой 

культуры в процессе 
создания медиатекстов и 
(или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных

История рекламы и связей с 
общественностью; 

Межкультурная коммуникация;

Преддипломная практика;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*

продуктов

ОПК-4

Способен отвечать на 
запросы и потребности 
общества и аудитории в 

профессиональной 
деятельности

Основы маркетинга; 
Философия; 

Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью; 
Политический PR; 

Media relations; 
Социология; 

PR и международные 
отношения;

Преддипломная практика;

ПК-2

Способен владеть навыками 
организационно-управленче

ской работы с малыми 
коллективами

Основы маркетинга; 
Корпоративная и социальная 

ответственность в МК**; 
Организация работы отделов 

рекламы и связей с 
общественностью; 

Интегрированные коммуникации 
в бизнесе;

Преддипломная практика;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО
** - элективные дисциплины /практики



4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ
     
     Общая трудоемкость дисциплины «Копирайтинг в рекламе и PR» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 51 51
Лекции (ЛК) 17 17
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 39 39
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3

     Общая трудоемкость дисциплины «Копирайтинг в рекламе и PR» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.2. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очно-заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
7

Контактная работа, ак.ч 17 17
Лекции (ЛК) 0 0
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 17 17
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 73 73
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 18 18

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3

     Общая трудоемкость дисциплины «Копирайтинг в рекламе и PR» составляет «3» зачетные единицы.
Таблица 4.3. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для заочной формы обучения.

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. Семестр(-ы)
8

Контактная работа, ак.ч 8 8
Лекции (ЛК) 6 6
Лабораторные работы (ЛР) 0 0
Практические/семинарские занятия (СЗ) 2 2
Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 91 91
Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 9 9

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 
ак.ч. 108 108

зач.ед. 3 3



5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы*

Номер 
раздела

Наименование раздела 
дисциплины Наименование темы Содержание темы

Вид 
учебной 
работы*

Раздел 1
Знак, смыслы и символы в 
копирайтинге: общее понятие, 
виды, сущность, ресурсы.

1.1
Понятийное поле темы 
«Копирайтинг». Знаковые 
системы в рекламе. 

Понятийное поле темы «Копирайтинг». Знаковые системы в рекламе. ЛК, СЗ

Раздел 2 Структурирование рекламных 
текстов в копирайтинге 2.1

Понятие структуры 
текстов. Линейное и 
иерархическое 
структурирование.

Понятие структуры текстов. Линейное и иерархическое структурирование. ЛК, СЗ

Раздел 3 Критерии эффективности в 
современном копирайтинге 3.1

Критерии оценивания 
копирайтерского контента. 
Эффективность и 
результативность 
копирайтинга. 

Критерии оценивания копирайтерского контента. Эффективность и результативность 
копирайтинга. ЛК, СЗ

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – практические/семинарские занятия.



6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

     Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины

Тип аудитории Оснащение аудитории

Специализированное 
учебное/лабораторное оборудование, 

ПО и материалы для освоения 
дисциплины (при необходимости)

Лекционная

Аудитория для проведения занятий лекционного 
типа, оснащенная комплектом 

специализированной мебели; доской (экраном) и 
техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Семинарская

Аудитория для проведения занятий семинарского 
типа, групповых и индивидуальных консультаций, 
текущего контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом специализированной 
мебели и техническими средствами мультимедиа 

презентаций.

Для  самостоятельной
работы

Аудитория для самостоятельной работы 
обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и консультаций), 
оснащенная комплектом специализированной 
мебели и компьютерами с доступом в ЭИОС.

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО!

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ

Основная литература:
    1. Жилина А. В. Аксиологические основы выбора парадигмы копирайтинга // Коммуникативные 
исследования. 2021. Т. 8, № 1. С. 132—144.
    2. Основы медиабизнеса [Электронный ресурс] : Учебник для студентов вузов /Под
ред. Е.Л. Вартановой. - М.:Аспект Пресс, 2014.
Дополнительная литература:
    1. Бузин В.Н. Медиапланирование. Теория и практика. Учебное пособие для студентов вузов. – М.: 
Юнити-Дана, 2014. – 495 с.
    2. Селезнева, Л. В.  Подготовка рекламного и PR-текста : учебник для вузов / Л. В. Селезнева. — 
Москва : Издательство Юрайт, 2025. — 185 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16844-0. 
— Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 
https://urait.ru/bcode/563394
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Троицкий мост»
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/
        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при освоении 
дисциплины/модуля*:
    1. Курс лекций по дисциплине «Копирайтинг в рекламе и PR».



* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в соответствии с действующим 
порядком на странице дисциплины в ТУИС!
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