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1. ЦЕЛЬ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ

«Преддипломная практика» входит в программу 42.03.01 «Реклама и связи с общественностью» 
«Реклама и связи с общественностью» и проходит «в 8 семестре» «4 курса». Практику реализует 
«Кафедра массовых коммуникаций». 
 
Целью проведения «Преддипломной практики» является: целенаправленная работа над 
исследовательским материалом перед написанием выпускной квалификационной работой; научное 
исследование различных аспектов функционирования отечественных и зарубежных рекламных и 
коммуникационных агентств, а также массовых коммуникаций на основе самостоятельно 
разработанной методологии и методики, получение теоретически и практически значимых 
результатов, выводов.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОБУЧЕНИЯ ПО ИТОГАМ ПРОХОЖДЕНИЯ 
ПРАКТИКИ

Проведение «Преддипломной практики» направлено на формирование у обучающихся следующих 
компетенций (части компетенций):

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при прохождении 
практики (результатов обучения по итогам практики)

Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

УК-2 Способен определять круг задач в 
рамках поставленной цели и 
выбирать оптимальные способы их 
решения, исходя из действующих 
правовых норм, имеющихся 
ресурсов и ограничений

УК-2.1 Определяет круг задач в рамках 
поставленной цели, определяет связи между 
ними;
УК-2.2 Предлагает способы решения 
поставленных задач и ожидаемые результаты; 
оценивает предложенные способы с точки 
зрения соответствия цели проекта;
УК-2.3 Планирует реализацию задач в зоне 
своей ответственности с учетом имеющихся 
ресурсов и ограничений, действующих правовых 
норм. Выполняет задачи в зоне своей 
ответственности в соответствии с 
запланированными результатами и точками 
контроля, при необходимости корректирует 
способы решения задач;

УК-3 Способен осуществлять социальное 
взаимодействие и реализовывать 
свою роль в команде

УК-3.1 Определяет свою роль в роль в 
социальном взаимодействии и командной 
работе, исходя из стратегии сотрудничества для 
достижения поставленной цели;
УК-3.2 При реализации своей роли в 
социальном взаимодействии и командной работе 
учитывает особенности поведения и интересы 
других участников. Анализирует возможные 
последствия личных действий в социальном 
взаимодействии и командной работе, и строит 
продуктивное взаимодействие с учетом этого;
УК-3.3 Осуществляет обмен информацией, 
знаниями и опытом с членами команды; 
оценивает идеи других членов команды для 
достижения поставленной цели; соблюдает 
нормы и установленные правила командной



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

работы;
несет личную ответственность за результат;

УК-6 Способен управлять своим 
временем, выстраивать и 
реализовывать траекторию 
саморазвития на основе принципов 
образования в течение всей жизни

УК-6.1 Использует инструменты и методы 
управления временем при выполнении 
конкретных задач, проектов, при достижении 
поставленных целей;
УК-6.2 Определяет приоритеты собственной 
деятельности, личностного развития и 
профессионального роста;
УК-6.3 Оценивает требования рынка труда и 
предложения образовательных услуг для 
выстраивания траектории собственного 
профессионального роста; строит 
профессиональную карьеру и определяет 
стратегию профессионального развития;

УК-9 Способен использовать базовые 
дефектологические знания в 
социальной и профессиональной 
сферах

УК-9.1 Знает основные технологии, 
программное и аппаратное обеспечение 
коммуникации в цифровой среде (в том числе с 
использованием технологий SMAAC=Social, 
Mobile, Apps, Analitics - социальные сети, 
мобильная связь, приложения, аналитика, 
облачные технологии) учитывает требования 
информационной безопасности, 
конфидициальности, этических и правовых 
норм;
УК-9.2 Использует различные цифровые 
средства, позволяющие во взаимодействии с 
другими людьми достигать поставленных целей;
УК-9.3 Владеет современными технологиями, 
программным и аппаратным обеспечением для 
осуществления цифровых коммуниаций; владеет 
навыками коммуникации в цифровой среде (в 
том числе с использованием технологий 
SMAAC=Social, Mobile, Apps, Analitics - 
социальные сети, мобильная связь, приложения, 
аналитика, облачные технологии) с учетом 
требований информационной безопасности, 
конфидициальности, этических и правовых 
норм;

ОПК-2 Способен учитывать тенденции 
развития общественных и 
государственных институтов для их 
разностороннего освещения в 
создаваемых медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных продуктах

ОПК-2.1 Знает систему общественных и 
государственных институтов, механизмы их 
функционирования и тенденции развития;
ОПК-2.2 Способен учитывать основные 
тенденции развития общественных и 
государственных институтов при создании 
текстов рекламы и связей с общественностью и 
(или) коммуникационных продуктов;

ОПК-3 Способен использовать 
многообразие достижений 
отечественной и мировой культуры 
в процессе создания медиатекстов и 
(или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-3.1 Демонстрирует кругозор в сфере 
отечественного и мирового культурного 
процесса;
ОПК-3.2 Учитывает достижения отечественной 
и мировой культуры, а также средства 
художественной выразительности в процессе 
создания текстов рекламы и связей с



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

общественностью и (или) иных 
коммуникационных продуктов;

ОПК-4 Способен отвечать на запросы и 
потребности общества и аудитории 
в профессиональной деятельности

ОПК-4.1 Соотносит социологические данные с 
запросами и потребностями общества и 
отдельных аудиторных групп;
ОПК-4.2 Использует основные инструменты 
поиска информации о текущих запросах и 
потребностях целевых аудиторий / групп 
общественности, учитывает основные 
характеристики целевой аудитории при создании 
текстов рекламы и связей с общественностью и 
(или) иных коммуникационных продуктов;

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной деятельности 
тенденции развития 
медиакоммуникационных систем 
региона, страны и мира, исходя из 
политических и экономических 
механизмов их функционирования, 
правовых и этических норм 
регулирования

ОПК-5.1 Знает совокупность политических, 
экономических факторов, правовых и этических 
норм, регулирующих развитие разных 
медиакоммуникационных систем на глобальном, 
национальном и региональном уровнях;
ОПК-5.2 Осуществляет свои профессиональные 
действия в сфере рекламы и связей с 
общественностью с учетом специфики 
коммуникационных процессов и механизмов 
функционирования конкретной 
медиакоммуникационной системы;

ПК-1 Способен принимать участие в 
управлении и организации работы 
рекламных служб и служб по 
связям с общественностью фирмы 
и организации, осуществлять 
оперативное планирование и 
оперативный контроль рекламной 
работы, деятельности по связям с 
общественностью, проводить 
мероприятия по повышению 
имиджа организации, продвижению 
товаров и услуг фирмы на рынок, 
оценивать эффективность 
рекламной деятельности и связей с 
общественностью

ПК-1.1 Реализует типовые алгоритмы проектов 
и кампаний в сфере рекламы и связей с 
общественностью;
ПК-1.2 Готовит основные документы по 
сопровождению проекта в сфере рекламы и 
(или) связей с общественностью;
ПК-1.3 Использует результаты исследований для 
планирования рекламной или PRкампании при 
создании коммуникационного продукта;

ПК-2 Способен владеть навыками 
организационно-управленческой 
работы с малыми коллективами

ПК-2.1 Выполняет функционал линейного 
менеджера в рамках текущей деятельности 
отдела по рекламе и (или) связям с 
общественностью и (или) при реализации 
коммуникационного проекта по рекламе и 
связям с общественностью;
ПК-2.2 Осуществляет тактическое планирований 
мероприятий в рамках реализации 
коммуникационной стратегии;
ПК-2.3 Участвует в организации внутренних 
коммуникаций и мероприятий по формированию 
корпоративной идентичности и корпоративной 
культуры;

ПК-4 Способен владеть компетенциями 
организации и проведения 
маркетинговых исследований,

ПК-4.1 Использует основные маркетинговые 
инструменты при планировании производства и 
(или) реализации коммуникационного



Шифр Компетенция Индикаторы достижения компетенции 
(в рамках данной практики)

способностью организовывать и 
проводить социологические 
исследования

продукта;
ПК-4.2 Принимает участие в организации и 
выполнении маркетинговых исследований, 
направленных на разработку и реализацию 
коммуникационного продукта;
ПК-4.3 Осуществляет мониторинг обратной 
связи с разными целевыми группами;

ПК-5 Способен разрабатывать 
стратегические концепции и 
бизнес-планы проектов

ПК-5.1 При реализации коммуникационного 
продукта использует технологии медиарилейшнз 
и медиапланирования в офлайн и онлайн среде;
ПК-5.2 При подготовке текстов рекламы и (или) 
связей с общественностью использует основные 
технологии копирайтинга в онлайн и офлайн 
среде;
ПК-5.3 Применяет основные технологии 
организации специальных мероприятий в работе 
с различными целевыми группами;

ПК-6 Способен организовывать и 
проводить общепрофилактические, 
адресные, индивидуальные 
мероприятия по противодействию 
распространения идеологии 
терроризма и идей неонацизма

ПК-6.1 Определяет содержание и формы 
профилактической работы по противодействию 
идеологии терроризма и неонацизма в 
соответствии с действующими нормативными 
правовыми актами;
ПК-6.2 Организует и проводит 
профилактические мероприятия в 
образовательной или социальной среде в 
соответствии с установленными требованиями и 
нормативными документами;

3. МЕСТО ПРАКТИКИ В СТРУКТУРЕ ОП ВО

«Преддипломная практика» относится к обязательной части.
 
В рамках ОП ВО обучающиеся также осваивают дисциплины и/или другие практики, 
способствующие достижению запланированных результатов обучения по итогам прохождения 
«Преддипломной практики».
Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению запланированных 
результатов обучения по итогам прохождения практики

Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
УК-9 Способен использовать 

базовые 
дефектологические 
знания в социальной и 
профессиональной 
сферах

Цифровая грамотность; 
Основы дизайна и 
композиции; 
Интернет технологии в 
массовых коммуникациях**; 
Продвинутые прикладные 
цифровые инструменты**; 
Техника и технологии 
СМИ**; 
Лингвистические аспекты 
информационного права**;

УК-3 Способен осуществлять 
социальное 
взаимодействие и

Профессионально-ознакоми
тельная практика; 
Основы интегрированных



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
реализовывать свою 
роль в команде

коммуникаций в PR; 
Основы теории 
коммуникации; 
Социология массовых 
коммуникаций; 
PR в контексте 
лингвоэкологии; 
Психология управления;

УК-2 Способен определять 
круг задач в рамках 
поставленной цели и 
выбирать оптимальные 
способы их решения, 
исходя из действующих 
правовых норм, 
имеющихся ресурсов и 
ограничений

Профессионально-ознакоми
тельная практика; 
Технологии производства 
развлекательных программ 
на ТВ**; 
История русского 
искусства**; 
Профессиональная этика**; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 
Политический PR; 
Деловой этикет; 
Нормативное обеспечение 
профессиональной 
деятельности;

УК-6 Способен управлять 
своим временем, 
выстраивать и 
реализовывать 
траекторию 
саморазвития на основе 
принципов образования 
в течение всей жизни

Основы экономики и 
менеджмента; 
Дискуссионные проблемы 
России XX в.**; 
Антикризисное управление; 
Professional workshop; 
Психология управления;

ОПК-2 Способен учитывать 
тенденции развития 
общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 
освещения в 
создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и (или) 
коммуникационных 
продуктах

Философия; 
Политическая реклама; 
Основы теории 
коммуникации; 
Имагология; 
Маркетинговые 
исследования и 
ситуационный анализ; 
PR и международные 
отношения; 
Политический PR; 
Производственные процессы 
в СМИ; 
Нормативное обеспечение 
профессиональной 
деятельности; 
Политология;

ОПК-3 Способен использовать 
многообразие 
достижений

История рекламы и связей с 
общественностью; 
Межкультурная



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
отечественной и 
мировой культуры в 
процессе создания 
медиатекстов и (или) 
медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных 
продуктов

коммуникация; 
Копирайтинг в рекламе и 
PR;

ОПК-4 Способен отвечать на 
запросы и потребности 
общества и аудитории в 
профессиональной 
деятельности

Основы маркетинга; 
Философия; 
Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью; 
Основы брендинга; 
Копирайтинг в рекламе и 
PR; 
Политический PR; 
Антикризисное управление; 
Media relations; 
Социология; 
PR и международные 
отношения;

ОПК-5 Способен учитывать в 
профессиональной 
деятельности тенденции 
развития 
медиакоммуникационны
х систем региона, 
страны и мира, исходя 
из политических и 
экономических 
механизмов их 
функционирования, 
правовых и этических 
норм регулирования

Философия; 
Практикум 
интегрированных 
маркетинговых 
коммуникаций; 
Теория и практика массовой 
коммуникации; 
Имагология; 
Организация и проведение 
PR-кампаний; 
Межкультурная 
коммуникация; 
Интегрированные 
коммуникации в бизнесе; 
Антикризисное управление; 
Деловой этикет; 
Политология; 
Основы проектной 
деятельности;

ПК-1 Способен принимать 
участие в управлении и 
организации работы 
рекламных служб и 
служб по связям с 
общественностью 
фирмы и организации, 
осуществлять 
оперативное 
планирование и 
оперативный контроль 
рекламной работы, 
деятельности по связям

Профессионально-ознакоми
тельная практика; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в PR; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 
Организация работы отделов 
рекламы и связей с 
общественностью; 
PR в органах 
государственной власти; 
New and Social Media; 
Отраслевой PR;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
с общественностью, 
проводить мероприятия 
по повышению имиджа 
организации, 
продвижению товаров и 
услуг фирмы на рынок, 
оценивать 
эффективность 
рекламной деятельности 
и связей с 
общественностью

Введение в специальность; 
История рекламы и связей с 
общественностью; 
Основы экономики и 
менеджмента; 
Технологии производства в 
рекламе и связях с 
общественностью; 
PR в индустрии культуры**; 
Психология рекламы и PR; 
Теория и практика массовой 
коммуникации; 
Имагология; 
Интегрированные 
коммуникации в бизнесе; 
Профессиональный 
воркшоп на русском 
языке**; 
История русского 
искусства**;

ПК-2 Способен владеть 
навыками 
организационно-управле
нческой работы с 
малыми коллективами

Основы маркетинга; 
Корпоративная и социальная 
ответственность в МК**; 
Основы брендинга; 
Организация работы отделов 
рекламы и связей с 
общественностью; 
Копирайтинг в рекламе и 
PR; 
Интегрированные 
коммуникации в бизнесе;

ПК-6 Способен 
организовывать и 
проводить 
общепрофилактические, 
адресные, 
индивидуальные 
мероприятия по 
противодействию 
распространения 
идеологии терроризма и 
идей неонацизма

Основы военной 
подготовки. Безопасность 
жизнедеятельности;

ПК-4 Способен владеть 
компетенциями 
организации и 
проведения 
маркетинговых 
исследований, 
способностью 
организовывать и 
проводить 
социологические 
исследования

Политическая реклама; 
Социология массовых 
коммуникаций; 
Маркетинговые 
исследования и 
ситуационный анализ; 
PR в контексте 
лингвоэкологии; 
Игровые коммуникации в 
журналистике и PR**;



Шифр Наименование 
компетенции

Предшествующие 
дисциплины/модули, 

практики*

Последующие 
дисциплины/модули, 

практики*
ПК-5 Способен разрабатывать 

стратегические 
концепции и 
бизнес-планы проектов

Основы маркетинга; 
Игровые коммуникации в 
журналистике и PR**; 
Основы интегрированных 
коммуникаций в рекламе; 
PR в органах 
государственной власти; 
Современная пресс-служба; 
Профессиональный 
воркшоп на русском 
языке**; 
Мастерская цифровых 
коммуникаций (второй 
уровень)**; 
Мастерская цифровых 
коммуникаций (первый 
уровень)**;

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО

4. ОБЪЕМ ПРАКТИКИ

Общая трудоемкость «Преддипломной практики» составляет 18 зачетных единиц (648 ак.ч.).

5. СОДЕРЖАНИЕ ПРАКТИКИ

Таблица 5.1. Содержание практики*

Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

Раздел 1 Подготовительн
ый
этап, 
включающий
организационн
ые
мероприятия: 
установочную
лекцию, 
инструктаж по
технике 
безопасности,
планирование 
практической
работы.

1.1 Представление плана
практической работы

9

Раздел 1 Подготовительн
ый
этап, 
включающий
организационн
ые
мероприятия:

1.2 Обсуждение
индивидуального задания.

9



Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

установочную
лекцию, 
инструктаж по
технике 
безопасности,
планирование 
практической
работы.

Раздел 2 Практический 
этап,
включающий 
поэтапную
работу по 
написанию 
статей,
участию в 
прессконференц
иях и 
мастерклассах. 
Работа 
студентов в
архивах, 
ведущих
библиотеках, 
культурных
центрах.
Количество и 
объем
материалов, 
определяются
руководителем 
практики.

2.1 Практический этап,
включающий поэтапную
работу по сбору и подготовке
материала для написания
статей, участие в прессконференциях и 
мастерклассах.
Количество и объем
материалов, определяются
руководителем практики.

84

Раздел 2 Практический 
этап,
включающий 
поэтапную
работу по 
написанию 
статей,
участию в 
прессконференц
иях и 
мастерклассах. 
Работа 
студентов в
архивах, 
ведущих
библиотеках, 
культурных
центрах.
Количество и 
объем
материалов,

2.2 Предоставление
индивидуальных заданий,
дневников и отчетов
практикантов, заверенных
подписью научного
руководителя /руководителя
индивидуальной практики).
Научный
руководитель/руководитель
практики предоставляет
отзыв (характеристика) о
своем практиканте, в котором
оценивает качество и
регулярность проведенной
работы.

528



Номер 
раздела

Наименование 
разделов 
практики

Содержание раздела (темы, виды практической 
деятельности)

Трудоемкость, 
ак.ч.

определяются
руководителем 
практики.

Оформление отчета по практике 9
Подготовка к защите и защита отчета по практике 9

ВСЕГО: 648
* - содержание практики по разделам и видам практической подготовки ПОЛНОСТЬЮ отражается в отчете обучающегося по практике.

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ

Проектор, экран и компьютер для представления электронных презентаций.
Аудитория для проведения групповых тренингов. Компьютерный класс.

7. СПОСОБЫ ПРОВЕДЕНИЯ ПРАКТИКИ 

Практика может проводится как в структурных подразделениях РУДН или в организациях г. Москвы 
(стационарная), так и на базах, находящихся за пределами г. Москвы (выездная). 
Проведение практики на базе внешней организации (вне РУДН) осуществляется на основании 
соответствующего договора, в котором указываются сроки, место и условия проведения практики в 
базовой организации. 
Сроки проведения практики соответствуют периоду, указанному в календарном учебном графике ОП 
ВО. Сроки проведения практики могут быть скорректированы при согласовании с Управлением 
образовательной политики и Управлением организации практик и содействия трудоустройству 
выпускников в РУДН.

8. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ПРАКТИКИ
Основная литература:



    1. Коноваленко, В. А. Реклама и связи с общественностью: введение в специальность : учебник
для бакалавров / В. А. Коноваленко, М. Ю. Коноваленко, Н. Г. Швед. — М. : Издательство
Юрайт, 2013. — 383 с. — (Серия : Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-9916-2851-
8.
2. Кириллова, В.Л. PR в некоммерческом секторе / В.Л. Кириллова. - Москва ; Берлин : ДиректМедиа, 
2015. - 127 с. : ил. - ISBN 978-5-4475-3970-2 ; [Электрон-ный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=298176
3. Музыкант, В.Л. Эффективный копирайтинг в системе бренд-коммуникаций (онлайн и
офлайн среда) : монография / В.Л. Музыкант, Д.С. Скнарев. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа,
2019. - 270 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-9709-2; Режим доступа:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=495064
4. Музыкант, В.Л. Управление брэнд-коммуникациями : монография / В.Л. Музыкант ;
Московская международная высшая школа бизнеса «МИРБИС» (Институт). - 2-е изд., доп. и
перераб. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2017. - 380 с. : ил., табл. - Библиогр. в кн. - ISBN
978-5-4475-9125-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=464162
5. Рогожин, М.Ю. Теория и практика рекламной деятельности : учебное по-собие / М.Ю.
Рогожин. - 3-е изд., перераб. и доп. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2014. - 208 с. : ил. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-1578-2; Режим доступа:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=253716
6. Студеникин, Н. PR-защита бизнеса в корпоративных войнах: практикум победителя / Н.
Студеникин. - Москва : Альпина Паблишерз, 2016. - 384 с. : ил. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-
5-9614-1440-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=279189
7. Умаров, М. PR в реальном времени: Тренды. Кейсы. Правила / М. Умаров ; ред. А.
Черникова. - Москва : Альпина Паблишер, 2016. - 230 с. : ил. - ISBN 978-5-9614-5746-9 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=443019
Дополнительная литература:



    1. Белфорт, Д. Метод волка с Уолл-стритт: Откровения лучшего продавца в мире=WAY OF
THE WOLF. MASTER THE ART OF PERSUASION AND BUILD MASSIVE WEALTH / Д.
Белфорт ; ред. В. Ионов ; пер. И. Евстигнеева. - Москва : Альпина нон-фикшн, 2018. - 285 с. -
ISBN 978-5-9614-6941-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493909
2. Горнштейн, М.Ю. Современный маркетинг : монография / М.Ю. Горнштейн. - Москва :
Издательско-торговая корпорация «Дашков и К°», 2017. - 404 с. : схем., табл. - Библиогр. в кн.
- ISBN 978-5-394-02909-7 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495700
4. Дули, Р. Нейромаркетинг: как влиять на подсознание потребителя / Р. Дули ; пер. с англ. В.
Рубинчика. - Минск : Попурри, 2018. - 337 с. - ISBN 978-985-15-3230-4 ; То же [Электронный
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=481957
5. Жариков, Г.А. Маркетинг и его особенности в России : монография / Г.А. Жариков, С.К.
Становкин ; Министерство образования Московской области, ГБОУ ВО МО
«Международный университет природы, общества и человека «Дубна». - Москва : Прометей,
2014. - 140 с. : табл., граф., схем. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-7042-2528-7 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=437321
6. Исаев, А.А. Продажи и эмоции : монография / А.А. Исаев. - Москва ; Берлин : ДиректМедиа, 2017. 
- 74 с. : ил., схем. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-9414-5 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=480163
7. Мансуров, Р.Е. Технологии маркетинга : практикум / Р.Е. Мансуров. - Москва ; Вологда :
Инфра-Инженерия, 2017. - 183 с. : ил., табл. - ISBN 978-5-9729-0178-4 ; То же [Электронный
ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=464468
8. Марусева, И.В. Мишень вкуса: аксиомы и структура арт-маркетинга; графический дизайн и
креатив; рекламные арт-мемы; творческий метод создания рекламы «Золотое сечение» :
монография / И.В. Марусева. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2016. - 308 с. : ил., схем. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-7044-6 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=438287
9. 10. Муромцева, А.В. Искусство презентации: основные правила и практические
рекомендации / А.В. Муромцева. - Москва : Издательство «Флинта», 2017. - 110 с. : ил. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-9765-1005-0 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=363614
11. Пайн, Д.Б. Экономика впечатлений: как превратить покупку в захватывающее действие /
Д.Б. Пайн, Д.Х. Гилмор. - Москва : Альпина Паблишер, 2018. - 382 с. : схем. - ISBN 978-5-
9614-6681-2 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=495619 12. Франкл, В. Matryoshka: как вести
бизнес с иностранцами / В. Франкл ; ред. А. Никольский, А. Ткаченко ; пер. Р. Симоньян. -
Москва : Альпина нон-фикшн, 2018. - 116 с. : ил. - ISBN 978-5-9614-6926-4 ; То же
[Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=493931
13. Чумиков, А.Н. Имидж – репутация – бренд: традиционные подходы и новые технологии :
сборник статей / А.Н. Чумиков. - Москва ; Берлин : Директ-Медиа, 2015. - 106 с. : ил. -
Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-4475-6019-5 ; То же [Электронный ресурс]. - URL:
http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=375635
14. Шенкар, О. Имитаторы: Как компании заимствуют и перерабатывают чужие
идеи=Copycats. How Smart Companies Use Imitation to Gain a Strategic Edge / О. Шенкар. - 3-е
изд. - Москва : Альпина нон-фикшн, 2017. - 209 с. - Библиогр. в кн. - ISBN 978-5-9614-6027-8
; То же [Электронный ресурс]. - URL: http://biblioclub.ru/index.php?page=book&id=49
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН  https://mega.rudn.ru/MegaPro/Web
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС «Юрайт» http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru/
    2. Базы данных и поисковые системы



        - Sage https://journals.sagepub.com/
        - Springer Nature Link https://link.springer.com/
        - Wiley Journal Database https://onlinelibrary.wiley.com/
        - Наукометрическая база данных Lens.org https://www.lens.org
Учебно-методические материалы для прохождения практики, заполнения дневника и оформления 
отчета по практике *:
    1. Правила техники безопасности при прохождении практики «Преддипломная практика» 
(первичный инструктаж).
    2. Общее устройство и принцип работы технологического производственного оборудования, 
используемого обучающимися при прохождении практики; технологические карты и регламенты и 
т.д. (при необходимости).
    3. Методические указания по заполнению обучающимися дневника и оформлению отчета по 
практике «Преддипломная практика».
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