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1. ЦЕЛЬ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Дисциплина «Территориальный маркетинг» входит в программу бакалавриата 

«Экономика города» по направлению 38.03.01 «Экономика» и изучается в 7 семестре 4 

курса. Дисциплину реализует Кафедра региональной экономики и географии. Дисциплина 

состоит из 3 разделов и 7 тем и направлена на изучение теоретических и практических 

аспектов методики организации территориального маркетинга, формирование навыков в 

области применения инструментов и механизмов территориального маркетинга на 

практике с целью повышения эффективности управления территориями. 

Целью освоения дисциплины является овладение теоретическими и практическими 

аспектами методики организации территориального маркетинга, формирование навыков в 

области применения инструментов и механизмов территориального маркетинга на 

практике с целью повышения эффективности управления территориями. В курсе 

рассматриваются возможности одного из метода управления территорией – 

территориального маркетинга как комплекса мер, направленных на создание и 

продвижение конкурентных преимуществ территории, на привлечение и удержание 

экономических агентов, способствующих развитию и процветанию территории в целом. А 

также одного из современных ресурсов развития территории – ее имиджа как 

основополагающего фактора продвижения общегосударственных и региональных 

внешнеэкономических и политических проектов отдельных территорий. 

 

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Освоение дисциплины «Территориальный маркетинг» направлено на формирование у 

обучающихся следующих компетенций (части компетенций): 

 

Таблица 2.1. Перечень компетенций, формируемых у обучающихся при освоении 

дисциплины (результаты освоения дисциплины) 

 

Шифр Компетенция 
Индикаторы достижения компетенции  

(в рамках данной дисциплины) 

УК-2 

Способен определять круг задач 

в рамках поставленной цели и 

выбирать оптимальные способы 

их решения, исходя из 

действующих правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

УК-2.1 В рамках поставленных задач определяет имеющиеся 

ресурсы и ограничения, действующие правовые нормы; 

УК-2.2 Анализирует план-график реализации проекта в целом 

и выбирает оптимальный способ решения поставленных задач, 

исходя из действующих правовых норм и имеющихся ресурсов 

и ограничений; 

УК-2.3 Контролирует ход выполнения проекта, корректирует 

план-график в соответствии с результатами контроля; 

ПК-9 

Разработка стратегий и 

программ улучшения бизнес-

среды города 

ПК-9.1 Способен выявлять ключевые проблемы бизнес-среды 

города; 

ПК-9.2 Способен определять индикаторы бизнес-среды и 

целевые значения их показателей; 

ПК-9.3 Способен разработать механизмы и инструменты 

достижения целевых показателей; 

ПК-9.4 Способен разработать мероприятия для реализации 

программы; 

 

3. МЕСТО ДИСЦИПЛИНЫ В СТРУКТУРЕ ОП ВО 

 

Дисциплина «Территориальный маркетинг» относится к части, формируемой 

участниками образовательных отношений блока 1 «Дисциплины (модули)» 

образовательной программы высшего образования. 
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В рамках образовательной программы высшего образования обучающиеся также 

осваивают другие дисциплины и/или практики, способствующие достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины «Территориальный маркетинг». 

 

Таблица 3.1. Перечень компонентов ОП ВО, способствующих достижению 

запланированных результатов освоения дисциплины  
 

Шифр 
Наименование 

компетенции 

Предшествующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

Последующие 

дисциплины/модули, 

практики* 

УК-2 

Способен определять круг 

задач в рамках 

поставленной цели и 

выбирать оптимальные 

способы их решения, 

исходя из действующих 

правовых норм, 

имеющихся ресурсов и 

ограничений 

Проектно-технологическая 

практика;  

Бухгалтерский учет;  

Финансы;  

Деньги, кредит, банки;  

Анализ хозяйственной 

деятельности;  

Правоведение;  

Экономика предприятия;  

Актуальные проблемы 

экологического права, земельно-

имущественных отношений и 

градостроительной 

деятельности**;  

Правовое регулирование 

градостроительной 

деятельности**;  

 

Преддипломная практика;  

 

ПК-9 

Разработка стратегий и 

программ улучшения 

бизнес-среды города 

Региональная экономика;  

Новая урбанистика: экономика и 

пространство**;  

CitiesX: The past, Present and 

Future of Urban Life (UN Habitat 

Projects)**;  

Экономика города;  

 

Преддипломная практика;  

Бюджеты и финансы 

муниципальных 

образований;  

Экономические модели 

развития городов**;  

Экономика умного города 

(Smart City)**;  

 

* - заполняется в соответствии с матрицей компетенций и СУП ОП ВО  

** - элективные дисциплины /практики
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4. ОБЪЕМ ДИСЦИПЛИНЫ И ВИДЫ УЧЕБНОЙ РАБОТЫ 

 

Общая трудоемкость дисциплины «Территориальный маркетинг» составляет «3» зачетные единицы. 

Таблица 4.1. Виды учебной работы по периодам освоения образовательной программы высшего образования для очной формы 

обучения. 

Вид учебной работы ВСЕГО, ак.ч. 
Семестр(-ы) 

7 

Контактная работа, ак.ч. 34 34 

Лекции (ЛК) 0 0 

Лабораторные работы (ЛР) 0 0 

Практические/семинарские занятия (СЗ) 34 34 

Самостоятельная работа обучающихся, ак.ч. 47 47 

Контроль (экзамен/зачет с оценкой), ак.ч. 27 27 

Общая трудоемкость дисциплины ак.ч. 108 108 

зач.ед. 3 3 
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5. СОДЕРЖАНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Таблица 5.1. Содержание дисциплины (модуля) по видам учебной работы 

Номер 

раздела 

Наименование раздела 

дисциплины 
Содержание раздела (темы) 

Вид 

учебной 

работы* 

Раздел 1 

Теоретические основы 

территориального 

маркетинга 

1.1 Научные основы территориального маркетинга СЗ 

1.2 Виды территориального маркетинга СЗ 

Раздел 2 

Стратегические 

направления 

территориального 

маркетинга 

2.1 
Инструменты и механизмы территориального 

маркетинга 
СЗ 

2.2 
Маркетинговый подход к управлению 

продвижением территориального продукта 
СЗ 

2.3 Маркетинговые стратегии территорий СЗ 

Раздел 3 

Внедрение и управление 

территориальным 

маркетингом 

3.1 

Внедрение территориального маркетинга, 

особенности территориальной службы 

маркетинга 

СЗ 

3.2 

Опыт применения маркетинга территорий в 

системе государственного и муниципального 

управления 

СЗ 

* - заполняется только по ОЧНОЙ форме обучения: ЛК – лекции; ЛР – лабораторные работы; СЗ – 

практические/семинарские занятия.  

 

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 
 

Таблица 6.1. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

 

* - аудитория для самостоятельной работы обучающихся указывается ОБЯЗАТЕЛЬНО! 

 
7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

 

Основная литература: 

 1. Маркетинг территорий : учебник и практикум для вузов / И. В. Логунцова, И. В. 

Малькова. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 163 с. — (Высшее образование). — 

ISBN 978-5-534-09402-2. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 

[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535999  

Тип аудитории Оснащение аудитории 

Специализированное 

учебное/лабораторное 

оборудование, ПО и 

материалы для освоения 

дисциплины 

(при необходимости) 

Семинарская 

Аудитория для проведения занятий 

семинарского типа, групповых и 

индивидуальных консультаций, текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

техническими средствами мультимедиа 

презентаций. 

Компьютер, проектор 

Для 

самостоятельной 

работы 

Аудитория для самостоятельной работы 

обучающихся (может использоваться для 

проведения семинарских занятий и 

консультаций), оснащенная комплектом 

специализированной мебели и 

компьютерами с доступом в ЭИОС. 

Компьютер, проектор 
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 2. Маркетинг территорий : учебник и практикум для вузов / О. Н. Жильцова [и др.] 

; под общей редакцией О. Н. Жильцовой. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 262 с. 

— (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-03593-3. — Текст : электронный // 

Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/536037  

 3. Маркетинг территорий : учебник и практикум для академического бакалавриата / 

А. А. Угрюмова [и др.] ; под общей редакцией А. А. Угрюмовой, М. В. Савельевой. — 

Москва : Издательство Юрайт, 2018. — 381 с. — (Бакалавр. Академический курс). — 

ISBN 978-5-534-04517-8. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://biblio-online.ru/bcode/438882  

 4. Логунцова, И. В. Маркетинг территорий : учебник и практикум для 

академического бакалавриата / И. В. Логунцова, И. В. Малькова. — Москва : 

Издательство Юрайт, 2018. — 163 с. — (Бакалавр. Академический курс). — ISBN 978-5-

534-09402-2. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: https://biblio-

online.ru/bcode/445033  

 5. Джанджугазова, Е. А.  Маркетинг туристских территорий : учебное пособие для 

вузов / Е. А. Джанджугазова. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 208 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-07732-2. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/538259  

Дополнительная литература: 

 1. Джанджугазова, Е. А.  Маркетинговые технологии в туризме: маркетинг 

туристских территорий : учебное пособие для среднего профессионального образования / 

Е. А. Джанджугазова. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 

208 с. — (Профессиональное образование). — ISBN 978-5-534-10551-3. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/542264  

 2. Джанджугазова, Е. А.  Маркетинг туристских территорий : учебное пособие для 

вузов / Е. А. Джанджугазова. — 3-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство Юрайт, 

2024. — 208 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-07732-2. — Текст : 

электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/538259  

 3. Щербинин А.И., Щербинина Н.Г., Севостьянов А.В. Конструирование города-

бренда / А.И. Щербинин, Н.Г. Щербинина, А.В. Севостьянов – М.: Издательство «Аспект-

Пресс», 2018  

 4. Бренд территории: создание и продвижение. Как это делается в России. 

Практическое руководство / Блашенкова В.. – М.: ОАО «Можайский полиграфический 

комбинат», 2011 

 5. Денис Визгалов: пусть города живут / сост. Михаил Губергриц, Надежда 

Замятина, Михаил Ледовский. – Москва: Сектор, 2015 

 6. Динни, К Брендинг территорий. Лучшие мировые практики / Под ред. Кейта 

Динни; пер. с англ. Веры Сечной. – М: Манн, Иванов и Фербер, 2013 

 7. Дубейковский В.А. Бренд города? 35 ответов. – М., Екатеринбург: Кабинетный 

ученый, 2015  

 8. Котлер, Филип Как завоевать города и страны / Филип и Милтон Котлер; [пер. с 

англ. Ю.Канашевой]- Москва: Эксмо, 2015 

 9. Maia Bloomfield Cucchiara. Marketing Schools, Marketing Cities: Who Wins and 

Who Loses When Schools Become Urban Amenities, 2013 

 10. Tim W. Belcher Invigorate Your Territory: Marketing Activities For Territory 

Managers. – Timothy Belcher, 2016 

 11. Маркетинг территорий : учебник для вузов / А. А. Угрюмова [и др.] ; под общей 

редакцией А. А. Угрюмовой, М. В. Савельевой, Е. В. Ерохиной. — 3-е изд., перераб. и 

доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 451 с. — (Высшее образование). — ISBN 
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978-5-534-16317-9. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. 

— URL: https://urait.ru/bcode/539607  

Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»: 

 1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ 

на основании заключенных договоров 

  - Электронно-библиотечная система РУДН – ЭБС РУДН 

http://lib.rudn.ru/MegaPro/Web 

  - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru 

  - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru 

  - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru 

  - ЭБС «Троицкий мост» 

 2. Базы данных и поисковые системы 

  - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации 

http://docs.cntd.ru/ 

  - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/ 

  - поисковая система Google https://www.google.ru/ 

  - реферативная база данных SCOPUS 

http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/ 

  - ЭБС «Знаниум» https://znanium.ru 

  - научная поисковая система Google Aкадемия https://scholar.google.com  

  - база статистических данных Всемирной торговой организации 

https://www.wto.org  

  - Сайт Министерства экономического развития Российской Федерации 

http://www.economy.gov.ru     

  - Сайт Министерства регионального развития России 

http://www.minregion.ru  

  - База статистических данных Программы развития ООН 

https://hdr.undp.org/en/data 

  - База статистических данных Международного валютного фонда 

https://data.imf.org   

Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при 

освоении дисциплины/модуля*: 

 1. Курс лекций по дисциплине «Территориальный маркетинг». 

 
 

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся 

размещаются в соответствии с действующим порядком на странице дисциплины в ТУИС! 
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РАЗРАБОТЧИК:     

     

    

Беляева Алиса 

Михайловна 
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