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1. ЦЕЛЬ ПРОВЕДЕНИЯ И ЗАДАЧИ ГОСУДАРСТВЕННОЙ ИТОГОВОЙ 
АТТЕСТАЦИИ (ГИА)

     Целью проведения ГИА в рамках реализации ОП ВО «Реклама и связи с общественностью в 
цифровой среде» является определение соответствия результатов освоения обучающимися ОП ВО 
соответствующим требованиям  ФГОС ВО. 
     Задачами государственной итоговой аттестации являются:
     - проверка качества обучения личности основным гуманитарным знаниям, естественнонаучным 
законам и явлениям, необходимым в профессиональной деятельности;
     - определение уровня теоретической и практической подготовленности выпускника к выполнению 
профессиональных задач в соответствии с получаемой квалификацией;
     - установление степени стремления личности к саморазвитию, повышению своей квалификации и 
мастерства;
     - проверка сформированности у выпускника устойчивой мотивации к профессиональной 
деятельности в соответствии с предусмотренными ФГОС ВО типами задач профессиональной 
деятельности;
     - оценка уровня способности выпускников находить организационно-управленческие решения в 
нестандартных ситуациях и готовности нести за них ответственность;
     - обеспечение интеграции образования и научно-технической деятельности, повышение 
эффективности использования научно-технических достижений, реформирование научной сферы и 
стимулирование инновационной деятельности;
     - обеспечение качества подготовки специалистов в соответствии с требованиями ФГОС ВО.

2. ТРЕБОВАНИЯ К РЕЗУЛЬТАТАМ ОСВОЕНИЯ ОП ВО

     К ГИА допускается обучающийся, не имеющий академической задолженности и в полном объеме 
выполнивший учебный план или индивидуальный учебный план ОП ВО.
     По окончанию освоения ОП ВО выпускник должен обладать следующими компетенциями:
     - универсальными компетенциями (УК):

Шифр Наименование
УК-1 Способен осуществлять поиск, критический анализ проблемных ситуаций на основе 

системного подхода, вырабатывать стратегию действий
УК-2 Способен управлять проектом на всех этапах его жизненного цикла
УК-3 Способен организовывать и руководить работой команды, вырабатывая командную 

стратегию для достижения поставленной цели
УК-4 Способен применять современные коммуникативные технологии на государственном 

языке Российской Федерации и иностранном(ых) языке(ах) для академического и 
профессионального взаимодействия

УК-5 Способен анализировать и учитывать разнообразие культур в процессе 
межкультурного взаимодействия

УК-6 Способен определить и реализовать приоритеты собственной деятельности и 
способы ее совершенствования на основе самооценки

УК-7 Способен: искать нужные источники информации и данные, воспринимать, 
анализировать, запоминать и передавать информацию с использованием цифровых 
средств, а также с помощью алгоритмов при работе с полученными из различных 
источников данными с целью эффективного использования полученной информации 
для решения задач; проводить оценку информации, ее достоверность, строить 
логические умозаключения на основании поступающих информации и данных

     - общепрофессиональными компетенциями (ОПК):
Шифр Наименование

ОПК-1 Способен планировать, организовывать и координировать процесс создания 
востребованных обществом и индустрией медиатекстов и (или) медиапродуктов, и 
(или) коммуникационных продуктов, отслеживать и учитывать изменение норм 
русского и иностранного языков, особенностей иных знаковых систем



Шифр Наименование
ОПК-2 Способен анализировать основные тенденции развития общественных и 

государственных институтов для их разностороннего освещения в создаваемых 
медиатекстах и (или) медиапродуктах, и (или) коммуникационных продуктах

ОПК-3 Способен анализировать многообразие достижений отечественной и мировой 
культуры в процессе создания медиатекстов и (или) медиапродуктов, и (или) 
коммуникационных продуктов

ОПК-4 Способен анализировать потребности общества и интересы аудитории в целях 
прогнозирования и удовлетворения спроса на медиатексты и (или) медиапродукты, и 
(или) коммуникационные продукты

ОПК-5 Способен для принятия профессиональных решений анализировать актуальные 
тенденции развития медиакоммуникационных систем региона, страны и мира, исходя 
из политических и экономических механизмов их функционирования, правовых и 
этических норм регулирования

ОПК-6 Способен отбирать и внедрять в процесс медиапроизводства современные 
технические средства и информационно-коммуникационные технологии

ОПК-7 Способен оценивать и прогнозировать возможные эффекты в медиасфере, следуя 
принципам социальной ответственности

ОПК-8 Способен использовать цифровые технологии и методы в профессиональной 
деятельности в области рекламы и связей с общественностью для: изучения и 
моделирования объектов профессиональной деятельности, анализа данных, 
представления информации и пр.

     - профессиональными компетенциями (ПК):
Шифр Наименование

ПК-2 Способен владеть навыками организационно-управленческой работы с малыми 
коллективами

ПК-3 Способен осуществлять организационные, координационные, контролирующие 
обязанности, текущее планирование в соответствии со стратегией развития 
рекламного и/или PR-агентства

ПК-4 Способен создавать концепцию и планировать реализацию индивидуального и (или) 
коллективного проекта в сфере рекламы и /или пиар

ПК-5 Способен организовывать и проводить общепрофилактические, адресные,
индивидуальные мероприятия по противодействию распространения идеологии
терроризма и идей неонацизма

3. СОСТАВ ГИА

     ГИА может проводится как в очном формате (обучающиеся и государственная экзаменационная 
комиссия во время проведения ГИА находятся в РУДН), так и с использованием дистанционных 
образовательных технологий (ДОТ), доступных в Электронной информационно-образовательной 
среде РУДН (ЭИОС).
     Порядок проведения ГИА в очном формате или с использованием (ДОТ) регламентируется 
соответствующим локальным нормативным актом РУДН. 
     ГИА по ОП ВО «Реклама и связи с общественностью в цифровой среде» включает в себя:
- защиту выпускной квалификационной работы (ВКР).

4. ПРОГРАММА ГЭ

     ГЭ не предусмотрен программой ГИА.

5. ТРЕБОВАНИЯ К ВКР И ПОРЯДОК ЕЁ ЗАЩИТЫ

Объем ВКР по ОП ВО составляет 9 зачетных единиц.
     ВКР представляет собой выполненную обучающимся (несколькими обучающимися совместно)



работу, демонстрирующую уровень подготовленности выпускника к самостоятельной 
профессиональной деятельности.
     Перечень тем выпускных квалификационных работ, предлагаемых обучающимся к выполнению, 
утверждается распоряжением руководителя ОУП, реализующего ОП ВО, и доводится руководителем 
программы до сведения обучающихся выпускного курса не позднее чем за 6 месяцев до даты начала 
ГИА.
     Допускается подготовка и защита ВКР по теме, предложенной обучающимся (обучающимися), в 
установленном порядке.
     К защите допускается только полностью законченная ВКР, подписанная выпускником 
(выпускниками), её выполнившим, руководителем, консультантом (при наличии), руководителем 
выпускающего БУП и ОУП, прошедшая процедуру внешнего рецензирования (для магистратуры и 
специалитета обязательно) и проверку на объём заимствований (в системе «Антиплагиат»). К ВКР, 
допущенной до защиты, в обязательном порядке прикладывается отзыв руководителя о работе 
выпускника при подготовке ВКР.
     С целью выявления и своевременного устранения недостатков в структуре, содержании и 
оформлении ВКР, не позднее чем за 14 дней до даты её защиты, проводится репетиция защиты 
обучающимися своей работы (предзащита) в присутствии руководителя ВКР и других 
преподавателей выпускающего БУП.
     Защита ВКР проводится на открытом заседании государственной экзаменационной комиссии 
(ГЭК).
     Аттестационное испытание проводится в виде устного доклада обучающихся с обязательной 
мультимедийной (графической) презентацией, отражающей основное содержание ВКР.
     По завершению доклада защищающиеся дают устные ответы на вопросы, возникшие у членов 
ГЭК по тематике, структуре, содержанию или оформлению ВКР и профилю ОП ВО. Доклад и/или 
ответы на вопросы членов ГЭК могут быть на иностранном языке.
     Этапы выполнения ВКР, требования к структуре, объему, содержанию и оформлению, а также 
перечень обязательных и рекомендуемых документов, представляемых к защите указаны в 
соответствующих методических указаниях.
     Оценивание результатов ВКР проводится в соответствии с методикой, изложенной в оценочных 
материалах к программе ГИА, разрабатываемых выпускающим БУП и размещаемых в ТУИС до 
начала учебного года выпускного курса.

6. МАТЕРИАЛЬНО-ТЕХНИЧЕСКОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ПРОВЕДЕНИЯ ГИА

1. Тип аудитории: Лекционная (117198, г. Москва, ул. МиклухоМаклая, д. 10, корп.2 "А", ауд. 730)
Оснащение аудитории: Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, оснащенная 
комплектом специализированной мебели; доской маркерной; техническими средствами: Комплект 
специализированной мебели, технические средства: аудиосистема, моноблок Lenovo V510z, проектор 
Epson EB955W, экран моторизованный Лицензионный пакет Microsoft (Windows, Office) ключи EES 
(Shool 3) id:86626883 от 2016 года (ОС, пакет офисных приложений, в т.ч. MS Office/ Office 365, 
Teams, Skype)

2. Тип аудитории: Семинарская  (117198, г. Москва, ул. МиклухоМаклая, д. 10, корп.2 "А", ауд. 730)
Оснащение аудитории: Учебная аудитория для проведения занятий лекционного типа, оснащенная 
комплектом специализированной мебели; доской маркерной; техническими средствами: Комплект 
специализированной мебели, технические средства: аудиосистема, моноблок Lenovo V510z, проектор 
Epson EB955W, экран моторизованный Лицензионный пакет Microsoft (Windows, Office) ключи EES 
(Shool 3) id:86626883 от 2016 года (ОС, пакет офисных приложений, в т.ч. MS Office/ Office 365, 
Teams, Skype)

3. Тип аудитории: Для самостоятельной работы обучающихся Оснащение аудитории: Компьютерный 
класс для проведения практико-лабораторных занятий с применением программно-аппаратных 
средств и устройств для проведения тестового контроля, а также для самостоятельной работы 
обучающихся, оснащенная комплектом специализированной мебели; техническими
средствами: комплект мебели, моноблок Lenovo C560 - 20 шт., проектор Epson EB-955W, экран 
моторизованный Лицензионный пакет Microsoft (Windows, Office) ключи



EES
(Shool 3) id:86626883 от 2016 года Программное обеспечение: продукты Microsoft (ОС, пакет 
офисных приложений, в т.ч. MS Office/ Office 365, Teams, Skype)

4. Тип аудитории: Компьютерный класс (117198, г. Москва, ул. МиклухоМаклая, д. 10, корп.2 "А", 
ауд. 720)
Оснащение аудитории: Комплект специализированной мебели, технические средства: моноблок 
LenovoIdeaCentre 23" C560 (57331093) i3-4160T (3.1ГГц,)/4G/1Tb/DVDSMulti/23FHD91920х1080)/NV 
800M 2G/WiFi/cam/White - 8 шт., моноблок LenovoIdeaCentre C260 19.5" HD+Cel 
J1800/4Gb/500Gb/DVDRW/DOS/kb/m/черный 1600х900 - 10 шт., проектор Epson EB-955W, экран 
моторизованный. Лицензионный пакет Microsoft (Windows, Office) ключи EES
(Shool 3) id:86626883 от 2016 года

7. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ ГИА

Основная литература:
    1. Шарков Феликс Изосимович.
Правовые основы коммуникации в рекламе, связях с общественностью, журналистике
[Текст/электронный ресурс] : Учебное пособие / Ф.И. Шарков, В.И. Захарова. -
Электронные текстовые данные. - М. : Проспект, 2018, 2017. - 224 с. - ISBN 978-5-
392-27750-6 : 400.00.
2. Коноваленко Валерий Адольфович.
Реклама и связи с общественностью: введение в специальность [Текст] : Учебник для
бакалавров / В.А. Коноваленко, М.Ю. Коноваленко, Н.Г. Швед. - М. : Юрайт, 2017. -
383 с. - (Бакалавр. Базовый курс). - ISBN 978-5-9916-3077-1 : 729.00.
3. Чумиков Александр Николаевич.
Реклама и связи с общественностью. Имидж, репутация, бренд [текст/электронный
ресурс] : Учебное пособие для студентов вузов / А.Н. Чумиков. - 2-е изд., испр. и доп.
; Электронные текстовые данные. - М. : Аспект Пресс, 2014, 2016, 2017. - 159 с. -
(Учебник нового поколения). - ISBN 978-5-7567-0717-5. - ISBN 978-5-7567-0819-6 :
220.00.
4. Музыкант В.Л. Основы интегрированных коммуникаций: теория и современные
практики : в 2 ч.Часть 1. Стратегии, эффективный брендинг : учебник и практикум для
академического бакалавриата. М. : Издательство Юрайт, 2019. — 337 с.
Дополнительная литература:
    1. Медиасистема России : Учебник / Под ред. Е.Л. Вартановой. - М. : Аспект
Пресс, 2017. - 384 с. - ISBN 978-5-7567-0864-6 : 500.00.
2. Чумиков Александр Николаевич.
Реклама и связи с общественностью: профессиональные компетенции [Текст] :
Учебное пособие / А.Н. Чумиков, М.П. Бочаров, С.А. Самойленко. - М. :
Издательский дом "Дело" РАНХиГС, 2016. - 520 с. - ISBN 978-5-7749-1135-6 :
680.00.
3. Евстафьев В.А.
Организация и практика работы рекламного агентства [Электронный ресурс] /
В.А. Евстафьев, А.В. Молин. - М. : Дашков и К, 2016. - 512 с. - ISBN 978-5-394-
02549-5.
Ресурсы информационно-телекоммуникационной сети «Интернет»:
    1. ЭБС РУДН и сторонние ЭБС, к которым студенты университета имеют доступ на основании 
заключенных договоров
        - ЭБС «Университетская библиотека онлайн» http://www.biblioclub.ru
        - ЭБС Юрайт http://www.biblio-online.ru
        - ЭБС «Консультант студента»  www.studentlibrary.ru
        - ЭБС «Лань» http://e.lanbook.com/
    2. Базы данных и поисковые системы
        - электронный фонд правовой и нормативно-технической документации http://docs.cntd.ru/



        - поисковая система Яндекс https://www.yandex.ru/
        - поисковая система Google https://www.google.ru/
        - реферативная база данных SCOPUS http://www.elsevierscience.ru/products/scopus/
Учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся при подготовке к 
сдаче ГЭ и/или выполнении ВКР и подготовке работы к защите *:
    1. Методические указания по выполнению и оформлению ВКР по ОП ВО «Реклама и связи с 
общественностью в цифровой среде».
    2. Порядок проверки ВКР на объём заимствований в системе «Антиплагиат».
    3. Порядок проведения ГИА по ОП ВО «Реклама и связи с общественностью в цифровой среде» с 
использованием ДОТ, в т.ч. процедура идентификации личности выпускника.

* - все учебно-методические материалы для самостоятельной работы обучающихся размещаются в 
соответствии с действующим порядком на странице ГИА в ТУИС!
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